NMUNICIPIUL ZAIL AT

CONSILIUL L.OC AT,
450016 - Zaliiu, Piata Tuliu Ianiu nr. 3, Judetul

http fAfrwewrw. zalausiro e-mail: primaria@zala

HOTARAREA NR. 151
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usj. ro

privind aprobarea Regulamentului privind activitatea de reclamda si publicitate

in Municipiului Zaliau

Consiliul local al municipiului Zaldu;

Avand in vedere referatul Directiei Urbanism-Arhitect Sef- Serviciul Urbanism si |Amenajarea
Teritoriului nr. 29853/25.04.2016, Avizul nr. 3/21.04.2016 al Comisiei Tehnice de amenajare a

teritoriului si urbanism si Rapoartele comisiilor de specialitate ale consiliului local,
In baza prevederilor Legii nr. 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mij

loacelor de

publicitate, Legii nr. 50/1991 privind autorizarea executdrii lucrarilor de constructii republicati si ale

0.G. nr. 2/2001 privind regimul juridic al contraventiilor,

in conformitate cu Legea nr. 52/2003 privind transparenta decizionala in administratia publica
Vizand dispozitiile art.36 alin. 2 lit. ¢) si d) din Legea nr.215/2001 privind administratia publicd

locala, republicata;

In temeiul art. 45 alin. 3 din Legea 215/2001 privind administratia publica locala, republicata;

HOTARASTE

Art.1. Se aprobd Regulamentul privind activitatea de reclama si publicitate in Municipiului

Zaldu, conform Anexei 1 care face parte integranta din prezenta hotérare.
Art.2. Odati cu intrarea in vigoare a prezentei hotdrari se abrogd Hotirdrea Consiliu

ui Local nr.

297/30.10.2008 pentru aprobarea Regulamentului privind activitatea de reclama si publicitate in

Municipiului Zalau

Art. 3.Cu ducerea la indeplinire a prezentei hotarari se incredinteaza Directia Urbanism-Arhitect

Sef si Directia Patrimoniu.
Art.4. Prezenta hotdrare se comunica cu :
-Institutia Prefectului judetului Salaj,
-Primarul municipiului Zalau,
- Directia Economica, Directia Patrimoniu, Directia Tehnica
-Directia administratie publica locala,
- Directia Urbanism.
- Mass-media locald, afisare, Centrul de relatii cu publicul
- aducere la cunostin{a publica, postare pe site

PRESEDINTE DE SEDI. CONTRASEMNEAZA,
Balajel Teodo ) SECRETAR

DAPL/RH/5 EX

Potroviti-Stelian
%Mw )




Anexa nr. 1 la HCL nr. 151 din 14 iulie 2016

Art. 1 (1)Prezentul regulament stabileste conditiile in care se desfas
activitatea de publicitate, reclama si afisaj in municipiul Zalau.
(2)Regulamentul este elaborat in temeiul prevederilor:

Art. 2 Prevederile prezentului regulament se aplicd administratiei pub
locale, proprietarilor si beneficiarilor mijloacelor de publicitate, operatorilor

REGULAMENT
DE ORGANIZARE SI DESFASURARE A ACTIVITATII DE
PUBLICITATE, RECLAMA SI AFISAJ
IN MUNICIPIUL ZALAU

Capitolul I - Dispozitii generale

Legea nr. 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor
publicitate, cu modificarile ulterioare;

para

de

Legea nr. 50/1991 privind autorizarea executarii lucrarilor de constructii,

republicata cu modificérile si completarile ulterioare;

Legea nr. 422/2001 privind protejarea monumentelor istorice, republica
Legea nr. 227/2015 privind Codul fiscal, actualizata,

Ordonanta nr. 43/1997, republicata, privind regimul drumurilor;

Ordin nr. 571/1997, pentru aprobarea Normelor tehnice privind proiect
si amplasarea constructiilor, instalatiilor si panourilor publicitare in z
drumurilor, pe poduri, pasaje, viaducte si tuneluri rutiere;

Hotirarea nr. 955/2004, pentru aprobarea reglementarilor-cadru
aplicare a Ordonantei Guvernului nr. 71/2002 privind organizarez
functionarea serviciilor publice de administrare a domeniului public si pr
de interes local;

Ordonanta nr.  2/2001 privind regimul juridic al contraventi
republicata, cu modificarile si completarile ulterioare prin Legea
180/2002, cu modificarile si completarile ulterioare;
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a)

b)

h)

sublicitate, precum si tuturor persoanelor fizice si juridice implicate In activitatea
le publicitate pe domeniul public si/sau privat al municipiului Zalau.
Art. 3 Definirea unor termenii utilizati pe parcursul prezentului regulament:

afis - mijloc de transmitere a mesajelor publicitare, culturale, comerciale,
politice, de instructaj si altele asemenea, imprimat pe suport hartie sau pe
folie sintetica gi expus public;

aviz - act tehnic cu caracter obligatoriu, emis de structura de specialitate a
administratiei publice locale, in urma unei proceduri de analizi a proiectului
tehnic si a oportunitatii din punct de vedere urbanistic, pentru amplasarea
mijloacelor de publicitate temporara, avand structuri fard fundatie;

banner - suport pentru mesajul publicitar confectionat din folie sinteticd sau
din material textil, iIn mod obisnuit cu forma dreptunghiulard, ancorat in
zone publice;

calcan - fatada fard goluri a unei constructii, situata pe limita de proprietate
laterald sau posterioard, destinatd de regula si fie acoperita de zidul
asemanator al unei cladiri vecine;

cladire aflatd in stare de deteriorare — cladire care prezinta deteriorari ale
fatadelor si/sau ale elementelor decorative ale acestora, de natura
criapaturilor, exfolierilor, desprinderilor, dezvelirilor de pe suportul
constructiv;

ecran publicitar - ecran cu LED-uri, LCD sau altele asemanatoare, pe care
se ruleaza graficd, spoturi si altele asemenea, cu continut dinamic si de
dimensiuni variabile;

g) firmd - orice inscriptie, forma sau imagine atagatd unei cladiri, cu referire la

un operator economic sau la o activitate care se desfasoard in interiorul
cladirii;

incintd - suprafata de teren inconjurata din toate partile de constructii, de
amenajari sau imprejmuiri;

indicator publicitar directional (panou directional) - inscris, forma ori
imagine care indicd o directie, proximitatea unui obiectiv sau a unei cladiri
unde se desfisoard o anumitd activitate. In aceeasi categorie se includ
bannerul vertical, caseta luminoasd, tablita indicatoare, toate de mici
dimensiuni, fixate prin prinderi speciale pe cladiri, stalpi si altele asemenea,;



j) mesh - suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic
perforat, cum ar fi plasa fina, de obicei de mari dimensiuni, fixat pe cladiri;

k) mijloace de publicitate - ansamblu de elemente constructive folosite in
scopul prezentarii unei activitati comerciale, industriale, artizanale sau liber-
profesioniste ori a unui eveniment;

1) panou publicitar mobil - panou publicitar de dimensiuni reduse, amplasat la
sol, fara fundatie sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate;
m) panou publicitar - structura provizorie folositd pentru afisarea unui mesaj
publicitar;
-panou tip City light — suport de reclame asezat pe unul sau mai multe
picioare cu indltimea de cca 0,5 m, cu iluminare interioara (backlit), avand o
dimensiune standard de 1,60 x 1,10 m, Insd poate fi realizat si la |alte
dimensiuni. Este parte integrantd a peisajului urban actual, fiind considerat
un component de calitate al publicitétii outdoor. Localizat in cdmpul vizual
imediat al clientului (statii de autobus, colturi de strada, aeroport, etc) se
constituie ntr-un mijloc de comunicare remarcabil si de efect;
-panou tip Billboard — panou publicitar cu fati/fete din backlit si sistem de
iluminat cu neoane realizat din profile de otel cu rame din tabla ambutigata,

cu sistem de intindere a posterelor. Amplasate atét in oras cat si pe drumurile
nationale. Cele mai intalnite formate in interiorul oraselor: 3 x 2 m, 4 x 3 m,
5x3m,6x4m;
-panou tip unipol — structurd de rezistentd care se amplaseaza pe suport
propriu — un singur stalp de sustinere din teavd metalica- la o inaltime fata

de sol mai mare de 5m;
-tv screen — panou publicitar electronic pentru transmiterea de mesaje
publicitare prin afisarea spotului publicitar in format video;

n) proiect publicitar special - constructie provizorie atipicd, creatd special in
scopul promovarii unui produs, a unui serviciu sau eveniment si care nu|are

in alcdtuirea sa elemente de fundatie si/sau structuri publicitare clasice;

0) promovare - ansamblu de activitati si mijloace folosite pentru a difuza un
produs sau serviciu pe piatd;

p) publicitate - totalitatea modalitatilor si instrumentelor specifice utilizate
pentru a facilita cunoasterea si aprecierea de catre consumatori a anumitor
produse, servicii sau pentru a informa publicul asupra unor evenimente, a
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Q)

destinatiei unor spatii, lansari de produse, deschideri de magazine si altele
asemenea, precum si orice forma de prezentare a unei activitd{i comerciale,
industriale, artizanale sau liber-profesioniste avdnd ca scop promovarea
vanzarii de bunuri si servicii, de drepturi si obligatii;

publicitate luminoasd - publicitate realizatd prin corpuri luminoase, afise sau
panouri luminate printr-o sursa de lumina amplasata astfel incat sa asigure
iluminarea afisului, panoului ori corpului publicitar;

r) publicitate pe vehicule - publicitate realizatd prin lipirea de afise, montarea

de panouri sau vopsirea vehiculelor in scopuri publicitare;

s) publicitate stradald (outdoor) - publicitate efectuatd in spatii deschise, in

t)

u)

v)

exteriorul cladirilor;

publicitate temporard - publicitate realizatd cu ocazia unor evenimente,
manifestatii culturale sau sportive, precum si pentru actiuni de promovare de
produse sau activitati;

reclamd publicitard - activitatea si inscriptia cu rol de a atentiona sau de a
convinge publicul de calitatea unui serviciu, a unui produs sau a unei idei;
steag publicitar - piesd de stofd, panzd sau material plastic atagatd la un
suport lance, catarg sau stalp, purtdnd culori, embleme, simboluri sau mesaje
publicitare;

w) structurd de publicitate autoportanta - cadru suport amplasat la sol, fara

Y)

z)

fundatie sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate, pe care sunt
dispuse fete realizate din material ugor de tip mesh, plasa find, panza si altele
asemenea, pe care se afla imprimate reclame si mesaje publicitare;

totem publicitar — structura constructiva sub forma de coloand inscriptionata
cu texte si elemente grafice prin care o persoani fizicd/juridica isi identifica
activitatea, amplasatd in dreptul spatiului si numai pe perioada in care isi
desfisoara activitatea, fard a perturba activitatea altor agenti economici, si
profilul transversal al strdzii permite circulatia fluentd atat pietonal cat si
rutier;

suprafata vitratd — element constructiv care permite luminarea naturala a
unui spatiu interior, dar si comunicarea vizuald exterior/interior;

sticla sablatd — sticla cu aspect inghetat;



Capitolul II - Aprobarea executarii/dezafectarii lucrarilor pentru

amplasarea mijloacelor de publicitate

Art. 4 (1)Aprobarea executdrii lucrarilor pentru amplasarea/dezafectarea

mijloacelor de publicitate se realizeaza prin autorizatia de construire/desfiing

are,

emisa In conditiile Legii nr. 50/1991 privind autorizarea executarii lucrarilor de

constructii, republicata, cu modificarile si completéarile ulterioare.

(2)Amplasarea de mijloace de publicitate pe schelele montate pe fatadele

constructiilor aflate in curs de executie a lucrarilor de interventii, ori pe elemen

tele

5 S : . oy i i
de imprejmuire a santierului aferent se face cu conditia autorizarii amplasarii

acestora Tmpreund cu lucrarile privind organizarea executarii lucrdrilor
constructii, sau ulterior, pentru o perioadd mai micd sau cel mult egala cu du
autorizatd a organizarii de santier.

de
rata

(3)Proprietarii imobilelor pe care sunt amplasate mijloace de publicitate sunt

obligati s permita executarea lucrarilor pentru amplasarea acestora numai in baza

autorizatiei de construire, emisa in conditiile alin. (1).
(4)Nu se elibereazad autorizatie de construire pentru amplasarea de mijlg
publicitare pe construcfii neautorizate sau constructii la care au fost fa
interventii neautorizate.
Art. 5 Aprobarea mijloacelor de publicitate va fi facutd in baza autorizatie
construire sau in baza avizului pentru publicitate temporara, dupa caz.

Sectiunea 1 — Procedura de autorizare

Art. 6 (1)Procedura de autorizare este cea prevazuta in Legea 50/19
republicatd cu modificarile ulterioare si cuprinde cele doud etape, emits
certificatului de urbanism, respectiv a autorizatiei de construire.

(2)Certificatul de urbanism — este actul de informare, prin care solicitantul
se fac cunoscute conditiille necesare autorizarii, inclusiv lista avizelor
acordurilor. Se elibereaza solicitantului (orice persoana fizicad sau juridica
maximum 30 zile de la data inregistrarii cererii, in baza unei documentatii comp
din:

- cerere tip completatd cu elementele de identificare ale beneficiarului,

precizarea scopului solicitarii actului;

)ace
cute

1 de

191,
rea

ui i
si

1mn
use

cu




act doveditor pentru dreptul de folosinta al imobilului;

plan de incadrare in zond, intocmit la una din scérile 1:10.000, 1:5.000,
1:2.000 sau 1:1.000, dupa caz;

plan de situatie intocmit la una din scérile 1:2.000, 1:1.000, 1:500, 1:200 sau
1:100, dupa caz, pe care va fi marcat vizibil amplasamentul propus si cotat
fata de repere fixe identificabile;

grafica reclamei, precum si simulare fotografica, din care sa rezulte culorile
folosite, dimensiunile, precum si materialul din care se va executa,
documentul de platd a taxei pentru eliberarea certificatului de urbanism

(copie);

(3)Certificatul de urbanism si contractul de inchiriere incheiat pentru terenul pe
care se va amplasa mijlocul publicitar nu da dreptul la inceperea lucrarilor fara
obtinerea autorizatiei de construire.

(4)Autorizatia de construire — este actul administrativ care permite
amplasarea mijloacelor de publicitate. Se elibereaza solicitantului (de regula
detinatorului unui titlu asupra imobilului, teren sau constructie) in maximum 30
zile de la data Inregistrarii cererii, in baza unei documentatii compuse din:

cerere tip completatd cu elementele de identificare ale beneficiarului, cu
precizarea scopului solicitarii actului;

act doveditor pentru dreptul de folosinta al imobilului;

certificat de urbanism (copie) aflat in termen de valabilitate;

documentele, avizele si acordurile solicitate prin certificatul de urbanism;
documentatia tehnici intocmitd conform legii (care trebuie sd confina:
memoriu tehnic, detalii de prindere, foto/simulare fotografica inainte si dupa
amplasare din care si rezulte culorile folosite, dimensiunile, precum si
materialul din care se va executa) — 2 ex;

documentul de plati a taxei pentru eliberarea autorizatiei de construire;
dovada depunerii declaratiei de impunere pentru stabilirea taxei de afisaj in
scop de reclama si publicitate;

(5)La emiterea autorizatiei de construire, emitentul va include in mod
obligatoriu precizari privind obligatiile care decurg din caracterul provizoriu si
durata de existenta limitatd a mijlocului de publicitate autorizat, inclusiv precizari
privind termenul de incetare a functionarii acestuia.



(6)Durata constructiei provizorii inscrisd pe autorizatia de construire v
durata valabilitatii contractului de inchiriere.

Art. 7 (Din cazul in care, la expirarea termenului de incetare a functior
mijlocului de publicitate aprobat nu a fost obtinutd prelungirea acestui tern
proprietarul constructiei-suport de publicitate are obligatia desfiintarii mijloc
de publicitate si aducerii imobilului la starea initiala.

(2)Prelungirea termenului de functionare a mijlocului de publicitate
realizeaza prin emiterea unei noi autorizatii de construire in conditiile art. 6.

(3)in situatia in care, in termen de 15 zile de la data expirarii termenulu
incetare a functionarii mijlocului de publicitate autorizat, proprietarul construc
suport de publicitate nu a indeplinit obligatiile prevdzute la alin. (1), prim
municipiului Zaldu dispune, prin dispozitie, desfiintarea acestuia pe
administrativd, indiferent de categoria de proprietate pe care acestea
amplasate, fara emiterea unei autorizatii de desfiintare si fara sesizarea instant
judecatoresti.
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(4)Cheltuielile rezultate ca urmare a actiunilor prevazute la alin. (2) sunt in

sarcina proprietarului constructiei-suport de publicitate si vor fi recuperate ulte
de la acesta, in conditiile legii.

(5)Procedura prevazuta la alin. (2) poate fi declansata din oficiu de ¢
primarul municipiului Zaldu, de cétre Inspectoratul de Stat in Constructii sa
solicitarea detinatorului legal al imobilului.

(6)Proprietarii mijloacelor de publicitate au obligatia de a lua masurile nece
pentru intretinerea §i repararea acestora, ori de cdte ori este necesar, f
raspunzatori de rezistenta, stabilitatea si estetica acestora.

(7)in perioada de valabilitate a mijlocului publicitar, operatorul de publici
are posibilitatea sd schimbe confinutul reclamei fara a modifica forma
dimensiunile acesteia cu acordul prealabil al autoritatii publice locale.
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Sectiunea a-2-a — Procedura de avizare

Art. 8 (1)Avizul pentru publicitate temporara este actul care permite
amplasarea sistemelor publicitare care nu necesita fundatii (afise, postere, mesh-
uri, banner-uri, standuri publicitare, prisme sau cuburi publicitare etc.) folosite ca
purtator de mesaj in cadrul unor campanii publicitare pentru activitafile de
promovare de scurtd duratd, maxim 30 zile, care se desfdgoard pe domeniul public
sau privat (festivaluri, trguri, expozitii, lansari de produse, distribuiri de mostre si
tiparituri, manifestari cu ocazia unor evenimente speciale cu caracter social, politic,
dultural — distractiv, comercial, turistic, sportiv, etc.), strict pe perioada
campaniilor.

(2)in toate celelalte cazuri cu exceptia celor descrise la alineatul (1) aprobarea
executdrii lucrarilor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate se realizeaza prin
autorizatia de constructie, emisa in conditiile Legii nr. 50/1991 privind autorizarea
executdrii lucrdrilor de constructii, republicatd, cu modificarile si completarile
ulterioare.

(3)Avizul pentru publicitate temporara (formular tipizat Anexa 1) se elibereaza
solicitantului, persoana fizica sau juridica, (de reguld detindtorului unui titlu asupra
imobilului, teren sau constructie) in maximum 7 zile lucratoare de la data
inregistrarii cererii, in baza unei documentatii compuse din:

_ cerere tip completatd cu elementele de identificare ale beneficiarului, cu
precizarea scopului solicitarii actului (formular tipizat Anexa 2);

- certificat de Tnmatriculare sau codul fiscal (copie);

. grafica reclamei, precum si foto/simulare fotografica inainte si dupa
amplasare, din care sd rezulte culorile folosite, dimensiunile, precum si
materialul din care se va executa, modul de prindere;

- documentele de platd pentru emiterea acordului de publicitate temporara:
taxa de reclamd si taxa de ocupare a domeniului public in situatia in care
activitatea de promovare se desfisoard pe domeniul public sau privat al
municipiului Zalau;

- acordul proprietarului imobilului pe care va fi amplasat sistemul publicitar

- copie dupa contractul de publicitate din care s rezulte atdt valoarea cat si
valabilitatea lui;




in cazul in care sistemul publicitar va fi amplasat in imediata vecinatate a

intersectiilor (sub 50 m) se va face dovada ca se respecta normele priy
circulatia rutiera - aviz Politia Rutiera

yind

in cazul in care sistemul publicitar va fi amplasat in imediata vecinatate a

retelelor tehnico-edilitare se va face dovada ca se respecta normele priy
distantele la care se amplaseaza — avizele furnizorilor de utilitafi,

(4)Perioada de valabilitate a avizului pentru publicitate temporara este

yind

> de

maximum 30 de zile si poate fi prelungita o singura data, la cererea solicitantului,

pentru o perioada cel mult egald cu cea aprobata initial.
(5)Prin exceptie de la prevederile alin. (4), mesh-urile prevazute la art. 46

(1) a

Jallin.
caror amplasare nu a fost inclusd in proiectul de organizare a executiei

lucrdrilor autorizate pot face obiectul unui aviz de publicitate temporara care p
fi reinnoit lunar pana la incheierea lucrarilor de consolidare/restaurare fara a de

durata de executie din autorizatia de construire.
(6)In vederea obtinerii avizului pentru publicitate temporara, sisten
publicitare folosite ca purtdtor de mesaj trebuie sd indeplineascd urmatoa

conditii:

a)

b)
c)

d)

si fie folosite ca purtdtor de mesaj in cadrul unor activitati de promovar
duratd determinata si precizata;
sd poata fi montate sau demontate in decursul a 24 ore;

suportul si mediul Tnconjurator sd poatd fi aduse la starea initiald, pana

ultima zi de valabilitate a avizului pentru publicitate temporara;
amplasarea sistemelor de publicitate temporard nu va prejudicia activit
din zona de amplasare (accese, circulatie, alta semnalistica legal ampla
gte.)

amplasarea prismelor publicitare sau altor asemenea sisteme publicitar
face de reguld in spatii largi, fard a stdnjeni circulatia rutierd si pieton
vizibilitatea altor sisteme de publicitate legal amplasate anterior, a semn
de circulatie, precum si activitatea curentd din zona de amplasare; stabil
altor amplasamente pentru prismele publicitare sau altor sisteme publici
voluminoase in afara celor mentonate la art. 49 alin. (2), se face cu aco
Comisiei de Urbanism si Amenajarea Teritoriului a Municipiului Zalau.

(7)Documentatia necesara prelungirii avizului pentru publicitate temporara
compusa din:
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- cerere completata de beneficiar;

- avizul initial (formularul tipizat Anexa 1, completat)

- documentele de plati ale taxelor aferente (taxa de prelungire este egala cu
valoarea taxei de emitere)

Capitolul III - Stabilirea zonelor de publicitate

Art. 9 (1)Pe teritoriul administrativ al municipiului ZALAU, se stabilesc

rmatoarele zone de publicitate:

a) zona de publicitate restransi — ZPR - zona construita protejata, delimitata
conform documentatiei de urbanism PUG 2010, aprobatd prin Hotérarea
Consiliului Local al municipiului Zalau nr. 117/17.05.2010.

b) zona de publicitate largiti — ZPL - tot teritoriului administrativ al
municipiului Zaldu, cu exceptia zonei de publicitate restrdnsd delimitata
potrivit art. 9 alin. (1) lit. a).

Art. 10 (1)Zona de publicitate restransa (ZPR) are urmatoarea delimitare:

a) ZPR 1 - Zona protejata care include monumentele de arhitecturd si de for
public, ansamblurile de arhitecturd si ansamblurile urbane impreund cu
zona de protectie aferenta acestora din ,, Centrul vechi” inscrise in LMI:
Ansamblul urban ,,Str. 22 Decembrie 1989”, Ansamblul urban ,,Str.
Corneliu Coposu”, Ansamblul urban ,Piata Iuliu Maniu”, Ansamblul
urban ,,Str. Andrei Saguna”, Ansamblul Bisericii Ortodoxe ,,Adormirea
Maicii Domnului”, Ansamblul ,,Bisericii Romano-Catolice”, Ansamblul
_Bisericii Reformate”, Ansamblul ,,Colegiului Reformat si monumentele
de arhitectura si de for public din aceste ansambluri, cét si cele situate in
afara ansamblurilor descrise anterior. Zona este delimitata astfel: la N de
la intersectia str. Closca cu str. Crisan, coborand pe limitele posterioare,
estice, de proprietate ale str. Crigan pand pe limita nordicd a Cazarmii
Dragalina si Casei de Culturd, incluzind si blocul situat la N, traversand
Bulevardul Mihai Viteazul, pe limita vestica, sudica si estica a Parcului
Central pani la intersectia str. Andrei Saguna cu str. Gh.Lazr, pe limita
posterioard, esticd, a proprietdtilor din str. Andrei Saguna, trecand de
intersectia cu str. Kossuth, continudnd pe limita posterioara, estica, a
proprietitilor din str. Andrei Saguna (pe prima alee paralela cu str.
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Andrei Saguna), in linie cu parcela aferenta bisericii ortodoxe ,,Sfénta
Treime”, coborand pe limita posterioara, nordicd, a proprietatilor dinj str.
Corneliu Coposu pana la nr. 76, continuand pe str. Pomilor si de-a lungul

Viii Mesesului pana la intersectia cu str. Olarilor, continuind pe limita

posterioara, sudicd, a blocurilor ce apartin de str. C. Coposu, incluzind
blocul cu 8 etaje, pe o alee cu garaje pana la str. Gh.Doja, traversand-o pe
limita de proprietate posterioara pand la Valea Zaldului, continuand pe

firul apei pana la intersectia str. C. D. Gherea cu str. 22 Decembrie 1

989

(inclusiv nr.71), urcdnd pe partea vesticd a limitelor posterioare de
proprietate din str. 22 Decembrie 1989 si pe latura esticd a str. Decebal,
incluzand frontul sudic al str. Parcului pana la Valea Zalaului, continuand

pe limita vestica a pietei agroalimentare si apoi pe str. Unirii, urcand pe
limita posterioara, sudicd, a proprietatilor din str. N. Titulescu si apoi pe

limita posterioara, vesticad, a proprietatilor din str. N. Titulescu pana la

intersectia str. Closca cu str. Crisan. (Anexa 3)

b) ZPR 2 - Zona protejata care include monumentele de arhitectura si de for

public, ansamblurile de arhitecturd si ansamblurile urbane impreuna cu

zona de protectie aferentd acestora din ,, Ansamblul Spitalului Vec
Zona este delimitatd astfel: la V str. T.Vladimirescu — incepand d

hi”.
e la

accesul in Inspectoratul de Politie pana la intersectia cu str. Porolissum,

la N. Str. Porolissum pana la prima alee, la E si SE aleea mentionata

anterior si continudnd pe limita posterioara a bisericii, incluzand

parcelele aflate pe o alee in continuarea str. A. Saguna péana in dre
Inspectoratului de Politie, iar la SV pe limita de proprietat
Inspectoratului  de Polifie pand in dreptul accesului din
T.Vladimirescu. (4dnexa 4)

ptul
e a
str.

(2) Pentru zonele definite mai sus, categoriile de mijloace de publicitate si

amplasamentele pentru fiecare zona sunt reglementate in (4nexa 5)

Art. 11 Modificarea prezentului Regulament Local de publicitate apro
inclusiv a zonelor de publicitate largitd si, respectiv a zonelor de publici
restrdnsd, se poate face in baza avizului favorabil al Comisiei tehnice

bat,
tate

de

amenajarea teritoriului si urbanism si se supune spre aprobare Consiliului Local al

municipiului Zalau.
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Art. 12 (1)Amplasamentele aflate in proprietatea sau in administrarea
municipiului Zaldu destinate montdrii mijloacelor de publicitate vor fi
inchiriate/concesionate prin licitatie publicd organizata in conditiile legii.
(2)Licitatiile pentru amplasamentele prevazute la alin. (1) se organizeaza pe
zone de publicitate sau/si tipuri de mijloace de publicitate, stabilite in conformitate
cu prezentul regulament local de publicitate. Ulterior se vor putea stabili si alte
amplasamente care vor fi aprobate de Consiliul Local al municipiului Zalau.

(3)Se va asigura accesul nediscriminatoriu al tuturor operatorilor de publici-
tate la utilizarea amplasamentelor stabilite prin regulamentul local de publicitate.

(4)Pretul de pornire a licitatiilor publice pentru inchirierea terenurilor desti-
nate amplasirii de sisteme publicitare luminoase sau iluminate va include taxa de
ocupare a domeniului public (stabilitd prin H.C.L.).

(5)Asigurarea energiei electrice necesare functionarii sistemelor publicitare
luminoase sau iluminate se va face pe baza de contract cu concesionarul retelei
electrice conform conditiilor impuse de furnizor in contractul de furnizare a ener-
giei electrice si cu respectarea art. 35 alin. (3).

(6)La solicitarea expresd formulata de Primaria municipiului Zalau, unele
panouri publicitare amplasate pe domeniul public vor fi prevazute cu ceasuri
digitale/analogice pentru afisarea orei, datei §i temperaturii. Achizitionarea,
montarea si intretinerea ceasurilor se va realiza prin efort propriu al operatorului de
publicitate, iar contravaloarea energiei electrice consumate de acestea se va achita
de citre municipalitate. Toate se vor realiza conform caietului de sarcini, fapt
specificat la alin. (1).

12




Capitolul IV - Reguli generale privind amplasarea tuturor categori
de mijloace de publicitate

ilor

Art. 13 (1)Publicitatea este permisa atat pe domeniul public sau privat al
unitatii administrative teritoriale a municipiului Zalau, cat si pe proprietatea privata

a persoanelor fizice sau juridice, cu respectarea prevederilor legale in vigoare.

Art. 14 (1)Amplasamentele aflate in proprietate publicd sau privata a
municipiului Zaldu destinate montérii mijloacelor de publicitate vor putea fi atribuite

prin licitatie publica.

(2)Amplasamentele proprietate publicdi a municipiului Zalau destinate
amplasarii mijloacelor de publicitate, solicitate de catre societatii care au ca o¢biect
de activitate publicitatea, vor fi atribuite prin licitatii publice, organizate conform

prevederilor legale in vigoare.

(3)Persoanele juridice cu sediu sau punct de lucru in municipiul Zalau pot sa

amplaseze un panou publicitar tip ,,Totem” pe domeniul public al municipiului

Zalau, fara licitatie publica in imediata vecindtate a imobilului in care isi def3
activitatea.

soara

Art. 15 Mijloacele de publicitate care se amplaseazd in zona drumurilor

publice se autorizeazd si se executd cu respectarea prevederilor actelor norma
in vigoare privind regimul drumurilor si circulatia pe drumurile publice,
normelor tehnice privind proiectarea si amplasarea constructiilor, instalatiilo

tive
ale
r si

panourilor publicitare in zona drumurilor, pe poduri, pasaje, viaducte si tuneluri

rutiere, precum si ale legislatiei ce reglementeazd domeniul public si regi
proprietafii.

Art. 16 (1)Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisd
urmatoarele situatii:

a) pe cladirile reprezentind sedii ale autoritatilor publice, cu exceptia afisaj
care anunti activitatea ce se desfasoara in interiorul sediilor;

b) pe cladirile in care isi desfdsoard activitatea unitdti de invatdmant, cul
sau alte asemenea — cu exceptia unor evenimente publice organizate
daca reclama are legitura cu obiectul de activitate al institutiei respectiy
cu acordul forului tutelar;
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¢) pe obiectele de arta monumentald si monumentele de for public;

d) pe monumentele istorice, cu exceptia firmelor care anun{a activitatea ce se
desfasoard in interiorul cladirii si a mesh-urilor amplasate pe perioada
efectuarii lucrarilor de consolidare/restaurare in conditiile prezentului
regulament;

e) pe cladirile aflate in stare de deteriorare. Se vor putea amplasa mijloace de
publicitate, in conditiile prezentului regulament, numai dupd reabilitarea si
refacerea imobilului;

f) in incinta si pe elementele de imprejmuire a cimitirelor, lacasurilor de cult, a
scuarurilor, parcurilor si gradinilor publice;

g) in spatii verzi cu caracter ornamental sau zone bogat plantate;

h) in locurile de joacd sau locurile de odihnd situate in zona blocurilor de
locuinte colective;

i) pe zona carosabili a strizilor §i a drumurilor, indiferent de categoria
acestora;

j) in zonele in care a fost restrictionatd sau interzisd publicitatea prin prezentul
Regulament;

k) in interiorul intersectiilor si al sensurilor giratorii, in spatiul destinat
circulatiei autovehiculelor si semnalizarii rutiere, in zone in care
desfasurarea in conditii normale a traficului ar putea fi perturbat;

1) pe parapetele si/sau peretii pasajelor rutiere subterane si supraterane ori sub
poduri;

m) pe stalpii proprii elementelor de semnalizare rutierd sau de circulatie;

n) pe lucririle de arta care traverseazd drumul, pe portale cu semnalizare rutiera
sau in solutii independente autoportante in traversarea drumului;

0) pe arbori;

(2)Se interzice acoperirea cu orice mijloc de publicitate a suprafetelor vitrate ale

cladirilor.

(3)Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate care prin forma, continut,

dimensiuni si culori in combinafii specifice pot fi confundate cu mijloacele de

semnalizare rutierd sau impiedicd vizibilitatea acestora, precum si a indicatoarelor
de orientare si informare.
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(4)Se interzice aplicarea (inscriptionarea) firmelor, reclamelor, text
publicitare direct pe Tmprejmuiri, geamuri, zidurile imobilelor, stalpilor de o
fel, trotuarelor sau aleilor prin diverse metode grafice.

(5)Se interzice amplasarea si utilizarea mijloacelor de publicitate sonore
pot tulbura linistea publicd, cu exceptia vehiculelor publicitare utilizate
conditiile prezentei legi.

Art. 17 In situatia in care pe fatada sau pe calcanul unei cladiri sunt ampla
mai multe mijloace de publicitate in afara de firme, acestea vor fi realizate un
ca tip, dimensiune si incadrare simetricd, pe fatada sau pe calcanul respectiv.

Art. 18 Pentru panourile/sistemele publicitare cu lumind dinamica, intensit
luminii se va regla astfel incat aceasta sd nu deranjeze locatarii din zona,
functionarea acestora va fi intreruptd intre orele 22.00 — 8.00, interval in car
vor afisa numai reclame statice.

Art. 19 (1)Este interzisd amplasarea sistemelor de publicitate daca stanjer
functionalitatea imobilelor adiacente (blocheaza accesul, reduc nivelul de insc
sub normele sanitare etc.) sau daca obtureazid alte sisteme de publicitate 1
amplasate.

(2)Amplasarea mijloacelor de publicitate la o distantd mai mica de 3,00 m
de limita de proprietate a imobilelor proprietate privatd a persoanelor fizice si
juridice se va realiza doar cu acordul proprietarilor acestor imobile si astfel incé
nu afecteze accesul si utilizarea acestora.

Art. 20 (1)In scopul asigurdrii sigurantei cetitenilor si integrititii bunur
operatorii de publicitate vor realiza mijloacele publicitare cu materiale si sist

elor

rice
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eme

constructive ce respecta prevederile legale privind calitatea in constructii.

Materialele din care se vor executa sistemele publicitare vor fi de buna calit

rezistente la intemperii si vor avea un aspect estetic care nu va afecta imag
urbani a zonei in care se amplaseaza.

(2)Operatorii de publicitate au obligatia sa asigure identificarea panout
publicitare prin inscriptionarea acestora cu informatii privind denum
operatorului, codul de identificare fiscald a acestuia si numarul autorizatie
construire.
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Capitolul V - Reguli specifice pentru categoriile de mijloace de
yublicitate

—

Sectiunea 1 - Reguli generale privind amplasarea firmelor

Art. 21 (1)Firmele anuntd o activitate, ele nu pot cuprinde elemente ce se
constituie ca reclama pentru un produs sau marca.

(2)Pe o firmd se poate inscriptiona numele, denumirea comerciald, sigla,
obiectul de activitate, alte texte specifice, sub care o persoana fizicd sau juridica isi
exercita activitatea sau eventuale elemente reglementate prin acte normative.

(3)Firmele vor avea maxim 1200 cm? cu exceptia firmelor standardizate ale
institutiilor publice.

(4)Suportul pentru firmd se amplaseaza pe fatada imobilului unde se exercité
activitatea, pe imprejmuirea imobilului sau in incinta imobilului.

(5)Firmele se vor executa, obligatoriu, din materiale rigide, cu exceptia
copertinelor, nu se acceptd firme din materiale fara durabilitate (panza, poliplan,
carton etc).

(6)Firmele se amplaseaz, in conditiile alineatului (4) dupa cum urmeaza:

a) Firmele vor fi corelate cu arhitectura fatadelor, ce poate determina restrictii
importante privind pozitia, dimensiunile si designul acestora. Firmele vor
avea dimensiuni adaptate spatiului disponibil pe fatada si nu vor putea altera
sau intra in contradictie cu detaliile/expresia arhitecturala a cladirii. Se inter-
zice amplasarea acestora pe elemente proeminente ale fatadelor (balcoane,
logii, console, pilastri, ancadramente, cornige profilate etc), pe portile de ac-
ces in imobile, pe ferestre sau vitrine, pe calcane, pe acoperisuri/terase cu
exceptiile de mai jos.

b) Firmele se amplaseazi numai la nivelul parterului, in zona de fatada efectiv
aferentd spatiilor ocupate de activitatea respectiva. Prin exceptie, institutiile
publice sau de interes public si societatile comerciale care ocupa un intreg
imobil, pot amplasa firme in partea superioard a fatadei, in zona/deasupra
ultimului nivel.
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c)

d)

g)

Pentru activitatile ce nu ocupa spatii adiacente fatadei la parterul/demisplul

imobilelor, pot fi dispuse doar firme sub forma unor placi
vate/inscriptionate, cu suprafata maxima de 1200 cm?, in zona accesuly
cladire.
Pentru activitatile care se desfagoara in apartamente/portiuni din cladirils
locuit ce sunt adiacente fatadei la parterul/demisolul imobilelor si utiliz
accesul locatarilor pot fi dispuse doar firme sub forma unor placi
vate/inscriptionate, cu suprafata maxima de 600 cm? in zona accesulu
cladire, cu acordul proprietarului/proprietarilor imobilului/asociatiei de
prietari si, dupa caz, al proprietarilor direct afectati.

gra-
11 1n

e de
raza
gra-
1 1n

pro-

In cazul in care intr-un imobil se desfdgoara mai multe activitati in conditiile

alineatelor b si ¢, firmele se vor grupa intr-un pachet standardizat.
Pentru activitatile care ocupa spatii la parterul/demisolul cladii
mentionate la punctele b si ¢ firmele se pot amplasa si pe portiunea de fa
a spatiului respectiv, caz in care se admit si firme luminoase/iluminatc

conditia sa nu afecteze iluminatul apartamentelor adiacente (nu se admit

mini intermitente/pulsatorii sau sisteme de reflectoare neprote
corespunzator, care sa deranjeze activitatea de locuit).
Pe cladirile de locuit avand spatii cu altd destinatie decét cea de locuir
parter sau mezanin, firmele se vor amplasa numai pe fata
corespunzatoare acestor spatii, de regula deasupra accesului-Tncadratj
metric sau pe parapetul plin si continuu al primului etaj, unde este ca
repectandu-se elementele configurative-volumetrice (arhitecturale) ale i
bilului, cu acordul proprietarilor. in cazul cladirilor in care isi au sediile
multe firme, avand intrare/intrari comune (cladiri de birouri), amplas
firmelor se va face in vecinatatea intrarii, intr-un pachet standardizat
poate fi: o coloani luminoasi in care se vor incadra toate firmele, o suca
une verticala de casete luminoase/litere volumetrice sau o succesiune v
cala/grupare de placi metalice gravate. Fiecare firma luminoasa nu va de
1200 cm?, iar fiecare placa gravatd nu va depasi 600 cm?. Se recomand
pentru un imobil sa se utilizeze o singura categorie de firme fie luming
fie placi gravate. In cazul imobilelor cu accese multiple sau cu mai m
corpuri de cladiri in incintd se admite amplasarea pe fatada principala (s
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h)

1f)

k)

)

m)

atd la strada principald) a tuturor firmelor, grupate de regula in functie de ac-
cesul folosit si cu indicatoare privind accesul.

Firmele in consold se amplaseazid la o inaltime minima de 2,50 m de la
nivelul trotuarului. Fata de planul vertical al fatadei, firmele vor putea iesi in
consolda maximum 1,20 m, dar pastrind o distantd de minimum 1.00 m fata
de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau fatd de limita
interioard a plantatiei de aliniament;

Copertinele pe care se inscriptioneazi o firma vor fi amplasate la minimum
2,50 m inaltime fatd de nivelul trotuarului si vor iesi din planul fatadei max-
imum 1,50 m; ele vor pistra o distantd de minimum 1,00 m fata de planul
vertical ce trece prin bordura carosabilului sau fatd de limita interioard a
plantatiei de aliniament.

Firmele se vor dispune intr-un plan paralel cu fatada, distantat de aceasta cu
maximum 15 cm.

Pentru o activitate se va putea amplasa o singura firma. Prin exceptie, in ca-
zul imobilelor de colt se pot amplasa firme pe fatadele aferente ambelor
strazi. In situatiile in care e posibila dispunerea firmei in partea superioara a
fatadei, o a doua firma poate fi dispusa la nivelul parterului.

In cazul amplasirii firmelor pe aticul cladirilor de locuinte colective sau pe
parapetul plin al etajului I, dupa caz, firmele nu vor depési dimensiunile
elementelor constructive-suport;

In situatia in care pe fatada sau pe calcanul unei cladiri sunt amplasate mai
multe firme, acestea vor fi realizate unitar, ca tip, dimensiune $i incadrare
simetrica, pe fatada sau pe calcanul respectiv.

(7)Firmele tip “Totem” se pot amplasa numai in dreptul spatiului destinat

activitatii care face obiectul publicitatii, fard a perturba activitatea altor agenti
>conomici, si profilul transversal al strazii permite circulatia fluenta atat pietonal
cat si rutier, la o iniltime si nu vor folosi in alcatuirea lor lumina dinamica sau
ntermitentd si nici culori in combinatii specifice semnalizarilor rutiere.
Amplasarea acestor firme se va face numai dupd obtinerea autorizatiei de
construire si depunerea declaratiei fiscale pentru taxd amplasare totem publicitar si
stabilirea taxei pentru afisaj in scop de reclama si publicitate.

Art. 22 (1)Amplasarea firmelor i copertinelor inscriptionate se autorizeaza in

conditiile art. 4.
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(2)Prin exceptie de la prevederile alin. (1), autorizatia de construire nu
necesara in cazul firmelor inscriptionate pe vitrinele si usile de acces.

(3)Firmele inscriptionate pe vitrinele/usile de acces se amplaseazd in t
avizului emis de primarul municipiului Zalau.

(4)Amplasarea materialelor publicitare prevazute la alin. (3) se va face d
achitarea taxelor de publicitate prevazute de legislatia in vigoare.

(5)Documentatiile pentru autorizarea firmelor si copertinelor inscriptionate
cuprinde in mod obligatoriu intreaga fatadd a imobilului, pe care vor fi reprezer
detaliat toate elementele prezente (arhitecturale, alte firme, inscriptii, firide
bransament la utilitati etc).

Art. 23 (1)Pe fatada spatiilor comerciale de la parterul imobilelor de locu
pot amplasa, alaturi de firme, si alte mijloace de publicitate cu respect
prevederilor referitoare la autorizarea si executarea firmelor.

(2)Publicitatea amplasata pe fatada unui spatiu comercial se va diferentia
de firma prin culoare, forma sau dimensiune.

(3)in cazul cladirilor previzute cu o incintdi imprejmuitd, firmele po
amplasate Tn aliniamentul stradal sau perpendicular fatd de aceasta, in con
ancorate de cladire sau sustinute de un suport amplasat in spatele imprejmuirii.

Art. 24 (1)in cazul firmelor iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel 1
sd asigure o iluminare uniformd, care sd pund in valoare cladirea si care sz
deranjeze traficul auto si pietonal, reflectoarele fiind mascate de elemente
constructiei sau firmei.

(2)Firmele iluminate vor fi amplasate la minimum 3.00 m de la nivelul solul

(3)Firmele iluminate amplasate la mai putin de 30 m de semnalizarile rutier
vor folosi culorile specifice acestora si nici lumind intermitenta.

Art. 25 (1)in toate zonele din municipiul Zalau se interzice acoperirea cu o
mijloc de publicitate (material colant, graficad pictatd sau orice alte mijlc
publicitare de afisaj) a suprafetelor vitrate ale cladirilor. Acestea se pot realiza ¢
in interiorul spatiului in care isi desfasoara activitatea pe sisteme de afisare dg
panou care pot fi suspendate de peretii spatiilor comerciale sau cu rame cu sis
click.

(2)in situatia in care agenti economici, persoane fizice sau juridice, doresc
sunt obligati prin legislatia specifica activitdtii, sa fie Impiedicatd vizualiz
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33 nu afecteze arhitectura cladirii.

(2)In situatia in care cladirea intra in proces de reabilitare a fatadei, autorizarea

a)

b)

ctivititilor care se desfasoara in locatia respectivd, se acceptd acoperirea
suprafetelor vitrate numai cu folie imitatie sticld sablata.

(3)Se interzice amplasarea oricaror firme, corpuri si structuri de afisaj care
folosesc 1n alcatuirea lor lumina intermitenta sau dinamica.

Art. 26 (Din situatia in care intr-un imobil functioneazi mai multe societati
omerciale, dintre care unele nu au vitrine spre stradd dar care doresc montarea
firmelor aferente pe fatada principald, le vor putea monta alaturat intrérii. Acestea
vor fi realizate unitar si grupat, ca tip, dimensiune si incadrate simetric pe fatada.
Pozitionarea acestora se va face astfel incat sa nu devina agresive pentru pietoni si

semnalisticii si publicitatii se va face in baza unui studiu de fatada, parte integranta
lin documentatia tehnica de autorizare a lucrarilor de reabilitare.

(3)La montarea/demontarea firmelor, proprietarii acestora au obligatia sa aduca
fatada cladirii la starea initiala, prin inlaturarea amprentelor firmelor si reparatii ale
zonei de montare, inclusiv rezugravirea locala si readucerea la aspectul initial.

Reguli privind amplasarea firmelor in zona de publicitate restrinsd

Art. 27 (1)Firmele amplasate in zonele de publicitate restransa (ZPR1 si
ZPR2) - definite conform Anexei 3 si Anexei 4, vor respecta urmatoarele conditii:

toate tipurile de firme, prin forma si alcatuire, vor oglindi stilul istoric, iar
valoarea lor esteticd va incadra obiectul de publicitate/informare 1n categoria
de ornament aflat in armonie cu ansamblul arhitectural;

firmele destinate institutiilor se vor face in baza unor proiecte unicat,
adaptate suprafetei disponibile, fara afectarea detaliilor si fara sa concureze
arhitectura cladirii (forme, culori etc);

tipul reclamelor si firmelor comerciale, precum si simbolistica adoptata se
vor face in baza unor proiecte unicat, adoptdnd forme bidimensionale si
tridimensionale care si nu concureze arhitectura cladirii (forme, culori etc)
si sa nu afecteze detaliile fatadelor;

materiale folosite: metal gravat, fier forjat, sticld, lemn, ceramica, piatra;
caracterul literelor pentru text va prelua elementele stilistice din arhitectura
imobilului;
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f) firmele inscriptionate pe vitrinele/usile de acces se pot realiza numai
metoda de matuire a geamului tamplariei, in baza avizului emis
autorititile administratiei publice cu plata taxei de publicitate prevazut
legislatie;

prin
de

e in

(2)Toate propunerile din aceastd zond, inclusiv propunerile pentru cladirile cu

arhitecturd moderna vor fi supuse avizarii Directiei Judetene pentru Patrimoniu

Cultural National Salaj.

(3)Copertinele, umbrelele, marchizele, parasolarele sau alte asemenea strugturi

amplasate pentru protectia cladirilor si teraselor din aceastd zond vor fi in culo
fatadei sau albe pentru cele ce sunt adosate cladirilor si exclusiv albe sau crem
care sunt independente.

(4)Structurile mentionate la alineatul (3) pot fi inscriptionate doar pe supra
franjurata.

(5)Nu este admisa utilizarea luminii intermitente.

Sectiunea a-2-a - Reguli generale privind amplasarea panour
publicitare, a ecranelor si publicititii luminoase pe imobile si la sol

Art. 28 (1)Amplasarea panourilor publicitare atdt pe domeniul public, cé
privat se va face numai dupa obtinerea autorizatiei de construire, emisa conf|
prevederilor legale in vigoare, si in baza unui contract de inchiriere valabil inch
cu proprietarul/administratorul imobilului.

(2)Panourile publicitare sunt lucrdri de constructii cu caracter provizc
durata de existentd a panourilor publicitare va fi durata valabilitatii contractulu
inchiriere/concesionare a imobilului teren sau cladire. Acest termen decurge d
data amplasérii panoului publicitar (comunicatd in prealabil), in caz contra
considerd ziua urmatoare datei de emitere a autorizatiei.

Art. 29 (1)Este interzisd amplasarea mijloacelor de publicitate luminoasg
suporturile existente care nu au fost destinate publicitatii, cum sunt: stalpii
telecomunicatii si/sau electricitate, instalatiile de iluminat public, instalatiile
semaforizare, precum si pe fatadele blocurilor reabilitate termic din fon
europene.

(2)Exceptie de la prevederile alineatului (1) fac indicatoarele luminoase
rectionale reglementate la art. 44.
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Art. 30 (1)Pot fi amplasate panouri publicitare, ecrane si publicitate luminoasa,
e calcane, pe fatade, pe terase ori acoperisuri ale cladirilor, astfel incét sistemele
or de prindere si nu constituie o sursd de accidente si sa nu afecteze structura de
ezistentd si functionarea optima a cladirilor.

(2)Amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor si publicitdtii luminoase pe
ladiri se autorizeaza numai in baza unei expertize tehnice elaborate in conditiile
egii de catre experti tehnici atestati, precum si a documentatiei tehnice pentru
utorizare, verificata de verificatori de proiecte atestati pentru cerintele esentiale de
alitate "rezistentd mecanica si stabilitate", "siguranta in exploatare" si "securitate
a incendiu", prevazute de legislatia in vigoare privind calitatea in constructii.

(3)Verificarea constructiei cu privire la respectarea cerintelor esentiale de
alitate prevazute la alin. (2) se realizeaza prin reexpertizare tehnica, la fiecare 10
ni de la data emiterii autorizatiei de construire pentru amplasarea structurii
ublicitare, sau ca urmare a actiunilor factorilor de risc naturali/antropici asupra
onstructiei/elementului constructiv care sustine structura publicitara.

(4)Sunt exceptate de la prevederile prezentei legi ecranele publicitare care fac
arte integranti din fatadele cladirilor si care au fost autorizate impreund cu
cestea, in conformitate cu legislatia In vigoare.

(5)Panourile publicitare amplasate pe calcanele sau fatadele cladirilor nu vor
epasi limitele acestora.

Art. 31 (1)Proprietarii ecranelor publicitare au obligatia transmiterii de in-
ormatii de interes public si local, precum si informatii de interes pentru populatie
n cazul unor situatii de urgenta.

(2)Continutul si modul de transmitere a informatiilor vor fi stabilite prin
rotocol incheiat intre proprietarii ecranelor publicitare si autoritatile administratiei
ublice locale, respectiv alte institutii abilitate ale statului.

(3)In cazul constructiilor-suport pentru mijloace de publicitate, indiferent de
egimul de proprietate al imobilelor pe care sunt amplasate, este obligatorie
fisarea de materiale publicitare pe intreaga perioadd de mentinere in amplasament
acestora.

()in situatia in care proprietarul constructiei-suport pentru mijloace de
ublicitate nu are contracte de publicitate in derulare, va amenaja obligatoriu
uprafetele de expunere:
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- cu materiale privind propria activitate — in acest caz datorand taxa pentru

afisaj in scop de reclama si publicitate;

- cu materiale privind campanii educationale, umanitare, sociale, culturale de

interes public, sau cu continut informativ privind monumente istorice

sau

zone de interes turistic din municipiul Zaldu, materiale ce se vor realiza de
catre operatorii de publicitate prin efort propriu, continutul informatiy al

acestora va fi pus la dispozitie de catre Primaria municipiului Zalau

in

acest caz nu se datoreazd taxa pentru afisaj; in situatia in care Primaria
municipiului Zaldu solicitd afisarea acestor materiale pentru o perioadd de

cel putin 3 luni de zile, fara intrerupere, atunci va suporta costul acestora
bugetul propriu.
Art. 32 (1)in situatia amplasarii pe terasele sau acoperisurile constructi

din

lor,

panourile publicitare, ecranele si publicitatea luminoasd vor avea urmatoarele

inaltimi:

a) cel mult 3,00 m, daca fatada constructiei-suport are indl{imea mai mica de

15,00 m;

b) cel mult 1/5 din indltimea fatadei, dar nu mai mult de 6,00 m, daca fat
constructiei-suport are inaltimea mai mare de 15,00 m;
(2)Amplasarea panourilor publicitare pe terasele sau acoperisurile constructi

se va face in baza acelorasi reguli ca pentru panourile publicitare amplasate pe s

ada

ilor
ol.

Art. 33 (1)Panourile publicitare amplasate pe sol vor fi montate astfel incat sa
nu impiedice circulatia rutierd si/sau pietonald, ori accesul pietonal si/sau al

autovehiculelor de interventie pe proprietati.

(2)Panourile publicitare, indiferent de tipul de proprietate pe care au fost
montate, vor fi amplasate astfel incat proiectia la sol a acestora sa fie in totalitate in

interiorul proprietatii pe care au fost autorizate.

(3)Pentru panourile publicitare luminoase, amplasate pe sol se va solicita

avizul Politiei Rutiere.

Art. 34 (1)Pe strazile de categoria I, II si III, conform clasificérii prevazute de
legislatia in vigoare privind regimul drumurilor, se pot amplasa panouri publicitare

in urmatoarele conditii:

a) la distantd de minimum 4,00 m fatd de limita carosabilului, in cazul in ¢care

nu exista trotuar;
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b) la distantd de minimum 1,00 m fatd de limita dinspre carosabil a spatiului

verde de pe trotuar, fard a impiedica circulatia pietonilor;

¢) la minimum 2,50 m inél{ime de la sol, pentru panourile cu suprafata utila

mai mare de 2,20 mp per fata.

(2)Panourile de mici dimensiuni, respectiv cu suprafata maxima de 2,20 mp se
mplaseazi la o distantd de cel putin 25,00 m intre panouri. Exceptie fac sistemele
are constituie suport pentru statiile de transport in comun, in acest caz distantele
e amplasare se aplicd ansamblului statiei nu fiecdrui panou.

(3)Panourile de mari dimensiuni, respectiv cu suprafata maxima de 12,00 mp se
mplaseaza la o distanta de cel putin 50,00 m intre panouri.

(4)In situatia in care ansamblul de mijloace de publicitate este constituit dintr-o
uccesiune de panouri publicitare de diferite dimensiuni dispuse in orice
ombinatie, indiferent de tipul de proprietate pe care au fost montate, distanfa

intre panouri va fi de minimum 50,00 m.

(5)Sunt exceptate de la prevederile alin. (1) - (4) mijloacele de publicitate
mplasate In interiorul incintelor centrelor comerciale, supermagazinelor,
ipermagazinelor, parcurilor comerciale, parcurilor industriale, astfel definite in
onformitate cu legislatia in vigoare.

Art. 35 (1)Amplasarea sistemelor publicitare se va face cu protejarea spatiilor
erzi amenajate ca atare si a arborilor de aliniament stradal.

(2)Realizarea elementelor de fundare/ancorare necesare asigurarii stabilitétii
anoului de reclama publicitard se executd obligatoriu ingropat, respectiv sub cota
uprafetei solului/trotuarului, pana la nivelul solului.

(3)Panourile publicitare pot fi luminoase sau iluminate cu sursd proprie de
umind. Alimentarea cu energie electrica a acestora se va face cu fir postat
ubteran, fiind interzise cablajele aeriene de la stdlpii de iluminat public, cu
xceptia situatiilor in care zona domeniului public care este afectatd de lucrarile de
etele electrice, se afla in perioada de garantie de bund execufie pentru
eabilitare/modernizare/consolidare. Doar in aceste situatii se acceptd provizoriu,
ana la expirarea perioadei de garantie de buna executie, cablajele aeriene.

(4)Panourile publicitare amplasate pe proprietati private vor avea asiguratd
nergia electricd necesard iluminatului pe bazd de contract cu un furnizor de
nergie electrica. Este interzisa racordarea la reteaua de iluminat public a
unicipiului Zalau.
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(5)Se interzice montarea pe trotuare si spatii pietonale cu latimea mai mica de
2,25 m, precum si pe zonele verzi dintre trotuar sau spatiu pietonal si carosabil a
panourilor publicitare cu structurd proprie si elemente de sustinere care necesita
fundatie.

Art. 36 De-a lungul drumurilor nationale, judetene si a arterelor de centura,
conform clasificarii prevazute de legislatia in vigoare privind regimul drumurilor,
in cadrul zonei de protectie a acestora se pot amplasa panouri publicitare, in
urmatoarele conditii:

- la minimum 2,50 m indltime de la sol, pentru panourile cu suprafata utila

mai mare de 2,20 mp per fata;

- cu distanta de minimum 50,00 m fintre doud panouri publicitare,| pe

sectoarele de drum din intravilan;

- cu distanta de minimum 100,00 m intre doud panouri publicitare, pe

sectoarele de drum din extravilan;

- la minimum 100,00 m fatd de intersectiile cu drumurile laterale cu mai mult

de 4 benzi de circulatie;

- 1in afara curbelor cu vizibilitate redusa;

- la minimum 100,00 m fata de intersectiile semaforizate.

Art. 37 Dispozitiile art. 34 - 36 se completeaza cu prevederile instituite in
aceeasi materie de Ordonanta de Urgentd a Guvernului nr. 195/2002 privind
circulatia pe drumurile publice, republicatd, cu modificdrile si completarile
ulterioare, si de Ordonanta Guvernului nr. 43/1997 privind regimul drumurilor,
republicatd, cu modificarile si completarile ulterioare.

Art. 38 (1)Se intrezice prin prezentul Regulament de publicitate, amplasarea de
panouri publicitare, ecrane si publicitdfi luminoase in zonele de publiciate
restransd ZPR1 si ZPR2 cu exceptia panourilor tip citylight care sustin copertinele
statiilor de transport in comun, amplasate perpendicular pe stradd si avand
caracteristicile stabilite in baza unei documentatii de urbanism aprobate, sau in
baza unui studiu special de semnalisticd elaborat pentru ansamblul zonei protejate.
Panourile publicitare electronice amplasate in fata cladirii Primariei Zalau,
respectiv in zona Casei de Culturd se vor mentine intrucét transmit informatii de

interes public si local.
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(2)in zona de publicitate ldrgitd (ZPL) panourile si ecranele publicitare
amplasate pe sol vor avea urmitoarele dimensiuni 1,20 m x 1,80 m, 3,20m x
2,40m, respectiv 4,00m x 3,00 m.

(3)In extravilanul municipiului Zaldu pot fi amplasate panouri publicitare pe
zona de protectie a drumurilor publice, avand dimensiunea de 8,00m x 4,00 m, iar
in afara acestora si panouri de 14,00m x 4,00 m.

Sectiunea a-3-a - Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare
mobile

Art. 39 (1)Pe trotuarele/spatiile pietonale cu o latime de cel putin 2,25 m se pot
amplasa panouri publicitare mobile pliante, avand ca scop promovarea comerciald,
comunicarea de tarife sau actiuni promotionale, specifice activitatii desfasurate de
beneficiarul publicitatii, in urmatoarele conditii:

a) dimensiunile maxime ale panoului vor fi de 0,50 m x 0,90 m;

b) amplasarea panoului este permisd numai in dreptul spatiului destinat
activititii care face obiectul publicitdtii fara a perturba traficul rutier si/sau
pietonal, si numai pe durata programului zilnic de functionare a acestuia.
(2)Amplasarea panourilor publicitare mobile pliante se face dupd obfinerea
avizului emis de serviciul de specialitate din cadrul Primariei municipiului Zalau.

Sectiunea a-4-a - Reguli generale privind utilizarea mobilierului urban ca
suport publicitar

Art. 40 (1)Pot fi utilizate ca suport publicitar urmatoarele tipuri de mobilier
urban: adiposturile destinate publicului/statiile de autobuz, chioscurile de ziare si
alte chioscuri cu activititi comerciale, coloanele port-afig, cabinele telefonice si
altele asemenea, cu respectarea prevederilor Regulamentului local privind
amplasarea mijloacelor de publicitate.

(2)Adaposturile destinate publicului si statiile de autobuz pot fi utilizate ca
suport de publicitate pentru panouri unitare de max 2,20 mp.

(3)Chioscurile de ziare si alte chioscuri cu activitati comerciale pot fi utilizate
ca suport de publicitate pentru panouri unitare de max. 2,00 mp, in cazul in care
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sunt amplasate mai multe panouri, suprafata totald de publicitate pentru un chiosc

nu va depasi 6,00 mp.

(4)Se interzice instalarea panourilor pe acoperisul adaposturilor destinate

publicului, statiilor de autobuz si al chiogcurilor.

(5)Coloanele port-afis vor putea fi utilizate numai pentru afise si/sau anunturi

de spectacole si manifestari culturale. Este interzisd suprapunerea de afise
spectacol in cazul in care termenul la care acestea vor avea loc nu a fost depasit

de

(6)Modelele de mobilier urban prevazute la alin.(1) vor fi aprobate de Consiliul
Local al Municipiului Zaldu cu avizul Comisiei Tehnice de Urbanism si Amenajar-

ea Teritoriului.

Art.41 (1)Pentru zonele de publicitate restransa (ZPR1, ZPR2) se vor adopta

modele de mobilier urban individualizat, in conditiile art.40 alin. (6), iar amp
area mobilierului urban se face Tn baza documentatiei de urbanism aprobate pot
it legii.

(2)Mobilierul urban cu scop publicitar nu va fi amplasat in dreptul incinte
cuprinde monumentul istoric sau constructia cu valoare arhitecturala.

Sectiunea a-5-a - Reguli generale privind publicitatea pe stilpi (bann
indicatoare publicitare directionale, steaguri publicitare)

Art. 42 (1)Amplasarea de bannere care contin anunturi privind promovare:
evenimente culturale, economice, stiintifice si altele de aceastd naturi se avize
pe baza documentatiei privind rezistenta elementelor de sustinere, precum si
acordul proprietarului elementelor de sustinere utilizate n acest scop.

(2)In zona de publicitate restransi ZPR1 se interzice amplasarea acestor tif
de mijloace publicitare, cu exceptia celor cu scop de informare si promovat
turismului sau a unor evenimente publice organizate de sau impreuna
autoritatile publice locale.
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Art. 43 La amplasarea bannerelor se vor avea in vedere urmatoarele:

a) nu este permisd amplasarea bannerelor in intersectii, In zone in care

impiedica vizibilitatea rutierd sau perspectiva asupra monumentelor istorice ori

naturale sau in locuri unde existd panouri publicitare;

b) este interzisi amplasarea pe domeniul public a suporturilor/stalpilor in
scopul exclusiv de sustinere a bannerelor;

¢) bannerele montate perpendicular pe axul drumului vor fi instalate la o
inidltime minimid de 5,00 m fatd de sol, astfel incdt sd nu afecteze
vizibilitatea rutiera si imaginea urbana;

d) bannerele vor fi amplasate astfel incat distanta intre acestea sa fie de
minimum 100,00 m,;

e) este permisi amplasarea bannerelor pe o duratdi de cel mult o luna
calendaristica.

Art. 44 (1)Este permisa amplasarea de indicatoare publicitare directionale pe

talpii de iluminat public, amplasati in afara intersectiilor sau al sensurilor giratorii,
n urmatoarele condifii:

a) nu folosesc lumind dinamica, iar cele cu lumina statica nu vor folosi culorile
specific semnalizarilor rutiere;

b) vor avea dimensiunile de pana la 0,80 x 1,20 m

¢) inaltimea de amplasare este de minimum 4,00 m;

d) pe un stilp se poate monta un singur indicator publicitar directional;

e) prin exceptie de la prevederile lit. d), pe un stilp pe care este deja legal
amplasat un indicator directional poate fi montat un al doilea indicator
directional pentru semnalarea serviciilor de urgentd sau a serviciilor
necesare in deplasare, cum sunt: statiile de alimentare cu carburant,
atelierele auto sau de vulcanizare;

f) proiectia la sol a indicatoarelor publicitare se va situa in afara gabaritului
carosabilului;

g) dacd pe acestia nu sunt montate semnalizari rutiere,

(2)in zona de publicitate restransd ZPR1 se interzice amplasarea acestor tipuri

de mijloace publicitare, cu exceptia celor cu scop de informare §i promovare a
turismului sau a unor evenimente publice organizate de sau impreund cu
autoritatile publice locale.
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(3)Se pot amplasa stalpi suport din teava metalicd pentru mijloace publici
directionale cu dimensiunile de 0,80x1,00 m numai in apropierea spatiului dest
activitatii care face obiectul publicitatii, fard a perturba activitatea altor ag

tare
inat
enti

economici, si profilul transversal al strdzii permite circulatia fluenta atit pietonal
cat si rutier. Amplasarea acestor stalpi se va face numai dupa obfinerea autorizatiei
de construire si depunerea declaratiei fiscale pentru taxa amplasare stalp (totem)

publicitar si stabilirea taxei pentru afisaj in scop de reclama si publicitate, cu av
emis de SC Citadin SRL.

1zul

(4)Indicatoarele publicitare directionale se amplaseaza numai dupa obtinerea
autorizatiei de construire, emisa conform prevederilor legale in vigoare, si in baza

unui contract de inchiriere valabil incheiat cu administratorul stalpului.
Art. 45 (1)Steagurile publicitare si mijloacele publicitare tip “pancartd”

(cu

ocazia diverselor evenimente sau manifestatii) montate pe catarg sau pe stalpii de

iluminat public, la Tnaltimea minima de 2.50 m de la cota terenului amenajat
amplaseaza numai in locuri in care nu impiedica vizibilitatea circulatiei rutiere.
(2) Pe un catarg se poate amplasa un singur steag.

, Se

(3) Durata de mentinere a acestor mijloace publicitare va fi de maximum 30 de

zile calendaristice, cu posibilitatea prelungirii acestei perioade cu inca 30 de zile.

(4) Sunt exceptate de la prevederile alin. (1)-(3) steagurile publici

amplasate 1n incintele centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazine

parcurilor comerciale, parcurilor industriale astfel definite in conformitate
legislatia in vigoare, cu condifia sa nu afecteze vizibilitatea circulatiei rutiere.

tare
lor,
cu

(5) In zona de publicitate restrinsd ZPR1 se interzice amplasarea Steagurile

publicitare si mijloacele publicitare tip “pancartd” cu exceptia acelora care au s

cop

de informare si promovare a turismului sau a unor evenimente publice organizate

de, sau impreuna cu autoritatile publice locale.
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Sectiunea a-6-a Reguli generale privind amplasarea mesh-urilor

Art. 46 (1)in municipiul Zaliu este permisd amplasarea de mesh-uri si

nesh-uri digitale, in cazul executarii lucrarilor de consolidare/restaurare la exteriorul

onstructiilor, inclusiv a cladirilor monument istoric se admite amplasarea mesh-

irilor cu rol de plasa de protectie citre domeniul public si dacd reproduc imaginea

onstructiei dupa consolidare/restaurare.

(2)Durata maximi de mentinere a mesh-urilor prevazute la alin. (1) este durata

lucririlor de consolidare/restaurare dar nu mai mult de un an calendaristic.

(3)Mesh-urile previazute la alin. (1) pot include si mesaj publicitar cu conditia
ca eventualele texte de publicitate comerciald vor ocupa cel mult 25% din

LA

uprafata totala a acesteia.

(4)Amplasarea mesh-urilor prevazute la alin. (1), se autorizeazd odatd cu

lucrarile de organizare de santier pentru restaurare/consolidare sau face obiectul
unui aviz ulterior potrivit art. 7 alin. (5). Taxa de publicitate se datoreaza numai
pentru suprafata alocata publicitatii comerciale.
(5)Prin exceptie de la prevederile art. 16 alin. (2), se pot amplasa mesh-uri si
mesh-uri digitale pe fatadele clidirilor de locuit, a cladirilor cu functiuni
comerciale si de birouri, mai pufin pe fatadele imobilelor reabilitate din fonduri
europene, situate in zonele de publicitate largita.

Sectiunea a-7-a Reguli generale privind proiectele publicitare speciale
amplasate la sol si publicitatea temporara

Art. 47 (1)Sistemele publicitare speciale sunt forme de publicitate cu caracter
de unicat prin caracteristicile constructive adoptate si se autorizeaza ca obiect cu
rol publicitar si decorativ 1n acelasi timp, fiind amplasate pe spatiul public sau in
incintele institutiilor publice, si in alte spatii largi. Pot include prisme publicitare
sau alte forme tridimensionale.

(2)Amplasarea mijloacelor de publicitate temporara se va face numai dupa
obtinerea acordului pentru publicitate temporard in baza unei documentaii de
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urbanism avizate. Perioada de valabilitate a acordului pentru publicitate tempo

rara

este de 30 de zile si poate fi prelungita o singura data, la cererea solicitantului, cu o

perioada cel mult egald cu cea aprobata initial.

Art. 48 In vederea obtinerii acordului pentru publicitate temporari, mijloacele

de publicitate trebuie sd indeplineascd urmatoarele conditii:

a) sé fie folosite ca purtator de mesaj In cadrul unor activita{i de promovare cu

durata determinati si precizata in mod explicit in cererea de emitere a avizl

depusa de solicitant;

b) sd poatd fi montate/demontate in/din toate amplasamentele aprobate

acordul pentru publicitate temporara, in cel mult 24 de ore;

c¢) toate amplasamentele aprobate prin acordul pentru publicitate temporar

fie aduse la starea initiald, in cel mult 48 de ore de la incheierea termenulu

valabilitate a avizului pentru publicitate temporara.

Art. 49 (1)Pe proprietatea privatd a persoanelor fizice sau juridice se
amplasa mijloace publicitare tip prisma sau alte proiecte publicitare speciale nu
pe cele situate n zona de publicitate largita — ZPL.

(2)Pe domeniul public sau privat al municipiului Zaldu se pot amplasa mijl¢
publicitare tip prisma sau alte proiecte publicitare speciale pe urmatoa
amplasamente:

- b-dul Mihai Viteazul — zona Sala Sporturilor

- str. Simion Béarnutiu — zona blocului A4, vis-a-vis de Spitalul Judetear

Urgenta

(3)Prin derogare de la prevederile aliniatului (2), pe perioada desfasurarii v
evenimente de anvergurd organizate de catre Primdria municipiului Zaldu,
aceasta are calitatea de coorganizator, aceste mijloace publicitare se pot amplas
in alte locuri, strict pe perioada desfasurarii evenimentelor.

Art. 50 (1)in situatia in care la incheierea perioadei de valabilitate a aviz
pentru publicitate temporara, in conformitate cu prevederile art. 47, alin (2), ex
mai multe solicitdri de amplasare de mijloace de publicitate temporara, autorit
administratiei publice locale va atribui amplasamentul prin licitajie pub
organizatd in conditiile legii.

(2)in cazul solicitirii schimbarii locatiilor in alte amplasamente decét
stabilite initial, se va obtine avizul pentru publicitate temporara emis de servi
de specialitate din cadrul Primariei municipiului Zalau.
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(3)Schimbarea locatiilor previzute la alin. (2) se va face numai in situatia in
are locatiile licitate inifial nu mai pot fi puse la dispozitia contractantului ca
Irmare a executarii unor lucrari de interes public.

Art. 51 (1)Structurile publicitare autoportante si proiectele publicitare speciale
se avizeazd cu respectarea prevederilor privind publicitatea temporard prevazute in

el 5

rezenta lege.
(2)Executarea si amplasarea structurilor publicitare autoportante si a
roiectelor publicitare speciale se face in baza unei documentatii tehnice intocmite

L o

=

de un arhitect cu drept de semnatura.

Sectiunea a-8-a Reguli generale privind amplasarea afiselor publicitare si a
anunturilor de micda publicitate

Art. 52 (1)in vederea asiguririi eficientei informari a cetatenilor, a libertatii de
expresie si esteticii urbane, autorititile administratiei publice locale vor instala in
amplasamente cu vizibilitate, in conditiile regulamentului local de publicitate,
panouri speciale destinate afigelor publicitare si anunturilor de mica publicitate.
(2)Modelele panourilor si coloanelor destinate afiselor se va aproba de cétre
Consiliul Local al municipiului Zaldu cu avizul Comisiei Tehnice de Urbanism si
Amenajarea Teritoriului ca standard local, specific municipiului Zalau.
(3)Panourile prevdzute la alin. (1) vor fi curatate periodic prin grija
compartimentelor de specialitate din cadrul administratiei publice locale.
(4)Amplasarea afiselor colante, inclusiv afisele electorale, se va face doar pe
panourile speciale destinate acestora; toate afisele vor fi avizate de cétre serviciul
de specialitate din cadrul Primariei municipiului Zalau.

(5)Este interzisd amplasarea de afige publicitare care sd acopere alte afige
publicitare postate anterior, aflate in perioada de valabilitate, care fac publicitate
unor evenimente (actiuni, campanii) aflate in derulare sau care urmeazad sa se
deruleze.

(6)Amplasarea afiselor, distribuirea de mostre si tiparituri (pliante, flyere, etc)
prin intermediul difuzorilor volanti sau din aparate de zbor, se va desfasura in baza
avizului emis de serviciul de specialitate din cadrul Priméariei municipiului Zalau.
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Sectiunea a-9-a Reguli generale privind publicitatea pe vehicule publicitare

si pe mijloace de transport in comun

Art. 53 (1)Pe raza municipiului Zalau se interzice utilizarea si/sau realizarea de

reclame sonore prin orice mijloace.

(2)Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate (care sunt adaptate

realizarii de reclamd si publicitate), prin lipirea de afise, montarea de panouri

sau

inscriptionarea cu texte publicitare ori altele asemenea, vor putea fi autorizate si
circule pe teritoriul localitdtii cu conditia obtinerii avizului pentru publicitate

temporard, pe o duratd determinatd §i pe un traseu stabilit de autorit
administratiei publice locale, conform prevederilor continute in avizul pe
publicitate temporard, si in urmatoarele conditii:

atea
ntru

- nu se permite stationarea pe drumurile publice sau in locurile vizibile dinspre

acestea,

- circulatia convoaielor este permisd numai cu ocazia manifestérilor speciale, in

baza avizului emis de autoritafile administratiei publice, cu durata
valabilitate de o zi;

A

de

- tnainte de a fi puse in circulatie aceste tipuri de vehicule, se vor achita taxele

de publicitate, exceptie de la aceste taxe facadnd vehiculele apartindnd

serviciilor aflate in subordinea Consiliului Local;

- este interzis ca aceste tipuri de vehicule sa circule in convoi mai mare de 2

masini, cu o viteza mai mare de jumatate din viteza maxim admisa pe tronsonul

de strada;
Art. 54 Se pot amplasa reclame realizate din materiale autocolante si

sau

vopsite pe mijloacele de transport public local de célatori (autobuze, microbuze),
cu conditia ca prin aceasta sd nu fie afectatd vizibilitatea calatorilor inspre

exteriorul mijlocului de transport, cu acordul SC Transurbis SA Zalau.
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Capitolul VI - Reglementari fiscale

Art. 55 (1)Taxele pentru folosirea mijloacelor de reclama si publicitate sunt
eglementate de Legea 227/2015 privind Codul fiscal, art. 477, art. 478, art. 479.

(2)Orice persoana care beneficiaza de servicii de reclama si publicitate in Zaldu
n baza unui contract sau a unui alt fel de intelegere incheiatd cu altd persoana
yrecum $i orice persoani care utilizeazd un panou, afisaj sau structurd de afisaj
yentru reclami si publicitate intr-un loc public, datoreaza taxa de reclamd si
yublicitate precum si taxa de afigaj in scop de reclama si publicitate catre bugetul

—> —_

e e o S o L o |

ocal al municipiului Zalau.

(3)Prestatorul serviciului de reclama si publicitate are obligatia de a depune
lunar, pana la data de 10 ale lunii declaratia privind obligatiile de platd, provenind
din taxa pentru serviciile de reclama si publicitate, aferente lunii anterioare. (model
2016 ITL 014).

(4)Taxa de reclama si publicitate este suportatd de beneficiarul serviciului de
reclami si publicitate si se pliteste de citre prestatorul serviciului de reclama si
publicitate, lunar pana la data de 10 ale lunii urmatoare datorarii taxei.

(5)In cazul in care panoul, afisajul sau structura de afisaj este inchiriatd altei
persoane, utilizatorul final va datora taxa si va depune declaratia pentru stabilirea
taxei pentru serviciile de reclamd si publicitate sau taxa de afigaj in scop de
reclama si publicitate.

(6)Persoana care datoreaza taxa pentru afisaj in scop de reclama si publicitate
are obligatia depunerii declaratiei de impunere in vederea stabilirii taxei de afisaj
in scop de reclami si publicitate in termen de 30 de zile de la data amplasarii.
(model 2016 ITL 014). Taxa pentru afisaj in scop de reclama si publicitate se
pliteste de utilizator anual, in doua rate egale, pana la data de 31martie si 30
septembrie inclusiv. Impozitul anual de pana la 50 lei inclusiv se plateste integral
pana la primul termen de plata.

Art. 56 Taxa pentru folosirea mijloacelor de reclama si publicitate nu se aplica
(cf. art. 479 din Legea 227/2015, Cod Fiscal) in urmatoarele cazuri:
- institutiilor publice cu exceptia cazurilor cand acestea fac reclamd unor

activitdti economice;
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- persoanelor care inchiriazd panoul, afisajul sau structura de afisaj unei
persoane;

- pentru afigele, panourile sau alte mijloace de reclama si publicitate ampla
in interiorul cladirilor si fard vedere directa din exteriorul incintei;

- pentru panourile de identificare a instalatiilor energetice , marcaje
avertizare sau marcaje de circulatie, precum si alte informatii de util
publica si educational;

- pentru afisajul efectuat pe mijloacele de transport care nu sunt destinate,
constructia lor, realizarii de reclama si publicitate;

Capitolul VII - Sanctiuni

Art. 57 Sanctiunile si contraventiile la prezentul Regulament sunt
referitoare la nerespectarea legislatiei in vigoare privind autorizarea constructi
urbanismul si amenajarea teritoriului, Legea nr. 50/1991, republicata si actualiz
privind autorizarea lucrérilor de constructii i unele masuri pentru realiz
locuintelor, precum si cele privind exercitérii activitatii de amplasare a mijloac
de publicitate, Legea nr. 185/2013, republicata si actualizata, privind amplasarg
autorizarea mijloacelor de publicitate.

Art. 58 Constatarea si aplicarea sanctiunilor si contraventiilor la preze
Regulament se face cu respectarea prevederilor Legii nr. 185/2013, republica
actualizatd, privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate.

Capitolul VIII — Dispozitii tranzitorii si finale

Art. 59 In vederea asiguririi respectirii prevederilor Regulamentului L
privind amplasarea mijloacelor de publicitate cu situatia de fapt din te
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autoritatea administratiei publice locale a municipiului Zaldu, prin grija primarului,

va constitui echipa de control care, in termen de 30 de zile de la adopt
regulamentului va identifica si va notifica proprietarii de mijloace de publicita
cdror amplasare nu mai corespunde cu noile reglementari, astfel:
a) pentru panourile situate pe domeniul public si privat al statulu
autoritdtilor publice locale, care nu sunt autorizate in conformitate

prevederile legale sau care au fost amplasate fara respectarea prevedet
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legale ori care nu au inscriptionate informatiile privind denumirea
operatorului, codul de identificare fiscald a acestuia §i numarul autorizatiei
de construire, se va dispune dezafectarea;

b) pentru panourile situate pe proprietatea persoanelor fizice sau juridice, care
nu au fost autorizate sau care nu au contracte de inchiriere valabile la data
intrarii in vigoare a prezentei legi ori care nu au inscriptionate informatiile
privind denumirea operatorului, codul de identificare fiscald al acestuia si
numarul autorizatiei de construire, se va dispune dezafectarea.

Art. 60 In termen de 30 de zile de la incheierea procedurilor prevazute la art.
9, lit. a), se vor demara procedurile de licitatie publicd a amplasamentelor
dentificate pe domeniul public sau privat al statului ori al unitatii administrativ-
eritoriale a municipiului Zalau.

=+ =

Art. 61 In termen de 5 zile de la notificarea emisd conform art. 59 lit. a) si b),
Inspectoratul de Stat in Constructii si/sau primarul municipiului Zaldu vor dispune
demolarea mijloacelor de publicitate amplasate contrar prevederilor Regulamen-
tului local privind amplasarea mijloacelor de publicitate pe cheltuiala proprie-
tarului, fira emiterea unei autorizatii de desfiintare si fard sesizarea instantelor
judecatoresti.

Art. 62 (1)Mijloacele de publicitate autorizate pana la data intrarii in vigoare a

prezentului Regulament pot fi mentinute pe amplasamentele autorizate pana la data
expirarii contractelor de publicitate in curs, daca prin amplasament si caracteristici
se incadreazd in categoria de mijloace de publicitate admise de Regulamentul
Local de publicitate. Confirmarea indeplinirii tuturor conditiilor mentionate se
realizeaza de citre autoritatile administratiei publice locale.

(2)Contractele existente la data intrarii in vigoare a prezentului Regulament vor
fi completate si modificate conform procedurilor acestuia.

(3)Prin exceptie de la dispozitiile alin. (2), contractele valabile pe o perioadd de
maximum 30 de zile de la data intririi in vigoare a prezentului Regulament ramén
in vigoare pana la expirarea perioadei de valabilitate.

CONTRASEMNEAZA,
SECRETAR
Potroyita Stelian

PRESEDINTE DE g
Balajel Teodor:/




ANEXA 1 — FORMULAR DE AVIZ PENTRU PUBLICITATE TEMPORARA

Cemﬁcat RO-3415 penfy

MUNICIPIUL ZALAU

PRIMAR
450016 - Zaliu, Piata Iuliv Maniu nr.3, Judetul Sélaj
Telefon: (40)/260/610550 Fax (40)/260/661869
http:/iwww. zalausj.ro e-mail: primaria@zalausj.ro

AVIZ PENTRU PUBLICITATE TEMPORARA
Nr.

——,

ANEXA __ la HCL /

din

RRESEDINTE DE SED

Sistem de Management al Calit&}ii
Conform ISO 9001:2008

INTA

Ca urmare a cererii adresate de

60/05’“
S

avind CNP/CUI . cu domijciliul/sed mui_
minicipiul/oragul/comuna , satul \6“#\0 _ :,;\f:; ectorul/ , c¢od
postal , Str. , nr._ Phoe'se? et /, ap.|
telefon/fax , e-mail , reprezentat prin

in conformitate cu Hotdrirea Consiliului Local nr. din , priv
Regulametul Local de Publicitate privind amplasarea si autorizarea mijloacelor
publicitate, se avizeazi favorabil

pentru imobilul teren si/sau constructii, situat in municipiul Zalau, cod
postal , Str. , nr. ;bl.  ,sc. et sap.|
ng. G.F. , nr. cad/top /auto nr. , marca ,
incepand cu data de pana in data de
Prelungit valabilitatea pana la data de , conform
PRIMAR, ARHITECT SEF,
CONTRASEMNEAZA|
VRECRETAR l
POTROVITA STELIAN|




ANEXA 2 — FORMULAR DE CERERE PENTRU EMITEREA
AVIZULUI DE PUBLICITATE TEMPORARA

Citre,

Primarul Municipiului Zalau ANE)\A id H(,L /i[#/_?_ﬁf @l
PRESEDINTE DE SEDINTA

Subsemnatul , CNP/CUI ,

cu domiciliul/sediul in judetul , minicipiul/orasul/comuna ,

satul , sectorul__, cod postal , Str. ,nr. |

bl.  ,sc. ,et_ ,ap._ , telefon/fax , e-mail J in

calitate de , in conformitate cu prevederile Legii

nr.50/1991, privind autorizarea executirii lucrarilor de constructii, republicatd,| cu

modificdrile si completirile usterioare si Hotarérea Consiliului Local nr.__ din

, privind Regulametul Local de Publicitate privind amplasarea i autorizarea

mijloacelor de publicitate, solicit emiterea Avizului pentru Publicit

Temporari in scopul:

ate

pentru imobilul teren si/sau constructii, situat fn municipiul Zaldu, c¢od
postal ; StL. , Ir. ,bl.  ,sc. ,et. ,ap.| ,
nr. C.F. , nr. cad/top /auto nr. , marca ,
incepand cu data de pana in data de
Anexez uritoarele acte, potrivit art.7 din HCL nr.__din
CONTRASEMNEAZA
S I\ JAF |
HEeA/Y R QT Bt
POTROVI ;/\ STELIAN

Data Semnitura |

L.S.
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Anexa 5 - CATEGORIILE DE MIJLOACE DE PUBLICITATE ADMISE|IN
MUNICIPIUL ZALAU, PENTRU FIECARE DE ZONA DE PUBLICITATE

Tipul de mijloace de publicitate:

1. firme

bannere

I i iy

10.mesh-uri

. steaguri publicitare, pancarte

mobilier urban cu rol de suport de publicitate

totemuri cu dimensiunile pana la 4,00 x 1,20 m

mijloace publicitare mobile — trepiede, pliante, sandwich, etc

panouri si ecrane publicitare cu dimensiunile pana la 1,20 x 1,80 m
panouri si ecrane publicitare cu dimensiunile pana la 3,20 x 2,40 m

panouri si ecrane publicitare cu dimensiunile pana la 4,00 x 3,00 m

11.casete si indicatoare publicitare directionale, panouri de orientare, placute
de avertizare

12.prisme publicitare sau alte sisteme publicitare speciale

13.publicitate temporara
14.panouri §i ecrane publicitare cu dimensiuni mari, respectiv 8,00 x 4,00 m

si 14,00 x 4,00 m pot fi amplasate in extravilanul municipiului Zalau

Tipuri de mijloace de publicitate admise pe fiecare zona de publicitate, cu
respectarea conditiilor cuprinse in regulamentul de publicitate:
Nr. |Zona de Tipuri de mijloace de publicitate admise
Crt. | publicitate 1/2|3|4|5|6|7|8|9|10|11]12|13
1 ZPR 1 da|nu|nu|nu|nu|nu|da|nu|nu|nu|nu|nu|nu
2 ZPR. 2 da|nu|nu|nu|{nu|nu|da|da|da|nu|da|nu|nu
3 ZPL. da|da|da|da|da|da|da|da|da|da|da|da|da
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Anexa 6 — AMPLASAMENTE DESTINATE MONTARII MIJLOACELOR DE
PUBLICITATE IDENTIFICATE PE DOMENIU PUBLIC AL MUNICIPIULUI ZALAU
CARE VOR FI INCHIRIATE/CONCESIONATE PRIN LICITATIE PUBLICA,

Nr. it i

Gt Amplasament Mijloc Publicitar

Str. Gheorghe Doja , amonte de bloc D22 Panou/ecran publicjtar cu
dimensiunile:

1 1,20x1,80m, 3,20x2,40m,

4,00x3,00m
Str. Gheorghe Doja , aval de bloc D48 Panou/ecran publicitar cu
) dimensiunile:
1,20x1,80m, 3,20x2,40m,
4,00x3,00m
Str. Gheorghe Doja , zona intrare In parc Panou/ecran publicitar cu
3 dimensiunile:
1,20x1,80m, 3,20x2,40m,
4,00x3,00m
Str. Corneliu Coposu, zona intresectie cu str, | Panou/ecran publicitar cu
4 Paraului dimensiunile:
1,20x1,80m, 3,20x2,40m,
4,00x3,00m
B-dul Mihai Viteazu, amonte de Pensiunea | Panou/ecran publicitar cu
5 Ramona dimensiunile:
1,20x1,80m, 3,20x2,40m,
4,00x3,00m
B-dul Mihai Viteazu, zona Sala Sporturilor, Panou/ecran publicitar cu
6 terenul de tenis dimensiunile:
1,20x1,80m, 3,20x2,40m,
4,00x3,00m
B-dul Mihai Viteazu, zona vis-a-vis de Sala Panou/ecran publicitar cu
7 Sporturilor dimensiunile:
1,20x1,80m, 3,20x2,40m,
4,00x3,00m
B-dul Mihai Viteazu, vis-a-vis de gara CFR Panou/ecran publicitar cu
] dimensiunile:
1,20x1,80m, 3,20x2,40m,
4,00x3,00m
Str. Simion Barnutiu, zona Grup Scolar | Panou/ecran publicitar cu
9 Voievod Gelu dimensiunile:
1,20x1,80m, 3,20x2,40m,
4,00x3,00m
Str. Simion Barnutiu, zona bloc P+8, Casa | Panou/ecran publicitar cu

10 |Armatei dimensiunile:

R e o 1,20x1,80m, 3,20x2,40m,
ANEXA ___la HCL /9//14-q; M 4 ¢ o rsat00x3,00m
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