ANEXA 1 HCL 00210322 Gin urma dezbaterii si includerii amendamentului votat in Consiliul Local)

REGULAMENT PRIVIND IMPLEMENTAREA BUGETULUI PARTICIPATIV IN
MUNICIPIUL TIMISOARA

2023

CAPITOLUL 1
DISPOZITH GENERALE

(1) Bugetul Participativ este un instrument de management deschis, incluziv si transparent, instrument care
permite participarea reald a cetatenilor la guvernarea orasului, acestia putand decide in mod direct cum
se va cheltui o sumai clar definita in acest sens din bugetul local.

(2) Prin intermediul acestui instrument de lucru, cetifenii pot trimite propuneri de proiecte si pot decide
prin vot proiectele care vor fi implementate in urma campaniei "Timisoara Decide!", denumita in
continuare Campania. Bugetul Participativ presupune consultare cetiteneasca si transferul cétre cetdteni
a responsabilitatii decizionale pentru o suma totala de aproximativ 4,2 milioane de lei pentru finantarea
a pani la 15 proiecte pe an.

(3) Numirul de proiecte va fi determinat de voturile primite si valoarea insumatd a proiectelor pana la suma
totala alocatdi. Daci va raméne o sumi ce nu acoperi integral urmatorul proiect, vom proceda astfel:

a. daca diferenta nu este mai mare de 100.000 lei si existd resurse disponibile, va fi suplimentat
bugetul participativ astfel incét si includem urmétorul proiect in implementare;

b. daca nu sunt indeplinite cerintele de la punctul a) diferenta va constitui un fond de rezerva care
va fi redistribuit pentru implementarea proiectele cstigitoare pentru acoperirea unor eventuale
costuri suplimentare sau neprevazute;

¢. orice sumi rimasd in urma alocarilor conform punctului b) se va raporta pentru urmatoarea
campanie a bugetului participativ.

(4) Anual, in urma derulirii Campaniei, proiectele selectate vor fi cuprinse in bugetul de venituri si
cheltuieli al Municipiului Timisoara pentru acel exercitiu bugetar sau urmitorul, in functie de
complexitatea acestora, urmand a fi implementate prin grija directiilor de specialitate din cadrul
Primariei Municipiului Timisoara sau a institutiilor subordonate acesteia.

(5) Primaria Municipiului Timisoara va asigura un cadru deliberativ specific, repetitivitatea anuald a
procesului si isi va asuma implementarea proiectelor votate de cetdteni, cat si monitorizarea proiectelor
impreuna cu cetdtenii.

(6) Prezentul Regulament are ca scop stabilirea cadrului general §i a procedurii pentru selectarea
propunerilor venite de la cetdfeni precum si pasii necesari pentru transformarea acestora in proiecte
fezabile.

o

SUni.

(1) Dezvoltarea unui cadru organizational eficient de dialog intre administratia publica locala, cetateni,
asociatii, fundatii si societati comerciale pentru gasirea solutiilor optime pentru problemele oragului;

(2) Cresterea implicarii cetatenilor in viafa comunitatii: procesul incurajeazd cetatenii sd identifice
preocupirile personale cu binele comun, si inteleagi complexitatea problemelor comunitatiigi s
furnizeze solutii, sa-si dezvolte abilititile participative;

(3) Adaptarea politicilor publice 1a nevoile cetatenilor cu scopul de crestere a nivelului calitéitii vietii in oras
si de stimulare a acestei cresteri;

(4) Cresterea transparentei activititii administratiei publice locale, modernizarea administratiei,
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responsabilizarea alesilor locali, eficientizarea cheltuirii banului public, implementarea guvernarii
deschise.
(5) Stimularea democratiei participative si dezvoltarea leadershipului in comunitate.

by Ty -

colul 3 Principlile niet sunt

(1) Mandatarea cetitenilor: atribuirea de puteri decizionale reale pentru proiectele mentionate la Art. 1, alin
(2).

(2) Transparentd: in ceea ce priveste informatiile si deciziile autoritatilor locale;

(3) Abordare incluziva: angajarea civica si a celor nereprezentati politic, a persoanelor cu handicap, a
minoritatilor, a vérstnicilor;

(4) Echitate: procesul de decizie in ceea ce priveste alocarea banului public este accesibil tuturor;

(5) Comunitate: cetatenii lucreaza impreuna pentru binele Intregii comunitéti.

CAPITOLUL 2
ALOCAREA BUGETULUI
drticolul 4 Definirea directiilor de alocare
Bugetul total va fi alocat astfel:

(1) Buget participativ dedicat pentru 4 zone marginalizate
1,2 milioane lei, cite 300.000 lei/zond, vor fi directionati spre Bugetul Participativ dedicat pentru 4
zone urbane marginalizate ale Municipiului Timigoara, denumit in continuare Campania dedicata
cartierelor (proiect pilot). Bugetul maxim pe proiect din Campania dedicati cartierelor (proiect pilot) va
fi de 300.000 lei, cu TVA inclus.

Daci bugetul Campaniei dedicate cartierelor (pilot) nu va fi consumat in integralitate, sumele ramase
vor fi redistribuite pentru bugetul aferent Campaniei dedicate intregului oras.

(2) Buget participativ dedicat intregului oras
3 milioane lei vor fi directionati spre Bugetul Participativ dedicat proiectelor propuse la nivelul
intregului oras, denumit in continuare Campania dedicati intregului orag. Bugetul maxim pe proiect din
Campania dedicat3 intregului oras va fi de 500.000 le, cu TVA inclus.

(3) Directia de Asistentd Sociald a Municipiului Timisoara a definit, in cadrul Diagnozei sociale' elaborate
in anul 2021, 6 zone urbane marginalizate la nivelul Municipiului Timigoara si anume ZUM Fratelia,
ZUM Ronat, ZUM Polona, ZUM Kuncz, ZUM Mitasarilor si ZUM Fabric.
7UM Mitisarilor este exclusi din Campania dedicata cartierelor (proiect pilot) deoarece in Diagnoza
sociali este mentionat ca indeplineste partial criteriile prin care este definitd o zond urbani
marginalizata.

ZUM Fabric nu face parte din Campania dedicata cartierelor (proiect pilot) deoarece exista planificate
investitii de amploare in zona respectiva, atét in infrastructura rutierd, cét si in scolile din proximitate.

(4) in cadrul Campaniei dedicati cartierelor (proiect pilot), initiatorii proiectelor isi asuma ca sunt locuitori
din zonele vizate (cu sau fard domiciliu pe strazile respective in cartea de identitate) sau persoane
implicate activ in viata civicd a cartierului, iar proiectele vor fi localizate fie in aceste zone, fie in
proximitatea acestora si se vor adresa in principal comunitatilor din ZUM Fratelia, ZUM Ronat, ZUM
Polona si ZUM Kuncz.

Delimitarea zonelor este:
ZUM Fratelia: strizile Ceferistilor, Bujorilor, Emile Zola, Barsei, Barbu Lautaru, Nicoresti, Eternitatii,




J.P. Marat, Titus Muresan, Secerei, Izlaz;

ZUM Ronat: strizile Banul Udrea, C.A. Rosetti, Comoarei, Garii, Liliacului, Liman, Marginenilor,
Sacului, Adam Mickievics, Alexandru Xenopol, Banu Severinului, Grigore Ureche, Trifoliului,
Z&noaga;

ZUM Polonai: strizile Polona nr. 2, nr. 19, nr. 23, nr. 25, nr. 27, nr. 29;

ZUM Kuncz: strizile Aviatorilor, Baia, Energiei, Muntele Mic, Poiana Marului, Sélaj, Satu Mare,

Sovata, Subuleasa, Targu Mures, Zefirului.

(5) in cadrul procesului de Bugetare Participativd din 2022, in toate cele 4 zone urbane marginalizate
incluse in Campania dedicati cartierelor (proiect pilot), a fost depus un singur proiect care a fost
considerat neeligibil. Totodat, numirul votanilor din aceste zone a fost scizut raportat la nivelul de

implicare din celelalte cartiere.

CAPITOLUL 3
CAMPANIA "TIMISOARA DECIDE!"

Campania este o initiativd anuald a Municipiului Timisoara demaratd incepénd cu anul 2022. in functie de
complexitatea lor, proiectele cistigatoare se pot implementa incepand cu anul in curs sau in anul urmétor. Prin
aceastd campanie se urmireste identificarea proiectelor de interes local initiate de cetdfeni si care pot fi asumate
de Primaria Municipiului Timigoara prin directiile de specialitate, respectiv organismele prestatoare de servicii
publice si de interes local, fiind un pas important in implementarea procesului complex de Guvernare Deschisa.

Campania se va desfisura in limitele de competent3 ale Primariei Municipiului Timigoara.

La nivelul Primdriei Municipiului Timisoara se constituie anual Comisia responsabilda formal pentru
desfasurarea Campaniei cu respectarea obiectivelor si principiilor conform art. 2, art. 3 si art. 4, comisie formata
din personal cu competente de specialitate din cadrul Primariei §i reprezentanti ai organizatiilor
neguvernamentale. Aceasta va fi denumita in continuare Comisia.

(1) Comisia va fi desemnat3 prin dispozitie a Primarului si va fi formatéd din maxim 9 membri, pdna la 5
reprezentati ai aparatului de specialitate din cadrul Primariei Municipiului Timisoara si pana la 4
reprezentanti ai societifii civile.

(2) Reprezentantii societitii civile vor fi identificati anual prin apel public pe baza unor criterii precum:

- s& nu fie membru intr-un partid politic;
- sa fi avut cel putin doud initiative de implicare in viata comunititii;
- s& nu fi avut antecedente penale de orice naturé;

- s4 isi asume respectarea tuturor normelor de comportament stabilite fie prin lege, fie prin bunul
sim{ comun al tuturor oamenilor, norme create cu scopul de a asigura si mentine ordinea si linistea
public, astfel incat desfisurarea sedintelor si se efectueze Intr-un ambient civilizat §i in armonie cu

toti ceilalti;

- s4 demonstreze ca inteleg modalitatea de desfagurare a campaniei si rolul membrilor ComisieiC

(3) Comisia are urmétoarele atributii:
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a)monitorizeaza desfasurarea Campaniei §i respectarea obiectivelor si principiilor acesteia;
b)verifici eligibilitatea propunerilor de proiecte primite;

c)filtreazs, ajusteazi, daca este cazul, si/sau fuzioneaza propunerile convergente, eliminand redundanta si
suprapunerea acestora;

d)coordoneazi impreuni cu specialisti din Primérie analiza tehnica, juridica si financiara a propunerilor de
proiect eligibile;

¢)anunti public proiectele care intrd in etapa de votare, precum si proiectele cstigatoare;

f) centralizeazi si publica informatiile privind implementarea proiectelor céstigitoare de la directiile de
specialitate, respectiv organismele prestatoare de servicii publice i de interes local responsabile.

Articolul 8

Pentru a asigura un grad mai mare de incluziune si diseminare in cadrul comunitatii, va fi lansat anul un apel
public pentru identificarea unor parteneri din societatea civild pentru promovarea campaniei si organizarea
atelierelor de lucru in cartiere. Colaborarea cu acesti parteneri va fi definitd si aprobati prin Hotdrire a
Consiliului Local.

CAPITOLUL 4
CALENDARUL CAMPANIEI
Articol
Campania se va desfasura in 7 etape dupa cum urmeazi:

1) Informarea si formarea societatii civile privind Campania pentru asigurarea unui grad ridicat de
diseminare gi incluziune;

2) Colectarea propunerilor de proiecte si verificarea eligibilitatii acestora;

3) Analiza tehnicd, juridici si financiard a propunerilor de proiecte eligibile si publicarea listei cu
proiectele care se calificd pentru etapa de votare;

4) Primirea si solutionarea contestatiilor;

5) Votarea proiectelor;

6) Anuntarea proiectelor castigitoare;

7) Implementarea proiectelor.

rticolul 1
(1) A doua editie a Campaniei se va desfagura incepand cu luna martie 2023, dupé calendarul orientativ de

mai jos, urmand ca pentru editiile viitoare calendarul Campaniei si fie definit si publicat in fiecare an
dupi constituirea Comisiei.

Perioada Activitati |

Martie (1) Informarea si formarea societtii civile conform art. 15;

(2) Apel deschis pentru membri externi in Comisia de Buget Participativ

(3) Apel deschis pentru parteneri in vederea organizirii atelierelor si promovare
in cartiere;

Martie-15 mai (4) Promovarea etapei de depunere;
(5) Ateliere de lucru pentru identificare priorititilor si formularea propunerilor
(cel putin 3 intilniri in fiecare ZUM cu partenerii din zond, §co_1i,_ OiG-qri _
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active in zoni etc.)

(6) Colectarea propunerilor;

(7) Verificarea eligibilitatii si feedback pentru clarificarea i completarea si/sau
corectarea propunerilor;

(8) Completarea si/sau corectarea propunerilor de catre initiatori sau SGPMC;

16 — 23 mai (9) Analiza tehnic, juridica si financiara a propunerilor de proiecte eligibile si '
publicarea listei cu proiectele care se califica pentru etapa de votare conform
Capitolului 8;
In urma acestei etape va fi publicatd ,Lista provizorie cu proiecte eligibile”;
24 — 31 mai - (10) Primirea si solutionarea contestatiilor conform art. 20;
In urma acestei etape va fi publicati ,,Lista finala cu proiecte propuse”;
1 iunie — 2 iulie | (11)Votarea proiectelor conform Capitolului 9;
3 iulie ' (12)Publicarea listei cu proiectele castigatoare;
1-2 ani (13)Implementarea si monitorizarea periodicd a implementérii proiectelor.

2) “in urma calendarului de implementare, rezulti urmitoarele tipuri de documente:
a) Lista generald de propuneri;
b) Lista provizorie cu proiecte eligibile;
¢) Lista finald cu proiecte propuse;
d) Lista cu proiectele céstigitoare;

e) Rapoarte bianuale si anuale de monitorizare a evolutiei proiectelor.

La incheierea fiecirni ciclu anual de buget participativ aparatul de specialitate al Primariei Municipiului
Timisoara va face o evaluare a intregii campanii si va publicd un raport cu concluziile aferente si cu propunerile
de imbunatatire pentru ciclul urmadtor.

CAPITOLUL 5
CINE POATE PARTICIPA

~

Pot participa la Campanie, prin propunere de proiecte si/sau votare, toti cetatenii care locuiesc, lucreazi sau
studiazi in Timisoara si au véarsta de minim 16 ani. Cettenii care trimit propuneri de proiect / voteaza proiecte
trebuie sa isi creeze cont de utilizator pe platforma dedicata campaniei https://decidem.primariatm.ro/ si sd
accepte termenii si conditiile de utilizare ale acesteia.

a) Sa trimita propuneri de proiecte;

b) S4 ofere opinii privind implementarea sau oportunitatea unui proiect;

¢) Sa voteze proiectele din Campania dedicati intregului orag si din Campania dedicati cartierelor (proiect
pilot);

d) S se informeze privind implementarea proiectelor castigitoare.
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irticolul 1

(1) Incurajam proiectele propuse de grupuri de cetiteni, rezultate in urma unui proces de consultare, astfel:

a) prin cooperarea cu organizatiile civice si cu persoanele cu propuneri similare sau care provin din
aceleasi vecindtiti si/sau medii, astfel incit si se insumeze cunostiniele, experienta si abilititile
acestora, atit prin intilniri fizice cét si prin folosirea oriciror mijloace de comunicare electronici;

b) prin organizarea unor ateliere de identificare si formulare a propunerilor se are in vedere diversificarea
cetitenilor participanti la campania "Timigoara Decide!", integrarea de grupuri sociale noi, cu varste,
profesii gi studii diferite, marginale in procesul decizional actual, in special in zonele urbane
marginalizate definite conform art. ;

¢) se are in vedere si dezvoltarea dialogului orizontal intre cetéteni, ridicand astfel si calitatea propunerilor
trimise Primé&riei Municipiului Timisoara;

d) interactiunea fatd in fati duce la prezentarea de propuneri mai bune, incurajeazi negocierea, creeazi
convergentd intre participanti, favorizand astfel gi capacitatea de organizare si mobilizare civica.

(2) Proiectele propuse pot fi insotite de detaliile procesului de consultare si lista sustinétorilor.

Articolul 15
Pentru facilitarea Campaniei si cresterea gradului de incluziune, Comisia va organiza:

a) sesiuni de formare pentru cei din aparatul de specialitate al Primériei Municipiului Timisoara, implicati
in campanie;

b) sesiuni de formare si informare dedicate cetitenilor, grupurilor de de cetéteni si altor organizatii ce pot
prelua rolul de diseminare a campaniei in comunitate si de organizare a unor atelierele de dezbateri
pentru identificarea gi formularea unor propuneri de proiecte relevante pentru un grup de cetéteni;

sesiuni de formare pentru cetiteni si intilniri dedicate familiarizarii cu platforma web dedicatd Campaniei, cu
scopul de a facilita participarea celor fara acces la internet sau a celor cu cunostinte limitate de IT la Campanie.

CAPITOLUL 6
CRITERIILE DE ELIGIBILITATE ALE PROPUNERILOR DE PROIECTE

¢
£ PO

Pentru ca o propunere de proiect si fie eligibild pentru incadrarea sa in Campania "Timigoara Decide!" trebuie
si respecte urmitoarele conditii generale de eligibilitate constatate de catre Comisie:

a) Sa corespundid unui obiectiv de interes gemeral cu aplicabilitate intr-unul dintre domeniile
enumerate aici, fara a se limita la acestea:

e  Orasul mobil:

e Mobilitate, accesibilitate si siguranta circulatiei pedestriene; exemple: amenajare de alei,
trotuare, zone pietonale, cresterea gradului de accesibilitate pentru persoanele cu dizabilitati,
propuneri de zone cu restrictii auto, piste de biciclete.

e  Orasul verde:

e Amenajare de spatii verzi, transformarea celor existente sau identificare altora ce pot fi
amenajate, locuri de joacd, locuri de recreere

o Energie, Apa, Natura si biodiversitate, Reducerea deseurilor

e  Orasul relaxat:
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e Amenajare spatii publice/spatii comune; exemple: zone pietonale, piatete, mobilier stradal,
iluminat public, etc — amenajare, infiintare, reparare.

e Orasul comunitatilor:
o Infrastructurd culturala si activititi artistice; exemple: scene de cartier, artd murald.

e Infrastructurd educationald; exemple: imbunititirea spatiilor colective ale scolilor si activarea
lor multifunctionald (creativi, sociald, educativa), propunerea de centre comunitare de cartier
pentru toate generatiile.

e Infrastructurd sportivi; exemple: propunerea de noi spatii dedicate sportului, incurajarea
sporturilor alternative: skatepark, workout, si a spatiilor multifunctionale si intergenerationale.

e Orasul digital:

e Aplicatii utile pentru accesarea mai facild a serviciilor Primdriei cum ar fi gestionarea deseurilor,
aplicatii pentru digitalizarea unor procese birocratice cum ar fi ob{inerea unor avize etc.

Domeniile de aplicare sunt stabilite anual prin dispozitie de primar si publicate pe pagina dedicata
campaniet.

b) Si fie sau si poatd fi asimilatd unei cheltuieli aflate in aria de competenta a Primariei Municipiului
Timigoara §i care vizeazd un bun administrat de aceasta, excluzénd spatiile aflate in litigiu sau
revendicate;

¢) Si nu intre in aria altor programe ale Primariei cum sunt finantdrile destinate ONG-urilor, structurilor
sportive, institutiilor de invitdmant (cu exceptia celor care au arondate zonele urbane marginalizate
partial sau total) etc;

d) Sanu fie contrare sau incompatibile cu planuri sau proiecte ale Municipalitétii aflate in derulare;

€) Sanu aibi un caracter comercial, publicitar, politic si sd nu fie discriminatoriu;

f) Sa nu genereze cheltuieli de functionare semnificative dupd implementare (intretinere, plata unor
drepturi de autor, etc.);

g) Sa fie clar delimitate spatial si s nu fie vagi;

h) Sa se incadreze in bugetul maxim alocat unui proiect, conform art. 4;

CAPITOLUL 7
DEPUNEREA PROPUNERILOR DE PROIECTE

(1) Fiecare cetatean (conform art. 12) poate depune unul sau mai multe proiecte;
(2) Continutul propunerii de proiect va respecta formularul prezentat in Anexa 2;

(3) Depunerea se va transmite online pe sectiunea web dedicatd Campaniei, hitps://decidem.primariatm.ro/ sau
va fi depusi in format fizic la Serviciul Informare si Consiliere Cetateni sau in cadrul atelierelor organizate
conform art. 14, alin (1) lit b);

(4) In cadrul sectiunii web dedicatd Campaniei vor fi prezentate modalitati de sprijin pentru cetdtenii fard acces
la internet sau echipament tehnic necesar accesérii platformei online, sprijin oferit de aparatul de specialitate
al Primiriei impreuna cu organizatiile prevézute la art. 8 ;

(5) Calendarul campaniei va fi afisat vizibil in cadrul sectiunii web dedicatd Campaniei.
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Initiatorii ai caror proiecte au fost declarate neeligibile pentru a intra in etapa urmétoare vor primi un raspuns
scris sau telefonic privind detalierea motivelor pentru care proiectul a fost considerat neeligibil. Totodata,
raspunsul va fi publicat si pe platforma dedicata campaniei in cadrul fiecarei propuneri.

CAPITOLUL 8
ANALIZA PROPUNERILOR DE PROIECTE

Articolut 19

Proiectele eligibile vor intra intr-un proces de analizd tehnic3, juridica si financiard, analiza realizatd de cétre
Comisie cu sprijinul aparatului de specialitate al Primiriei. Pot exista propuneri care necesitd ajustéri tehnice si
estimarea mai eficientd a costurilor din partea Municipalitatii pentru a putea fi supuse votului si ulterior
implementate.

(1) Ajustarile vor fi comunicate in prealabil initiatorilor.

(2) Comisia va organiza cel putin o intdlnire cu initiatorii in aceasti etapa.

Articolul 20

(1) Transparenta procesului decizional se realizeazd prin intermediul sectiunii web dedicate Campaniei
unde toti cei interesati de Campanie pot sd analizeze parcursul propunerilor colectate. Procesul
decizional pentru determinarea proiectelor care intr3 in etapa de votare implica si alocarea unei perioade
de o s@ptamana pentru depunerea de contestatii si clarificarea acestora.

(2) in termen de maxim 5 zile lucritoare de la inchiderea perioadei de depunere a contestatiilor, Comisia
analizeaza toate contestatiile primite si decide cu majoritatea numéarului de membri componenti asupra
admiterii sau respingerii contestatiilor.

(3) Comisia apreciazi elementele de forma, tehnice, economice si juridice din cuprinsul proiectelor fird a
se pronunta cu privire la oportunitatea si necesitatea proiectelor, acestea fiind exclusiv atributele
publicului care va vota pentru realizarea acestor proiecte.

(4) n urma solutionirilor contestatiilor, hotiréarile Comisiei sunt definitive si pe baza lor se va intocmi lista
finali cu proiecte propuse care va fi pusi la dispozitia publicului pentru votare.

CAPITOLUL 9
PROCESUL DE VOTARE

2

Procesul de votare se desfagoara pe o perioada de maxim 30 de zile calendaristice conform art. 10, perioada
fiind comunicata in cadrul sectiunii web dedicatd Campaniei.

Articolul 22

Fiecare participant definit conform art. 12 poate s voteze maximum 5 proiecte, indiferent daci acestea sunt
propuse in cadrul Campaniei dedicate intregului oras sau Campaniei dedicate zonelor marginalizate.
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A f1000)
LU

Votarea se realizeaza online in cadrul sectiunii web dedicate Campaniei, in urma credrii unui cont de utilizator
conform art. 12.

(1) Pentru a asigura participarea oricdrui cetitean in aceast etapd, in cadrul sectiunii web dedicate Campaniei
vor fi prezentate modalititi de sprijin pentru cetitenii fird acces la internet sau echipament tehnic necesar
accesidrii platformei online, sprijin oferit de aparatul de specialitate al Primériei impreuna cu partenerii
identificati conform art. 8.

Articolul 2

Vor fi declarate cAstigitoare proiectele cu cele mai multe voturi in limita aspectelor prevazute la art. 1 alin (2)
si art. 4 alin (1) si (2) si cu respectarea prevederilor prezentului regulament si a reglementarilor legale in
vigoare.

CAPITOLUL 10
IMPLEMENTAREA PROIECTELOR CASTIGATOARE

La incheierea perioadei de votare, in termen de 5 - 10 zile lucratoare, Comisia publica lista proiectelor
castigitoare. n functie de complexitatea acestora, ele vor fi incluse in proiectul de buget al Municipiului
Timisoara fie la rectificarea anului in curs, fie cel térziu in anul urmator, in limita celor previzute la Art. 1, alin
(2) si art.4 alin (1) si (2).

Directiile de specialitate, respectiv organismele prestatoare de servicii publice si de interes local ale
Municipiului Primiriei Timisoara responsabile pentru implementarea proiectelor cistigitoare au obligatia de a
comunica public evolutia implementirii proiectului prin intermediul sectiunii web dedicata Campaniei sau prin
intermediul altor canale de comunicare catre publicul larg.

Proiectele vor fi etichetate cu logo-ul "PROPUS DE TIMISORENI".

CAPITOLUL 11
EVALUAREA CAMPANIEI SI PREGATIREA CICLULUI URMATOR

olul 2

Aparatul de specialitate al Municipiului Primariei Timisoara va mdsura anual gradul de satisfactie a
participantilor, in vederea imbunétatirii constante a procesului. De asemenea va realiza o evaluare generald a
Campaniei in vederea imbunititirii procesului de buget participativ.

Rezultatele obtinute in urma actiunilor prevédzute la art. 28 se vor publica pe sectiunea web dedicatd Campaniei,
precum si pe alte canale de comunicare dedicate publicului larg.
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¢)) Pentru comunicarea evolutiei lucririlor direct citre initiatorii proiectelor cistigitoare Comisia sau
Serviciul Guvernanti Participativd si Management Cartiere va propune cel putin o intilnire in perioada de
implementare.

Articolul 30

Ciclul bugetului participativ se reia In fiecare an. Evaluarea ciclului incheiat va genera masuri de imbunététire a
derularii anuale a procesului de buget participativ.

CAPITOLUL 12
PRECIZARI JURIDICE PRIVIND UTILIZAREA SECTIUNIl WEB DEDICATA
CAMPANIEI ,, TIMISCARA DECIDE!"

Prin inregistrarea in vederea utilizérii sectiunii dedicate campaniei si furnizarea datelor cu caracter personal,
persoanele care se autentifici si-au exprimat acordul in mod explicit si fird echivoc ca aceasta sa foloseascd
datele cu caracter personal.

Irticolul 32

Sectiunea asigurd pastrarea confidentialitdtii datelor cu caracter personal furnizate pentru acces si/sau pentru
utilizarea acesteia. Aceast obligatie nu se aplicd in cazul oricirei informatii dezvaluite de utilizatori citre terti.

Sectiunea prelucreazi datele cu caracter personal si informatiile detinute/transmise de cétre persoanele care se
autentifics cu buni credint3, asigurand respectarea dreptului la viata privata si a legislatiei in vigoare.

Municipiul Timigoara nu isi asuma rdspunderea pentru exactitatea si corectitudinea datelor/informatiilor
furnizate de cétre utilizatori.

drticolul 35

Orice incercare de a utiliza datele personale ale altui Utilizator este strict interzisa, fiind consideratd o tentativa
de frauda si va fi sanctionatd prin lege contraventional sau penal, dupi caz.
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