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REFERAT
privind aprobarea aderarii Municipiului Timisoara, prin Infocentrul Turistic, la

Asociatia “European Cities Marketing” si a achitarii taxei de membru pentru
Municipiul Timisoara in cadrul acestei asociatii

Asociatia “European Cities Marketing”(E.C.M.) este principala retea a Centrelor de
Informare Turistica si a Birourilor de Congrese care oferd membrilor oportunitati de afaceri,
schimb de experienta si colaborare la nivel operational.

Aceasta asociatie este o organizatie cu sediul la Dijon, Franta, care promoveazad interesele
comune a 134 de orase mari din 32 de state europene. Membrii Asociatiei “European Cities
Marketing” sunt orage importante la nivel regional, au o dimensiune internationald si peste
100.000 de locuitori in zona metropolitana.

In prezent niciun alt oras din Roménia nu este membru al acestei asociatii.

Asociatia “European Cities Marketing” faciliteaza cooperarea si diverse schimburi de
cunostinte si experiente in retea intre oragele membre. Misiunea E.C.M. este de a juca un rol
esential in promovarea Europei ca o destinatie unita.

Reteua este compusd din doua forumuri: Turism si Congrese si oferd posibilitatea de a alege
unul sau ambele forumuri. In cadrul Forumului de Turism, diverse grupuri de lucru pun
accentul pe tehnologia informatiei, cercetare, statisticd, marketing, comunicare, city cards,

e .

expozitie de City Break combinat cu Adunarea Generald a E.C.M., precum si alte Intilniri,
mese rotunde, seminarii si studii de cercetare.

Beneficiile pentru Municipiul Timisoara, prin aderarea la aceastad asociatie, ar fi urmatoarele:

- Timigoara va avea vizibilitate europeand si va avea parte de lobby si promovare turistica
datorita faptului ca Infocentrul Turistic Timisoara intrd intr-o retea europeand a Centrelor de
Informare Turistica;

- Infocentrul Turistic Timigoara va putea intra in reteaua europeand de City Cards;

- Infocentrul Turistic Timigoara va putea intra intr-o retea a directorilor Centrelor de
Informare Turistica;

- Infocentrul Turistic Timisoara va putea face schimb de experientd cu ceilalti membri
E.C.M., avand acces la educatie si dezvoltare profesionald;

- Infocentrul Turistic Timigoara va avea acces la date statistice europene, iar Timisoara va fi
inclusa in bazele de date;
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- Infocentrul Turistic Timisoara va avea acces la intranet, stiri interne si discutii ale E.C.M.;
- Infocentrul Turistic Timisoara va avea acces la biblioteca electronica a E.C.M.;

- Infocentrul Turistic Timigoara va primi newsletters despre ultimele tendinte in industria
turismului in Europa;

- Timigoara va putea participa anual la targul City Break Exhibition, combinat cu intalnirea
anuala a adundrii generale a E.C.M., precum si participarea la conferinte, intalniri, workshop-
uri, seminarii §i studii de cercetare cu privire la promovarea destinatiilor turistice europene.
Membri retelei vor primi o reducere de 10% la inscrierea la acest targ.

In acest context, considerim ci aderarea la aceasti asociatic reprezinti o oportunitate
excelentd de promovare turisticd a orasului nostru, prin introducerea Timisoarei in circuitul
cultural european, precum si posibilitatea de instruire continua a personalului Infocentrului
Turistic. De asemenea, aderarea la aceastd asociatie va fi beneficd din punct de vedere
economic pentru Timisoara, prin cresterea numarului de turisti si potentiali investitori.

De altfel, chiar Ministerul Turismului a primit o invitatie din partea acestei asociatii de a
participa la o reuniune la Amsterdam pe tema conceptului de marketing ,,Cum oragele se pot
transforma in regiuni” si ne-a recomandat, prin adresa cu nr. de iesire 6322/26.10.2009,
inregistratd la Primdria Municipiului Timisoara CDD2009-000211/30.10.2009, analizarea

.....

Dupa trimiterea formularului de incriere, asociatia va analiza cererea noastra si 1si rezerva
dreptul de a ne accepta sau nu. In cazul acceptarii, pasul urmétor este plata taxei de membru a
Municipiului Timisoara la Asociatia “European Cities Marketing” aferente anului 2010.

Avand in vedere cele mentionate mai sus,
Propunem:

- aprobarea aderdrii Municipiului Timisoara, prin Infocentrul Turistic, la Asociatia “European
Cities Marketing”.

- aprobarea alocarii In bugetul local a sumei de 2.200 Euro pentru achitarea taxei anuale de
membru pentru Municipiul Timisoara in cadrul Asociatiei “European Cities Marketing” si a
sumelor pentru plata comisioanelor necesare efectuarii transferului bancar, estimate la 200 de
Euro anual.

Director executiv Directia Dezvoltare Director executiv Directia Economica
Arh. Aurelia Junie Ec. Smaranda Haracicu

Biroul Infocentrul Turistic
Insp. de specialitate Lavinia Petrut

Avizat juridic
Cons. Jr. Mirela Lasuschevici
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