JUDETUL ARGES
MUNICIPIUL PITESTI
CONSILIUL LOCAL

HOTARARE
privind aprobarea Regulamentului de organizare §i desfasurare a activititii de publicitate,
eclama si afigaj in municipiul Pitesti

Consiliul Local al Munic‘ﬁpiului Pitesti intrunit In sedintéd ordinaré;

Avénd in vedere:

- Referatul de aprobare| privind proiectul de hotdrédre inifiat de Primarul Municipiului Pitegti;

- Raportul Directiei Arhitect sef nr. 5981/02.02.2022,;

- Avizele comisiilor d¢ specialitate ale consiliului local cuprinse in procesele-verbale nr.
727172022, nr. 7272/2022, nr.7273/2022, nr. 7274/2022, nr.7275/2022;

Vazand prevederile Legii nr.185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de
publicitate, republicatd cu maqdificérile si completirile ulterioare, ale Legii nr. 148/2000 privind
publicitatea, cu modificérile gi completdrile ulterioare, ale Legii nr. 50/1991 privind autorizarea
lucrdrilor de constructii, republicatd, cu modificdrile §i completarile ulterioare, ale Legii nr. 155/2010
privind Politia Locald, cu modificarile s1 completirile ulterioare, precum §i ale Legii nr. 24/2000
privind normele de tehnica legislativd pentru elaborarea actelor normative;

in temetul dispozitiilor (art. 196 alin. (1) lit. a) din Ordonanta de Urgenta nr. 57/2019 privind
Codul Administrativ, cu modificarile si completirile ulterioare,

HOTARASTE:

reclami si afigaj In municipiul Pitesti, potrivit anexei nr.1;

Art.1. (1) Se aprobid Regulamentul de organizare si desfasurare a activitifii de publicitate,
(2) Se aprobd amplasamentele si categoriile de mijloace de publicitate admise, potrivit anexei

nr.2.

Anexele nr. 1 si nr. 2 fa¢ parte integrantd din prezenta hotarére.

Art.2. Serviciul Public!de Exploatare a Patrimoniului Municipiului Pitesti, Directia Arhitect
sef, Directia Tehnicd si Polifia Locald a Municipiului Pitesti, vor duce la indeplinire dispozitiile
prezentei hotarari, care va fi comunicatd acestora de citre Secretarul General al Municipiului Pitegti.

Prezenta hotdrdre intrd in vigoare la data de 01.03.2022, data la care HCL nr. 363/2014 isi
inceteaza aplicabilitatea.

PRESEDINTE DE SEDINTA,
Cdnstantin-Cornel lonica

'Contrasemneaza pentru legalitate:
SECRETAR GENERAL,
Andrei-Catilin Cilugiru

Pitesti,
Nr. 62 din 10.02.2022



de organizare si desfasur

Ve

Anexi Ia Hotirarea nr..

REGULAMENTUL
are a activitiitii de publicitate, reclamai si afisaj in Municipiul
Pitesti

CAPITOLULT
Dispozitii generale

Art.1. (1) Prezentul regulament stabileste cadrul legal care std la baza exercitirii activitatii

de amplasare a mijloacelor de publicitate in Municipiul Pitesti.

(2) Regulamentul este elaborat in conformitate cu prevederile:

a) Legii nr.185/2013

rivind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate,

republicatd, cu modificdrile/si completirile ulterioare;
b) Legea 154/ 2017 pentrb modificarea si completarea Legii nr.185/2013 privind amplasarea

st autorizarea mijloacelor d
c) Legii nr.50/1991 privi
si completdrile ulterioare;

e) Ordonantei Guverm
modificarile si completarile

f) Ordonantei de Urgenta
republicatd, cu modificarile

2) Legii nr.148/2000 priy

h) Ordinului Ministerulu
Normelor metodologice de

1) Ordonantei de Urgent

j) Legii nr. 155 din 12
ulterioare.

i

d) Legii nr.227/2015 priv

publicitate, republicata;
d autorizarea lucrérilor de constructii, republicatd, cu modificérile

ind Codul Fiscal, cu modificarile si completérile ulterioare;

lui nr. 43/1997 privind regimul drumurilor, republicatd, cu
ulterioare.

a Guvernului nr. 195/2002 privind circulatia pe drumurile publice,
si completérile ulterioare;

ind publicitatea, cu modificérile si completdrile ulterioare;
Culturii si Cultelor nr. 2.237 din 27 aprilie 2004 privind aprobarea
semnalizare a monumentelor istorice;

a Guvernului nr. 195/2005 privind protectia mediului;

ulie 2010 privind Politia Locald, cu modificarile si completirile

Art. 2. (1) Regulamentul std la baza executarii activititii de amplasare a mijloacelor de

publicitate In municipiul
condititlor pentru un cadr
valorilor mediului natural
privind asigurarea calitatii i
(2) Prevederile prezentu
persoanelor fizice si juridic
lucréri ce isi desfasoard ac

beneficiarilor reclamei, pre
publicitare.

itest1, inclusiv Tn zona drumurilor publice, in vederea asigurdrii
1 construit coerent, armonios, sigur si $&natos, pentru protectia
si antropic, pentru prezervarea calitdtii peisajului si a cerintelor
n constructii.

lui Regulament se aplicd autoritdtii administratiei publice locale,
¢ implicate in activitatea de?ﬁirhlicitalé. executantilor de astfel de
tivitatea pe domeniul pu_t}lfic_ st/sau.prival al Municipiului Pitesti,
cum si proprietarilor de’-ﬁmz:-bil:: pe care sunt amplasate mijloace



Art. 3. Termenii si exprepiile de mai jos au urmétoarele semnificatii:

a) afis - mijloc de transmitere a mesajelor publicitare, culturale, comerciale, politice, de
instructaj si altele asemenea, imprimat pe suport hértie sau pe folie sinteticd §i expus public,
b) aviz - act tehnic cu caracter obligatoriu, emis de structura de specialitate a administratiei

publice locale, in urma unei

proceduri de analiza a proiectului tehnic si a oportunitatii din punct

de vedere urbanistic, pentry amplasarea mijloacelor de publicitate temporard, avand structuri

fara fundatie;

¢) banner - suporl pentri mesajul publicitar confectionat din folie sintetica sau din material

textil, in mod obisnuit cu fo

a dreptunghiulard, ancorat in zone publice;

d) calcan - fatada fard goluri a unei constructii, situatd pe limita de proprietate laterald sau

posterioara, destinati de reguld sa fie acoperitd de zidul asemanator al unei cladiri vecine;

e) cladire aflatd in stare de deteriorare — clidire care prezintd deteriordri ale fatadelor

si/sau ale elementelor
desprinderilor, dezvelirilor

f) ecran publicitar - ec
grafica, spoturi si altele asel

g) firmd - orice inscript

economic sau la o activitate
h) incintd - suprafata dg

Imprejmuiri;
1) indicator publicitar

ecorative ale acestora, de natura cripéturilor, exfolierilor,
¢ pe suportul constructive.

ran cu LED-uri, LCD sau altele asemanétoare, pe care se ruleaza
menea, cu continut dinamic si de dimensiuni variabile;

e, forma sau imagine atasatd unei cladiri, cu referire la un operator
care se desfdsoard in interiorul cladirii;

teren inconjuratd din toate péartile de constructii, de amenajari sau

directional (panou directional) - inscris, forma ori imagine care

indicd o directie, proximitatea unui obiectiv sau a unei cladiri unde se desfasoard o anumita

activitate. In aceeasi categor

toate de mici dimensiuni, fi
J) mesh - suport pentru

ie se includ bannerul vertical, caseta luminoasé, tablita indicatoare,
xate prin prinderi speciale pe cladiri, stalpi si altele asemenea;
mesajul publicitar confectionat din material sintetic perforat, cum

ar fi plasa fina, de obicei de mari dimensiuni, fixat pe cladiri; mesh digital - suport publicitar

de mart dimensiuni expus
electronic de afisare a recla

k) mijloace de publici
mesh-uri, ecrane publicit:
industriale, artizanale sau li

) panou publicitar mg
fundatie sau alt sistem de fi

pe suprafata extericard a unui imobil si care foloseste modul
mei.

afe - ansamblu de elemente constructive (suporturi publicitare,
wre) folosite in scopul prezentdrii unei activitdti comerciale,
ber-profesioniste ori a unui eveniment;

bil - panou publicitar de dimensiuni reduse, amplasat la sol, fard
xare, stabilizat prin propria greutate;

m) panou publicitar - st

panou tip city light —

ructurd provizorie folositd pentru afisarea unui mesaj publicitar:

panou de tip casetd luminoasa, de dimensiuni mici si iluminare din

interior cu tuburi de neon;

panou tip backlit — panou publicitar cu una/doud fete de expunere realizate din profile

de otel cu rame din tabla ambutisata, cu sistem de Intindere a posterelor si iluminare din
interior cu tuburi de neon,;

panou tip backlit cu
panou tip unipol — §
singur stalp de sustir
TV screen —~ panou |
afigarea spotului pul

al mult de doua fete de expunere (tip s_.:.:_'p'ol;lger)“;
tructurd de rezistentd care se amplasefizd pe suport propriu — un

1ere din teava metalicd - la o indltime ﬁ%;ﬁ"dc sol mai mare de Sm:

publicitar electronic pentru transmiterea de mesaje publicitare prin

licitar in format video.
2



n) poluarea luminoasd sau fotopoluarea reprezintd prezenta in mediu, in cursul noptii, a
luminii artificiale. Ca orice altd forma de poluare, poluarea luminoasd produce perturbari in
ecosisteme §i are efecte negative asupra sanitafil umane;

0) proiect publicitar special - constructie provizorie atipicd, creatd special in scopul
promovirii unui produs, a unui serviciu sau eveniment §i care nu are in alcdtuirea sa elemente
de fundatie si/sau structuri publicitare clasice;

p) promovare - ansamblu de activitati si mijloace folosite pentru a difuza un produs sau
serviciu pe piata;

q) publicitate - totalitatéa modalitatilor si instrumentelor specifice utilizate pentru a facilita
cunoasterea si aprecierca de catre consumatori a anumitor produse, servicii sau pentru a
informa publicul asupra ynor evenimente, a destinatiei unor spatii, lansdri de produse,
deschideri de magazine si altele asemenea, precum si orice formé& de prezentare a unei activitati
comerciale, industriale, artizanale sau liber-profesioniste avénd ca scop promovarea vanzarii
de bunuri si servicii, de drepturi si obligatii;

r) publicitate luminoasd - publicitate realizatd prin corpuri luminoase, afise sau panouri
luminate printr-o sursd de lumina amplasata astfel incat s asigure iluminarea afisului, panoului
ori corpului publicitar;

s) publicitate pe vehicule - publicitate realizatd prin lipirea de afigse, montarea de panouri
sau vopsirea vehiculelor in scopuri publicitare;

t) publicitate stradald |(outdoor) - publicitate efectuatd In spatii deschise, in exteriorul
cladirilor;

u) publicitate temporara - publicitate realizatd cu ocazia unor evenimente, manifestatii
culturale sau sportive, precyim si pentru acfiuni de promovare de produse sau activitati;

v) reclamd publicitard | activitate prin care o persoand fizicd sau juridicd promoveaza un
brand, marca, serviciu, ipformatie utild, activitate, produs, idee, folosind mijloace de
promovare cunoscute in scgpul de a convinge, a face cunoscut sau a atentiona publicul larg;

w) steag publicitar - pi;Lsa de stofd, pdnza sau material plastic atasatd ]Ja un suport lance,
catarg sau stalp, purtdnd culori, embleme, simboluri sau mesaje publicitare;

X) structurd de publicitate autoportantd - cadru suport amplasat la sol, fira fundatie sau alt
sistemn de fixare, stabilizat prin propria greutate, pe care sunt dispuse fete realizate din materiale

usoare de tip mesh, plasa find, panza si altele asemenea, pe care se afld imprimate reclame si
mesaje publicitare;

y) totem publicitar — structura constructivd sub forma de coloand inscriptionata cu texte si
elemente grafice prin care! o persoand tizicd/juridicd isi identificd activitatea, amplasatd in
dreptul spatiului si numai pe perioada in care isi desfasoard activitatea, fird a perturba
activitatea altor agent1 economicl, si profilul transversal al strizii permite circulatia fluentd atat
pietonal ¢t si rutier;

z) suprafatd vitratd — j]ement constructiv care permite luminarea naturald a unui spatiu
interior, dar si comunicarea vizuald exterior/interior.



CAPITOLUL 11

Aprobarea executdrii lucririlor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate

Art. 4. (1) Aprobarea amplasarii, executarii lucrarilor, mentinerii mijloacelor de publicitate,

respectiv desfiintarii acesto

ra, pe fatadele cladirilor sau ale celor care au un sistem propriu de

sustinere n raport cu paméntul se poate realiza numai in conditiile emiterii autorizatiei de

construire, respectiv de des
executarit lucrarilor de cons

(2) Amplasarea mijloacel
unei expertize tehnice Intoq

fiintare, emisa in conditiile Legii nr. 50/1991 privind autorizarea
tructii, republicatd, cu modificarile si completérile ulterioare.

or de publicitate pe fatadele cladirilor se autorizeaza numat in baza
mitd de catre experti atestati, precumn si a documentatiei tehnice

pentru autorizare, verificatd de catre verificatori de proiecte atestati pentru cerinfele specifice

<rezistentd mecanicd si st

abilitate”, ,siguranta in exploatare” si ,securitate la incendiu”

conform prevederilor legislatiel in vigoare privind calitatea in constructii.

(3) In autorizatia de cons

truire se va preciza caracterul provizoriu al constructiei, precum $i

durata de autorizare a suportului constructiel mijlocului de publicitate.

(4) Mijloacele de public

tate amplasate pe schelele montate pe fatadele constructillor noi,

aflate in diferite faze de exgcutie, sau ale celor existente, aflate in reparatie, ori pe elementele

de Tmprejmuire a santieru
autorizeaza odata cu autoriz

acesteia,

lui, inclusiv pe utilajele folosite la lucrdrile de constructie, se
area organizarii de santier si este valabila pe toata durata existenter

(5) Nu se elibereazad autorizatie de construire/avizul de publicitate temporard pentru

amplasarea de mijloace pub

interventii neautorizate sau

lit. €) din prezentul Regularr-:
(6) Durata de valabilitat

mijlocului de publicitate
persoanelor fizice sau juri

documentelor prin care de

obiectul amplasérii, execut

inscrisurile depuse de solici

de constructii asupra imobi

Art. 5. (1) La data expi
mijlocul de publicitate, sol
detinerii in continuare a sp

acte aditionale sau documeJl

s-a eliberat autorizatia de
construire) este obligat pe

cheltuiala proprie sa desfiinteze mijlocul

licitare pe constructii neautorizate, constructii la care au fost facute
cladire aflatd in stare de deteriorare asa cum sunt definite la art. 3
ent.
¢ a autorizafiel de construire, respectiv durata de autorizare a
pe amplasamente apartinind domeniului public sau privat al
dice, se va corela cu pericada de valabilitate a contractelor sau
tin sau se da dreptul de utilizare a terenurilor/imobilelor ce fac
iei Jucrdrilor s1 mentinerii mijloacelor de publicitate dupa caz, cu
tanfil ce vor face dovada detinerii dreptului de executie a lucrdrilor
ului/amplasamentului.
rdrii termenului de valabilitate a autorizatiei de construire pentru
icitantul, persoand fizicd sau juridicd, este obligat si facd dovada
E)‘giului pe carc s-a instalat si autorizat mijloculgde publicitate prin
te care prelungesc contractele de detinere a$patiilor in‘baza cirora
construire. In caz contrar, beneficiarul é'titti}a‘ru'l autorizatiel de
de. publicitate si/sa aduca

amplasamentul la forma initiald, in conditiile legislatiei in vigoare.

(2) Desfiintarea mijlocului de publicitate mentionat la alin. (1) in cazut in care proprietarul
acestuia nu poate face dovada detinerii in continuare a spatiului pe care s-a autorizat si construit
mijlocul publicitar, se face prin dispozitie a primarului municipiului Pitesti de citre Serviciul
Public de Exploatare a Patrfimoniului Municipiului Pitesti (S.P.E.P.M.P.), cheltuielile urmand
a fi recuperate de la proprietarul mijlocului de publicitate, de cétre entitatea care le-a efectuat.



Art. 6. (1) Avizul de

plasament pentru publicitate temporard este actul emis de cétre

S.P.E.P.M.P. in baza avizului Directiei Arhitect Sef (D.A.S.), prin care se permite amplasarea
mijloacelor publicitare temporare (afige, postere, easy change-uri, standuri publicitare, panouri

publicitare mobile, mijloa
amplasate pe padmant, prec

celor publicitare mobile tip

!

X3

wpancartd”} cu structuri fard fundatie

m si pentru steaguri publicitare, bannere, mesh-uri amplasate pe

elemente de suport existenjte, folosite ca mesaj in cadrul unor campanii publicitare pentru

activitdfile de promovare pg
public sau privat (festivalu

tiparituri, manifestiri cu oc
distractiv, comercial, turisti
(2) Avizul de amplasam

persoand fizica sau juridicd

baza unei documentatii into
cuprinde urmétoarele:

- termen ce nu depasesc 30 de zile, care se desfdsoard pe domeniul
ri, targuri, expozitii, lansdri de produse, distribuiri de mostre si
azia unor evenimente speciale cu caracter social, politic, cultural —
c, sportiv, etc.), numat pe perioada campaniilor.

ent pentru publicitate temporara se elibereazi solicitantului (orice

) in maximum 15 zile lucratoare de la data Inregistrérii cererii, in

£

¢

smita de un arhitect/proiectant cu drept de semnaturd/autorizat, care

a) cerere tip completati du elementele de 1dentificare ale beneficiarului, precizarea scopului
solicitarii actului, amplasamentul mijlocului de publicitate, intervalul de timp pentru care

solicitd avizul de amplasam

b) certificat de inmatricu
¢) planul de sitnatie/amp

fatd de repere fixe identific

ent, alte informatii necesare emiterii avizului

lare al firmei beneficiare — fotocopie;

asament pe care va f1 marcat vizibil amplasamentul propus si cotat
cabile, la scara 1:1000, 1:500, 1:200 sau 1:100; pentru panourile

publicitare mobile, din planul de amplasament trebuie s reiasd cd se respecta conditia privind

ldtimea minim4 a trotuarelo

185/2013 privind amplase
modificarile si completarile
d) memoriu tehnic explic
e) grafica reclamei, din ©

materialul din care se va ex

se solicitd acord de ampla

Intocmite de un arhitect /pr

f) imagini fotografice c
semndturd/autorizat, cu amy
g) acordul scris al vecin
distantd mai mica de 2,00 1

ale persoanelor fizice si/sa

/spatiilor pictonale de cel putin 2,00 m, impusa de art. 33 din Legea
irea si autorizarea mijloacelor de publicitate, republicatd, cu
ulterioare;

ativ cu precizarea tipului de mijloc de publicitate dorit;

are sa rezulte dimensiuntle panoului si culorile folosite, precum si
scuta; piese desenate cu detalii ale mijlocului publicitar pentru care
sament: vedere frontald, laterald sau orice alte detalii relevante,
piectant cu drept de semndturd/autorizat;

olor, datate si insusite de cdtre arhitect/ proiectant cu drept de
slasamentul pentru care se solicitd avizul;

§

ilor in situatia in care mijlocul de publicitate se amplaseazd la o
n fatd de limita de proprietate a imobilelor sau terenurilor private
juridice;

h) acordul scris al detindtorului/proprietarului imobilului/elemenfutui'@e'suport pe care va fi
amplasat mijlocul de publicitate temporara, dupi caz; / s Th g
1) expertizd tehnicd peru“ru elementul de suport si referat|verificare vizat de verificator

atestat;

J) avizul Ministerului CuFturii, dupa caz.

k) documentele de plata
si taxa de ocupare a domen

!

pentru emiterea avizului de publicitate temporari:-taxa de reclami
lui public In situatia in care activitatea de promovare se desfasoara

pe domeniul public sau privat al municipiului Pitesti — se va achita dupd obtinerea avizului

D.AS.



(3) Documentatia prevazuta la alin. (2) va fi depusa in doud exemplare, insofita de un
opis/borderou cu documentele depuse si lista si semnaturile proiectantilor care se completeaza
cu numele in clar si calitated proiectantilor, precum si cu partea din proiect pentru care raspund.

(4) In vederea obtinerii avizului pentru publicitate temporard, previzut la alin (1) in
conditiile alin. (2), mijloacele de publicitate trebuie si indeplineascd urmatoarele conditii:

a) sa fie folosite ca purtdtor de mesaj in cadrul unor activititi de promovare cu duratd
determinata si precizata in mod explicit in cererea de emitere a avizului, depusé de solicitant;

b) sa poata fi montate/demontate in/din toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru
publicitate temporard, in cel mult 72 de ore,

¢) toate amplasamentele| aprobate prin avizul pentru publicitate temporard sa fie aduse la
starea inifiald, in cel mult 48 de ore de la incheierea termenului de valabilitate a avizului pentru
publicitate temporard.

d) avizul pentru publicitate temporard (de tip bannere si steaguri) se elibereaza in condittile
in care amplasamentul se iﬂé la minim 50 m de un amplasament pe care este amplasat un
mijloc publicitar cu fundafie (panou tip billboard, Led, backlit, citylight). In acest sens pe
planuri se vor trasa cote de distantd fatd de mijloacele publicitare aflate In proximitate.

(5) Perioada de valabilitate a avizului pentru publicitate temporard prevdzutd la art. 6 alin.
(1) este de maximum 30 dg zile si poate fi prelungitd o singurd daté, la cererea solicitantului,
pentru o perioadd cel mult egald cu cea aprobatd inihal.

Art. 7. (1) Proprietarii mijloacelor de publicitate au obligatia de a lna masurile necesare
pentru intretinerea si repararea acestora, ori de cte ori este necesar, astfel incét si fie asigurati
siguranta cetatenilor si integritatii imobilelor/bunurilor.

(2} Amplasarea mijloacelor publicitare temporare pe sol, pe caile de comunicatii pietonale,
nu trebuie sd Tmpiedice circulatia pietonilor.

(3) Sistemele de ancoraj ale mijloacelor de publicitate amplasate pe constructii existente
sunt supuse inspectiilor obligatorii privind urmarirea comportirii in timp a constructiilor pentru
care, periodic, dar nu mai pufin de o datd la 2 ani, un specialist tehnic atestat ca expert pentru
cerinta rezistentd mecanicd si stabilitate va intocmi un raport tehnic de inspectie care, prin grija
proprietarului, va fi comunjcat inspectoratului judetean in constructii in a cérui arie teritoriala
este situatd constructia, dinlcare sd rezulte faptul ca mentinerea utilizarii acestora nu prezinta
un grad de pericol public datorat factorilor de risc naturali, fenomene meteorologice
periculoase, seisme $i altele, care sd poatd genera consecinte grave: pierderi de vieti omenesti,
vatamare grava a integritati| corporale ori a sdnatatii uneia sau mai multor persoane, distrugerea
totala sau parftald a unor bunuri ori alte consecinte deosebit de grave care, potrivit dispozitiilor

art. 35 din Legea nr. [0/1995 privind calitatea In constructii, republicati.—pet-constitui
infractiuni. ”

CAPITOLUL III
Stabilirea zonelor de publicitate in Municipiul Pitegti -

Art. 8. Pe raza municipillui Pitesti, sunt delimitate urmitoarele zone de publicitate:
a) zona de publicitate langita.
b) zona de publicitate restransa.



Art. 9. (1) Zona de publicitate largitd cuprinde teritoriul Municipiului Pitesti cu exceptia

zonel de publicitate restrans

(2) in zona de publicitate
de publicitate situate pe f¢
concesioneazd/inchiriaza in

sa.

largita previzuti la alin. (1), amplasamentele destinate mijloacelor
erenuri proprietate publicd sau privatd a Municipiului Pitesti se
conditiile legii.

(3) in zona de publicitdte lirgita se pot amplasa, in conditiile Legii nr. 185/2013 si ale

prezentului Regulament toag
Art. 10. (1) Zona de pub

a) Zona centralda a mu

aprobarea Planului Urbanis

b) zonele din raza de p
legale;

te categoriile de mijloace de publicitate.

licitate restransa cuprinde:

nicipiului Pitesti, definitda conform H.C.L. nr. 204/2004 pentru
tic Zonal — Zona centrald a Municipiului Pitesti;

rotectie a monumentelor istorice clasificate conform prevederilor

¢) siturile urbane: str. TArgu din Vale, b-dul Republicii intre Gara de Sud si Spitalul Militar

de Urgenid "Dr. Ion Jianu"

(2) La zonele de publicit
restransa
tstorice, al monumentelor
arhitectura sifsau al cladiril

stabilite prin le

documentatiile de urbanismy

(3) Mijloacele de public

amplasare, dimensiuni, fori

Art. 11. in zonele de pu
de publicitate:

Pitesti, str. Sf. Vinert, str. Crinulul.

Fte restransa previzute la alin. (1) se adauga si zonele de publicitate
oe, respectiv in perimetrul protejat al monumentelor 1 siturilor
de for public, al monumentelor naturii sau al monumentelor de
or cu valoare ambientala si zonele construite protejate stabilite prin
} aprobate in conditiile legil.

itate din zonele de publicitate restransa nu trebuie sa altereze, prin
ma $1 grafica caracteristicile arhitecturale si ambientale-ale zonei.
plicitate restrdnsa se pot amplasa urmatoarele ca‘fi._;gcrrii de-mijloace

a) mijloace de publicitate temporard si proiecte publicitare speciale;
b) mijloace de publicitate ce intrd in categoria celor de utilitate publici: -
c¢) mobilierul urban ca syport publicitar;

d) mijloace de publicita

pe fatadele cladirilor: firme

mesh-uri, ecrane si publici

istoricd si ambientald din s
a) firmele st reclamele,
golurilor si a componentel

elementele valoroase de de
b) firmele si reclamele 2
dimensiune si cota la care s

¢) firmele si reclamele
respectand tema parcelard,
functiune;

e care au un sistem propriu de sustinere In raport cu pimantul sau
, indicatoare publicitare directionale/panouri directionale, bannere,

\é'ti luminoase, panouri publicitare cu dimensiuni de maximum L x
b (4,0mx 3,0 m)= 12,00 mp
Art. 12. La clddirile mon

ument istoric, inclusiv cladirile identificate cu valoare arhitecturala,
tul urban:

prin amplasarea lor, vor respecta compozitia fatadei, conformarea
or decorative (brauri, bosaje, ancadramente etc.) si nu vor acoperi
cor ale fatadei,

implasate perpendicular pe fatadd nu vor agresa spatiul strizii prin
unt amplasate;

amplasate in planul fatadeir se vor limita la lungimea vitrinelor,
idacd mai multe partere de cladiri alipite sunt unificate prin aceeasi

d) se recomanda conformarea firmelor din litere independente, fara suport unitar;
€) nu este permisa utilizgrea in exces a firmelor si reclamelor ce pot agresa fatadele cladirilor

istorice si pe cele ale cladi
f) este interzisa transfor)

tinl_or ce compun situl urban;
marea fatadelor in simplu suport pentru mijloace publicitare.
7



CAPITOLUL IV
Reguli genenale privind amplasarea mijloacelor de publicitate

Art. 13. (1) Publicitated este permisa atdt pe domeniul public sau privat al statului si al
unitatii administrativ- teritoriale, cat si pe domeniul proprietate privatd al persoanelor fizice
sau juridice cu acordul acestora, cu respectarea prevederilor legale si asigurarea coerentel
imaginii urbane a zonei.

(2) Pe intreaga perioada de valabilitate a autorizarii constructiilor-suport pentru mijloacele
de publicitate, indiferent de
sunt amplasate, proprietaru
publicitare.

regimul de proprietate al imobilelor sau terenurilor pe care acestea
I constructiei-suport are obligafia afisérii permanente de materiale

(3) In situatia in care pr
contracte de publicitate in
privind campanii educatior

prietarul constructiei-suport pentru mijloace de publicitate nu are
lerulare, va afisa materiale privind propria activitate sau materiale
ale, umanitare, sociale, culturale si de interes public cel putin 30

zile/an/constructie - suport.
(4) Primarul municipiului Pitesti, prin S.P.EP.M.P., este obligat si ceard proprietarului
mijlocului de publicitate desfiintarea constructiei-suport pentru mijlocul de publicitate, atunci
cand constatd lipsa afisdril materialelor publicitare pe o perioadd mai mare de 60 de zile
consecutive.
Art. 14. (1) Mijloacele

Lde publicitate care se amplaseaza in zona drumurilor publice se
autorizeaza si se executa

cu respectarea prevederilor actelor normative in vigoare privind
afia pe drumurile publice, ale normelor tehnice privind proiectarea
instalatiilor si panourilor publicitare In zona drumurilor, pe poduri,
rutiere, precum si ale legislatiei ce reglementeaza domeniul public

regimul drumurilor si circu
si amplasarea constructitior
pasaje, viaducte si tuneluri
si regimu! proprietatii.

(2) Amplasarea mijloace
a lucrdrilor de artd de infras
Art. 15. (1) Este permisa

lor de publicitate in zona cailor de comunicatii feroviare precum si
tructurd feroviard, se face cu acordul/avizul operatorului retelei.
amplasarea de mijloace publicitare pe stalpii de iluminat, pe stélpii

special construiti pentru sustinerea de cabluri de alimentare electrica a refelei de transport in
comun si/sau pe alti stalp] ce permit amplasarea de mijloace publicitare, numai cu avizul

autoritdtii administratiei p
stalpului.

(2) Pe stalpii de iluminat
de circulatie se pot amplasa
obtureze vizibilitatea sem
vecindtatea acestora, pe alt

lice locale si avizul detintorului/proprietarului/administratorului

public pe care nu sunt amplasate semnalizéri rutiere si indicatoare
panoutri peste cota minima de +4,00 m de la sol, astfel incét sd nu
nalizarttor rutiere si a indicatoarelor de circulatie localizate in
stalpi de iluminat.

(3) Pe un stalp se pot amplasa maximum doud mijloace publicitare, obligatoriu de aceeasi

dimensiune (1,2m x 0,5m)
sol a fiecdrui mijloc de pub
Art. 16. (1) Amplasarea

s1 simetric asezate de o parte si de alta a stalpului, iar proiectia la
licitate se va situa in afara gabaritului carosabitulai:
mijloacelor de publicitate este interzisi infirmdtoarele situatii:

a) in ariile naturale protgjate de interes national si international, ¢u eXceptia intravilanelor

incluse in acestea;

b) in spatii verzi cu cara¢ter ornamental sau cu valoare deosebitd;
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¢) in locurile de joaca sau locurtle de odihna situate in zona blocurilor de locuinte colective;
d) pe cladirile reprezentind sedii ale autoritatilor administratiei publice locale si centrale,
precum si ale institutiilor pyblice, cu exceptia afisajelor care anunta activitatea ce se desfagoara

in interiorul sednlor;
e) pe arbori;

f) pe zona carosabila a strazilor si a drurnurilor, indiferent de categoria acestora,

) pe obiectele de artd monumentald si monumentele de for public;

h) pe monumentele istor
interiorul cladirii i a mesh
restaurare In conditiile prez
realiza pe structurt indepen
arhitecturald/ ambientala a

1) pe cladirile aflate Tn stz
de publicitate afecteazi st

ce, cu exceptia firmelor care anunté activitatea ce se desfisoard in
-urilor amplasate pe perioada efecturii lucrdrilor de consolidare/
rentei legi, caz in care amplasarea mijloacelor de publicitate se va
dente de monumentul istoric, astfel incit sd nu afecteze valoarea
acestuia.

ire avansatd de deteriorare, in situatia in care amplasarea mijlocului
uctura de rezistentd si/sau stabilitatea si integritatea elementelor

constructive si decorative a

)) In incinta si pe elemq

scuarurilor, parcurilor si gr
k) in zonele in care a fo

le anvelopei cladirii;

entele de imprejmuire a cimitirelor, lacasurilor de cult, troifelor,
idinilor pubtice;

st restrictionatd sau interzisd publicitatea prin Regulamentul local

privind amplasarea mijloac

lor de publicitate;

I) in interiorul intersectiilor si al sensurilor giratorii , in spatiul destinat circulafiei
autovehiculelor si semnalizérii rutiere, in zone in care desfasurarea in condifii normale a

traficului ar putea fi perturt
m) pe parapetele si/sau p
n) pe semnele de circuls
rutierd sau de circulatie, pe
public, pe stélpii de susting

ata;

eretil pasajelor rutiere subterane si supraterane ori sub poduri;

atie, inclusiv pe stilpii de sustinere a clementelor de semnalizare
= stalpii de alimentare cu energie electricd, pe stdlpii de iluminat
re a elementelor de transport public, pe stélpii de telecomunicatii

sau orice alt tip de stilpi amiplasati in localitéti sau de-a lungul arterelor de circulatie

o) In zona de protectie

circulatie a autostrazilor s

protectie a sensurilor de cir
p) pe lucrarile de arta car
independente autoportante

r) pe elementele de impr

ordine publica si securitate

(2) Se interzice acoperirg
(3) Se interzic amplasar
linistea publica, cu exceptia
(4) Se interzice amplasar

si culori in combinatii spe
impiedica vizibilitatea aces

(5) Atunci cdnd, pe fatag
publicitate, cu exceptia firn
simetricd, pe fatada sau cals

a autostrazilor, pe benzile metalice de delimitare a sensurilor de
1w drumurdor nationale expres, precum si pe benzile laterale de
culatie;

e traverseazd drumul, pe portale cu semnalizare rutiera sau in solutii
n traversarea drumulul.

¢jmuire a unitatilor/institutiilor care apartin sistemului de apérare,
nationala.

*a cu orice mijloc de publicitate a suprafetelor vitrate ale cladirilor.
ca si utilizarea mijloacelor de publicitate sonore care pot tulbura
1 vehiculelor publicitare utilizate in conditiile prezentei legi.

ea mijloacelor de publicitate care prin forma, continut, dimensiuni
cifice pot fi confundate cu mijloacele-de semmalizare rutierd sau
lora, precum si a indicatoarelor de.-ri_rimilapé,si informare.

a sau calcanul unei cladiri, pot fi’amplasate mai nuite mijloace de
relor, acestea vor fi realizate unitar. ¢a tip, dimensiune si incadrare
canul cladirii, :




(6) Este interzisa amplasarea oricdrui mijloc de publicitate pe stlpii de telecomunicatii din
lemn si/sau pe cei special destinati sustinerii semafoarelor.

Art. 17. (1) Se interzice
m fatd de limita de proprie

juridice, fard acordul scris
afecteazd accesul si utilizar
vizibilitatea din si inspre py

(2) Se interzice obturare
instalatiilor si a celorlalte

obstacole.

(3) Sc interzice amplasa

de presemnalizare a treceri

(4) Se interzice amplasa
cdilor de comunicatie, n 1
precum $i pe suprafetele de

(5) Se interzice lipirea d
servesc la semnalizarea rufi

Art. 18. (1) In scopul as
publicitate vor realiza mijl

prevederile legale privind
(2) Operatorii de public

fiscald a acestuia si numéry
{3) Amplasamentele apr;
aduse la starea initiald in ¢

autorizirii/avizului.

amplasarca mijloacelor de publicitate la o distantd mai micd de 2,00

tate a imobilelor sau terenurilor private ale persoanelor fizice si/sau
al proprietarilor, si numai dacd, prin aceastd amplasare, nu se

ea fard ingradire a proprietdtii si/sau nu s¢ estompeaza in niciun fel

oprietate.

a vizibilitatii indicatoarelor rutiere prin amplasarea constructiilor,
mijloace de publicitate, plantatiilor rutiere $1 a oricdror altor

rea mijloacelor de publicitate pe zona de actionare a indicatoarelor
or pentru pietoni si a locurilor frecventate de copil.

rea mijloacelor de publicitate in curbe si 1n intersectiile la nivel ale
nteriorul sensurilor giratorii, in ampriza si in zonele de siguranté,
teren destinate asiguraril vizibilitatii in curbe si in intersectii.

e afise, inscriptii sau inscrisuri pe indicatoarele ori dispozitivele ce
erd, inclusiv pe suporturile acestora.

igurdrii sigurantei cetdtenilor si integritdfii bunurilor, operatorii de
pacele publicitare cu materiale si sisteme constructive ce respecta
litatea In constructii.

a
?late au obligatia sd asigure identificarea panourilor publicitare prin
inscriptionarea acestora cu

informatii privind denumirea operatorului, codul de identificare
| autorizatiel de construire/avizului de amplasament.

bate prin autorizatie sau aviz pentru publicitate temporard vor fi
ermen de 30 de zile de la incheierea termenului de valabilitate a

CAPITOLUL V

Reguli specifice pentru categoriile de mijloace de publicitate

Secfiunea 1
Reguli privind amplasarea firmelor

Art. 19. (1) Firmele se pLol amplasa in toate zonele de publicitate in conditiile in condifiile
Legii nr. 185/2013 republiiaté, cu modificartle si completérile cu ulterioare si ale prezentului

Regulament.
(2) Categorii de firme:

a) firme aferente activitj
b) firme aferente activita

c) firme aferente servici
d) firme aferente servici
e) firme aferente servici
f) firme aferente institug

g) firme aferente societad

filor de comert;
lor de alimentatie publicd;
flor cu acces public;

ilor profesionale;

flor manufacturiere;
lilor publice sau de interes public;
Eilor comerciale.
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(3) Firmele se amplaseaza pe fatadele cladirilor sau in locuri special amenajate, dupa cum
urmeaza:

a) pe cladirile de locuit gvand spatil cu alta destinatie la parter sau mezanin, se amplaseaza
numai pe portiunea de fatadd corespunzitoare acestor spatii sau pe parapetul plin si continuu
al primului etaj, unde este ¢azul, cu acordul proprietarilor;

b) pe aticul cladirilor de locuinte colective sau pe parapetul plin al etajului I, dupi caz, fara
a depdsi in dimensiuni elementele constructive-suport, cu acordul asociatiei de proprietari si a
proprietarilor direct afectatl;

c) firmele in consola se amplaseazd la o indltime minimd de 2,50 m de la nivelul trotuarului.
Fatd de planul vertical al [fatadei, firmele vor putea iesi in consold maximum 1,20 m, dar
pastrind o distantd de minimum 1,00 m fatd de planul vertical ce trece prin bordura
carosabilului sau fafd de lirhita interioard a plantatiei de aliniament;

d) copertinele pe care se inscriptioneazd o firma vor fi amplasate la minimum 2,50 m
inaltime fatd de nivelul trotparului si vor iesi din planul fatadei maximum 1,50 m; ele vor pastra
o distantd de minimum I,O\O m fatd de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau
fatd de limita interioard a plantatiei de aliniament,

e) in cazul apartamentelor n care se deruleaza activitdfi cu caracter temporar situate in
cladirt de locuinte colective, firmele aferente se amplaseaza la parterul cladirii, cu acordul
asociatiei de proprietari si a proprietarilor direct afectati.

(4) In situatia previzuta la alin. (3) lit. E), firmele se amplaseaza astfel:

a) In zona scérii de acces|corespunzitoare, daci apartamentul este situat la alte niveluri decét
la parter sau demisol;

b) fard a depdsi limita spatiului respectiv, dacd apartamentul este amplasat la parter sau
demisol.

(5) Firmele vor {1 corelate cu arhitectura fatadelor, ce pot impune restrictii importante
privind pozifia, dimensiunile si designul acestora, vor avea dimensiuni adaptate spatiului
disponibil pe fatada si nu vor putea altera sau intra in contradictie cu detaliile/expresia
arhitecturald a clddirii. Se interzice amplasarea acestora pe elemente proeminente ale fatadelor
(console, pilastri, ancadramiente, cornige profilate etc.) si pe portile de aceesimimebile.

(6) Ca elemente importante in definirea imaginii urbane, firmele VOF axea un-design de buna
calitate si vor fi realizate |din materiale ce respectd prevederile légiil.e privind calitatea in
constructii. | ;

(7) Firmele nu pot fi dispuse pe domeniul public. \

(8) Documentatiile pentru autorizarea construirii firmelor vor cuprinde 1n ‘-modrabfligatoriu
intreaga fajadd a imobilullii, pe care vor fi reprezentate detaliat toate elementele prezente
(arhitecturale, alte {firme, inscriptii, firide de bransament la utilitati etc.).

Art, 20. (1) Firmele penfru activitdtile de comert, de alimentatie publica si pentru serviciile
cu acces public vor fi, alcatuite din text/ litere st simboluri grafice (nonfigurative logouri, sigle)
independente, de reguld, elemente unicat, adecvate contextului urban in care sunt amplasate
(zone istorice, comerciale, rezidentiale etc.), iar dimensiunea corpurilor de literd va fi de naturd
a le face lizibile de la o distantd de min. 50 m (h: 15 — 40 cm). Firmele vor fi
luminoase/iluminate, iar standardele de marca (brand) nu pot constitui pretexte pentru
nerespectarea prezentului Regulament.
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(2) Pentru activitatile serviciilor profesionale, manufacturiere si liberale se pot amplasa
firme sub forma unor pléci inscriptionate, cu suprafata maxima de 1200 cmp. in cazul in care
intr-un imobil se desfdsoara in asemenea conditii mai multe activitéti, firmele se vor grupa Intr-
un pachet si se vor standardiza; se recomanda ca grafica/designul si confinutul textului sa fie
standardizate prin grija asociatiilor profesionale, cu respectarea prevederilor prezentului
Regulament. Pentru aceastd categorie de firme, iluminarea e opfionala si condifionatd de
caracteristicile/conditiile concrete impuse de arhitectura cladirilor; iluminatul nu poate fi
intermitent sau pulsatoriu.

(3) Institutiile publice sau de interes public care dispun de formate standarizate le vor utiliza
ca atare. In cazul institutiilor care dispun de un intreg imobil, este admisibild /recomandata
inscriptionarea titulaturii acestora in partea superioard a fatadei, la ultimul nivel, de regula sub
cornisé.

(4) Firmele pentru sediile societatilor comerciale pot fi inscriptionate / gravate pe panouri /
placi, luminoase si/sau ilu‘Lninate, dimensiunea corpurilor de literd fiind de naturd a le face
lizibile de la o distantd de min, 50 m. [luminarea ¢ optionala si conditionati de caracteristicile
/ conditiile concrete impuse de arhitectura cladirilor. Este admisibild amplasarea unei firme in
partea superioard a fatadei, la ultimul nivel, de reguld sub cornisd alcatuitd din text/litere si
simboluri grafice (nonfigurative — logouri, sigle} independente, montate individual pe fatada
cladirui. Dimensiunea literelor va fi in condifionatd de arhitectura fatadei si de condifiile de
lizibilitate.

(5) Vitrinele vor beneficia de un design adaptat arhitecturii imobilelor ca elemente
importante in definirea imaginii urbane, iar in golul fatadei destinat vitrinei se poate include $i
firma in situatiile in care amplasarea acesteia pe fatada e inadecvata datoritd caracteristicilor
arhitecturale. La cladirile cu mai multe vitrine, interventiile asupra acestora vor urmdri
conservarea / refacerea unitdgii expresiet arhitecturale. Sticla vitrinelor va fi de tip transparent,
incolor, cu exceptia acelora prevdzute prin lege a fi opace si vor fi iluminate, cel putin pe
perioada de funcfionare a iluminatului public.

(6) Pentru vitrinele aferente unor spatii in interiorul cirora vederea din spatiul public nu e
dezirabila, se va amplasa Tm ecran translucid la minimum 30 c¢m de la suprafata sticlei, iar
interspafiu! rezultat se va lutiliza pentru expunere sau se¢ va amenaja functie de specificul
activitatii.

(7) Vitrinele aferente sebviciilor funerare de orice naturd (firme de pompe funebre, comert
cu produse si materiale Spiciﬁce etc) vor f1 Tn mod obligatoriu dublate de ecrane translucide,
iar ugile de acces vor i astfel realizate incit vederea in interior din spatiukpublic si fie complet
impiedicata. Expunerea orii:ﬁror elemente - obiecte, matefi'__a‘!e, coroane ete, legate de specificul
acestor activitajl e interzisd, Manevrarea acestora s¢ va ffice-exclusiv in focuri inchise-Incdperi,
ganguri, incinte, fard posiblilitatea de a fi observate din spdllu] pubhc de catre colocatari sau
de pe parcelele invecinate.

(8) Documentatiile pentru avizarea amplasarii mijloaceor «de bublicitate in vitrine vor
cuprinde in mod obligatoriu intreaga fatadd a imobilului, pe care vor fi reprezentate detaliat
toate elementele prezente (firme, inscriptii, firide de bransament la utilitéti etc,).

(9) In toate zonele din municipiul Pitesti se interzice acoperirea cu orice mijloc de publicitate
(material colant, graficd pjctatd sau orice alte mijloace publicitare de afisa)) a supratetelor
vitrate ale clddirilor. Aceslea se pot realiza doar in intertorul spatiului in care isi desfdsoara
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activilatea pe sisteme de |afisare de tip panou care pot fi suspendate de perefii spatiilor
comerciale sau cu rame cu sistem click, fara a obtura integral vizibilitatea in interiorul spatiului,

(10) In situatia in care aglentii economici, persoane fizice si juridice, doresc sau sunt obligati,
prin legislatia specifica activitatii, sd fic impiedicata vizualizarea activitatilor care se desfasoara
in locatia respectiva, se ac¢eptd acoperirea suprafetelor vitrate prin sticla sablatd sau cu folie
imitatie de sticla sablatd, cu avizul administratiel publice locale.

Art. 21. (1) Amplasarea firmelor si copertinelor inscriptionate se poate realiza numai in
conditiile emiterii autorizafiei de construire.

(2) In autorizatia de construire se va preciza caracterul provizoriu al constructiei, precum si
durata de autorizare a supoyrtului constructiei mijlocuiui de publicitate.

(3) Valabilitatea mijlocﬂui de publicitate se poate prelungi numai prin eliberarea unei noi
autorizatii de construire:

(4) Prin exceptie de la prevederile alin. (1), autorizatia de construire nu este necesara in cazul
firmelor inscriptionate pe vitrinele si usile de acces.

(5) Firmele inscriptionate pe vitrinele/usile de acces se pot amplasa in baza avizului emis in
conditiile art. 6 alin. (2) din prezentul Regulament.

(6) Amplasarea mijloacelor publicitare se va face dupd achitarea taxelor de publicitate
prevazute de legislatia in vigoare.

(7) Cromatica copertinelor-sunt acceptate copertine de culoare predominant alba, cu dungi
gri, galben, ocru, brun-rosdat.

Art. 22. (1) Pe fatada spatiilor comerciale de la parterul imobilelor de locuit se pot amplasa,
aldturi de firme, si alte mijloace de publicitate cu respectarea prevederilor referitoare la
autorizarea si executarea firmelor. Daca spafiul comercial de la parterul imobilului a fost
prevazut din constructie, lj faza obtinerii autorizatiei de construire se va solicita doar acordul
proprietarilor direct afectati, dupé caz.

(2) Firmele se pot amplasa in toate zonele de publicitate in conditiile in conditiile Legii nr.
185/2013 republicata, cu‘ modificarile si completdrile cu ultericare si ale prezentului
Regulament.

(3) In autorizatia de conftruire se va preciza caracterul provizoriu al constructiei, precum si
durata de autorizare a suportului constructiei mijlocului de publicitate.

(4) Valabilitatea mijlojului de publicitate se poate prelungi numai prin eliberarea unei noi
autorizatii de construire.

Art. 23. (1) In cazul firmelor iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel incét sa asigure
o iluminare uniforma, care sd puni in valoare clddirea si care si nu deranjeze traficul auto si
pietonal, reflectoarele fiind mascate de elemente ale constructiei sau firmei evitdnd poluarea
luminoasa.

(2) Firmele iluminate vor fi amplasate la minimum 3,00 m de la nivelul solului.

(3) Firmele iluminate amplasate in zona semnalizarilor rutiere nu vor folosi culorile specifice
acestora si nici lumind intermitenta.
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Sectiunea a 2-a

Reguli privind amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor si publicitatii luminoase

Art. 24. (1) Pot fi ampla
pe acoperisuri ale ctadiri
sistemele lor de prindere

ate panouri publicitare i publicitate luminoasd pe fatade, pe terase,

lf:)r ori pe sol numai in baza autorizatiei de construire, astfei incét

4 nu constituie o sursd de accidente si s& nu afecteze structura de

rezistentd si functionarea optima a clddirilor.
(2) Pot fi amplasate ecrane publicitare, care sa fie dotate cu sisterne care sd permitd
modificarea intensitatii luminilor, pe calcane, pe fatade, pe terase ori acoperisuri ale cladirilor,

astfel incét sistemele lor
structura de rezistentd si
luminii si frecventa succe

rutiere in zona in care sur

rutiera.

(3) Proprietarii ecranelo
noapte, sa reduca intensitat

(4) Amplasarea pano

cladiri/terase/acoperisuri s
conditiile legii de catre e
autorizare, verificatd de vg

Hrezistentd mecanicd si s

e prindere si nu constituie o sursd de accidente si sd nu afecteze
Emc;ionarea optima a cladirilor si de asemenea, prin intensitatea

arii imaginilor derulate, s& nu existe riscul perturbérii circulatiei
t amplasate, in acest sens fiind obligatoriu avizul emis de polifia

r publicitare amplasate potrivit alin. (2) sunt obligati ca, pe timp de
ea luminii acestor mijloace de publicitate cu 35%.

r.lrilor publicitidtii luminoase pe
e autorizeazd numal in baza unei expertize tehnice elaborate in
xperti tehnici atestati, precum si a documentatiei tehnice pentru
rificatori de proiecte atestati pentru cerintele esentiale de calitate
rabilitate™, ,,sigurantd in exploatare” si ,securitate la incendiu®,

publicitare, a ecranelor si

previzute de legislatia in vigoare privind calitatea in constructil.
(5) Panourile publicitarg amplasate pe calcanele sau fatadele cladirilor nu vor depasi limitele

acestora.

(6) In autorizatia de con
valabilitatea autorizatiei d

spatiul/imobilul pe care se
Art. 25. In situatia a

publicitare, ecranele si pub
a) cel mult 3,00 m, daca
b) cel mult 1/5 din 1nal{
suport are indltimea mai m
Art. 26. (1) Panourile pu
circulatia rutiera si/sau piel

proprietdti, cu respectarea
(2) Ecranele publicitare
conditiile tehnice referitoa
a nu exista riscul perturbar
aviz de la politia rutierd si
(3) Panourile publicitar
amplasate astfel incat proi
care au fost autorizate.
Art. 27, (1) Pe strazile
vigoare privind regimul d

?

rumurilor, se pot amplasa panouri publicitare in urmétoarele conditii:

struire se va preciza caracterul provizoriu al constructiei, precum si
¢ construire corelatd cu durata contractului prin care se detine
va construi mijlocul de publicitate.

ﬂnplasérii pe terasele sau acoperisurile constructiilor, panourile
licitatea luminoasa vor avea urmatoarele inaltimi:

fatada constructiei-suport are inaltimea mainricd-de-15,00 m;
imea fatadei, dar nu mai mult de 6,00 m{ daca fatada constructiei-
are de 15,00 m. ¥ N\ %\
iblicitare amplasate pe sol vor fi montate astfel incét sa nu impiedice
onald ori accesul pietonal si/sau al autovehiculelor dednterventie pe
prevederilor prezentei legi. '

i

amplasate pe sol, in zona semnalizarilor rutiere, trebuie si respecte
re la luminozitate si frecventa succedarii imaginilor derulate pentru
11 circulatiei rutiere In zona in care sunt amplasate, fiind necesare un
espectarea conditiilor tehnice prevazute la art. 24 alin. (2) s1 (3).
. indiferent de tipul de proprietate pe care au fost montate, vor fi
ctia la sol a acestora s fie 1n totalitate 1n interiorul proprietétii pe

e categoria I, 11 s1 III, conform clasificdrii previzute de legislatia in
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a) la distantd de minimpbm 1,00 m fata de limita dinspre carosabil a spatiului verde de pe
trotuar, fard a Impiedica cifculatia pietonilor;

b) la minimum 2,50 m indltime de la sol, pentru panourile cu suprafata utild mai mare de
2,20 mp/fata.

(2) Panourile de mici dimensiuni, cu dimensiunile de pana la 1,20 x 1,80 m, respectiv cu
suprafatd maxima de 2,20 mp, se amplaseazi la o distantd de cel putin 25,00 m pe sens intre
panouri (succesiune/cascada pe sens de panouri).

(3) Panourile de mari dimensiuni, cu dimensiunile de peste 3,20 x 2,40 m, respectiv cu
suprafata maxima de 36,00 mp, se amplaseaza la o distantd de cel putin 40,00 m pe sens intre
panouri (succesiune/cascada pe sens de panouri).

4) In situatia in care ansamblul de mijloace de publicitate este constituit dintr-o succesiune
de panouri publicitare de diferite dimensiuni dispuse in orice combinatie, indiferent de tipul de
proprietate pe care au fost montate, distanta dintre panouri va fi de minimum 50,00 m.

(5) in zona de publicitat¢ restransa la sol si pe cladiri — pe un amplasament se poate amplasa
un singur panou publicitar cu dimensiunile de pand la 4,00 x 3,00 m.

(6) In zona de publicitafe largita, la sol si pe cladiri — pe un amplasament se pot amplasa
panouri publicitare cu dimgnsiunile de panid la 8,00 x 3,00 m, cu respectarea prevederilor alin.
(1)-(4); pe cladirile cu indltimea mai mare de 15m, din aceasta zon, In situatia amplasarii mai
multor panourt, acestea vor fi realizate unitar, astfel incat inaliimile cumulate ale panourilor sd
nu depiseascd '4 din inaltirhea cladirii.

(7) Panourile publicitaje nu pot fi amplasate la mai pufin de 50 m de intersectiile
sematorizate,

(8) Sunt exceptate de 1%1 prevederile alin. (1)-(6) mijloacele de publicitate amplasate in
interiorul incintelor centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor
comerciate, parcurilor industriale, astfel definite in conformitate cu legislatia in vigoare.

Art. 28. (1) Se interzice montarea pe trotuare si spatii pietonale cu ldfimea mai mica de 2,25
m, precum §i pe zonele Jerzi dintre trotuar sau spatiu pietonal si carosabil a panourilor
publicitare cu structurd proprie si elemente de sustinere care necesitd fundatie.

(2) Realizarea elementelor de fundare/ancorare necesare asigurdrii stabilitdtii panoului de

reclamd publicitard se executd obligatoriu ingropat, respectiv sub cota suprafetei solului/
trotuarului, pana la nivelul solului.

Art. 29. De-a lungul dgumurilor de interes national, judetean, precum si a arterelor de
centurd, conform clasificarii prevazute de legislatia in vigoare privind regimul drumurilor, in
cadrul zonei de protectie a acestora se pot amplasa panouri publicitare, in urmatoarele conditii:

a) la minimum 2,50 m inéltime de la sol, pentru panourile cu suprafata utila mai mare de
2,50 mp/fata;

b) cu distanta de minimum 30 m intre doud panouri publicitare pe sectoarele de drum din
intravilan;

¢) cu distanta de minimum 50 m intre doud panouri publicitare, pe sectoarele de drum din
extravilan; a

d) la minimum 50 m fata de intersecfiile cu drumurile laterafe ty-rai mult de 4 benzi de
circulatie; <f

¢) in afara curbelor cu vizibilitate redusa.

f) la minimum 50 m fa[éjhe intersectiile semaforizate.
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Art.30. (1) Panourile si ecrancle publicitare amplasate pe sol in intravilanul localitdtii pot
avea dimensiunile maxime de 4,00 x 3,00 m.

(2) In extravilanul localitatii pot fi amplasate panouri publicitare pe zona de protectie a
drumurilor publice si in afara ei avand dimensiunea maximd de 10,00 x 4,00 m.

Sectiunea a 3-a
Reguli privind amplasarea panourilor publicitare mobile

Art. 31. (1) Pe trotuarele/spatiile pietonale cu o latime de cel putin 2,00 m se pot amplasa
panouri publicitare mobile pliante, avand ca scop promovarea comerciald, comunicarea de
tarife sau actiuni promotionale, specifice activitatii desfasurate de beneficiarul publicitdtii, in
urmatoarele conditii:

a) dimensiunile panoului vor fi de 0,50 m x 4,90 m;

b) amplasarea panoului

ste permisd numai in dreptul spatiului destinat activititii care face
obiectul publicitatii la o distantd de maximum 0,3m fatd de frontul cladirii i numai pe durata
programului zilnic de funcfionare a acestuia.

(2) Avizul de amplasalhlent se emite in conformitate cu prevederile art. 6 alin. (2) din
prezentu] Regulament.

(3) Perioada de valabtlitate a avizului pentru amplasarea panourilor publicitare mobile este
de maximum 60 de zile si poate fi prelungitd o singurd data, la cererea sol:ii:i'!:ant_ui'u'_i."pentru 0
perioadd cel mult egald cu cea aprobatd inifial, pentru activititi care. nu-se icadreazd in
prevederile art. 6 alin. (1) din prezentul Regulament. | | :

Sectiunea a 4-a
Reguli privind utilizarea mobilierului urban ca suport publicitar

Art. 32. (1) Pot fi utilizate ca suport publicitar urmitoarele tipuri de mobilier urban:
addposturile destinate publicului/statiile de autobuz, chioscurile de ziare si alte chioscuri cu
activitdti comerciale, coloapele port-afis, cabinele telefonice si altele asemenea, cu respectarea
prevederilor prezentului regulament.

(2) Adaposturile destinate publicului si statiile de autobuz pot fi utilizate ca suport de
publicitate pentru panourile amplasate pe acestea sau care fac parte din componenta acestora.

(3) Suprafata maxima a ]Panourilor utilizate ca suport de publicitate pe mobilierul urban este
de 2,00 mp si pot i simple sau cu doua fete.

(4) Sunt exceptate de la prevederile prezentei sectiuni suporturile/panourile publicitare care
sunt incluse in addposturile destinate publicului si statiile de autobuz si fac parte integrantd din

acestea si care au fost autorizate impreund cu acestea, in conformitate cu legislatia in vigoare
la data autorizarii.

(5) Chioscurile de ziare §i alte chioscuri cu activitati comerciale pot fi utilizate ca suport de
publicitate, daca sistemul gonstructiv al chioscurilor respective permite o astfel de utilizare,
daca publicitatea se face prin colantare, suprafata totald de publicitate poate fi egald cu
suprafata chioscului.

(6) Coloanele port-afis vor putea fi utilizate numai pentru afise si/sau anunturi de spectacole
st manifestdri culturale. Afisele/anunturile se pot monta cu cel mult 30 de zile inainte de data
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evenimentului cultural, ia
indepérteazd de citre bene
care termenul la care acest
Art. 33. (1) Se interzi
destinate publicului, statiil
(2) Montarea panourilor
unei autorizatii de constru
publicitar este precizat in
unei noi autorizatii de cons

r in cel mult 3 zile dupd ce evenimentul a avut loc afisele se
ficiar. Este interzisa suprapunerea de afise de spectacol in cazul in
ea vor avea loc nu a fost depasit.

ce instalarea mijloacelor publicitare pe acoperisul addposturilor
or de autobuz si al chioscurilor de orice fel.

utilizate ca suport de publicitate pe mobilierul urban se face in baza
ire emisd in conditiile legii; termenul de valabilitate al mijlocului
autorizatia de construire $i se poate prelungi numai prin eliberarea
truire.

(3) Avizul de amplasament pentru mijloacele publicitare amplasate in conditiile art. 32 alin.

(4) si alin. (5) se emite in ¢
(4) Perioada de valabili

onformitate cu prevederile art. 6 alin. (2) din prezentul Regulament.
tate a avizului prevdzut la alin. (2) este de maximum-30 de zile si

poate fi prelungita o singura dat, la cererea solicitantului, pentru o perioﬁdﬁ' cel'mult ¢gala cu

cea aprobata inifial.

Sectiunea a 5-a

Reguli privind amplasarea bannerelor si steagurilor pﬁlﬂic_it‘are_

Art. 34. (1) Amplasared de bannere pe elemente de suport existente (stilpi) se realizeazi in
conformitate cu prevederilL: art. 6 alin. (2) din prezentul Regulament.

(2) Este interzisd amplasarea oricarui mijloc de publicitate pe stdlpii de telecomunicatii din
lemn si/sau pe cei special destinati sustinerii semafoarelor.

(3) Perioada de valabili
poate fi prelungitd o singu
cea aprobatd inifial, pentri
prezentul Regulament.

(4) Amplasarea bannerg
orice altd constructie se fa

ate a avizului prevazut la alin. (1) este de maximum 60 de zile si
ra datd, la cererea solicitantului, pentru o perioadi cel mult egald cu
1 activitdfi care nu se incadreazd in prevederile art. 6 alin. (1) din

lor pe elemente suport nou construite, pe fatadele cladirilor sau pe
ce numai in baza unei autorizatii de construire pentru constructii cu

caracter provizoriu emisd In conditiile legtl.

(5) Valabilitatea mijlocului de publicitate previzut la alin. (3) se poate prelungi numai prin
eliberarea unei noi autorizatii de construire.

Art. 35. La amplasarea bannerelor se vor avea in vedere urmatoarele:

a) nu este permisd amplasarea bannerelor in intersectii, in zone In care impiedicd vizibilitatea
rutierd sau perspectiva asupra monumentelor istorice ori naturale sau n locuri unde existd deja

amplasate panouri publici

sustinere a bannerelor;
¢) bannerele montate p
promovdrii activitatilor sj
instalate la o ndlfime min
rutierd si imaginea urbani;
d) bannerele vor fi amp

tare,

!

b) este interzisd amplasarea pe domeniul public a suporturil

or/stélpilor in scopul exclusiv de

erpendicular pe axul drumului vor fi folosite exclusiv in scopul
pecifice autoritatii publice locale de interes cetdtenesc si vor fi
imd de 5,00 m fatd de sol, astfel incét s& nu afecteze vizibilitatea

asate astfel incAt distanta intre acestea si fie de minimum 50,00 m;
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¢) bannerele se vor mont
15,00 m deschidere intre
specifice autoritatii publicg
f) bannerele vor avea dj
sistem de prindere din mat
£) se interzice amplasar
h) este permisd amplasa
care autorizarea se poate p

a numai pe artere cu maximum 2 benzi pe sensul de mers (maximum
stalpi) st vor fi folosite exclusiv in scopul promovirii activitatilor
» locale de interes cetdfenesc;

mensiuni maxime de 7,00 m la bazi, 1,5 m in Indltime si vor avea
eriale usoare, de calitate superioara si rezistente la intemperii;

ca a mai muit de un banner pe aceiasi stalpi de sustinere;

rea bannerelor pe o duratd de cel mult doud luni calendaristice, dupa
relungi o singur data;

i) nu este permisd ampl

sarea bannerelor care obtureazd panourile publicitare amplasate in

zond sau vizibilitatea asupra acestora;

j) amplasarea bannerel

se face numai cu avizul emis de autoritatea administratiei publice

locale si cu avizul/acordul|scris al detindtorului stalpului/structurii pe care se monteazd;

k) la finalul perioadei prevazute in avizul de amplasare, detinatorul avizului este obligat, sub
sancfiunea interzicerii pe [viitor a folosirii acestui mijloc de publicitate, si demonteze atit
bannerul respectiv, cét si elementele de sustinere ale acestuia.

1) bannerele montate perpendicular pe arterele rutiere vor fi folosite exclusiv in scopul
promovdrii activititilor spgcifice autoritfii publice locale de interes cetdtenesc;

Art. 36. (1) Steagurile publicitare montate pe catarg si pe stélpi, la indlfimea minima de 2,50
m de la cota terenului amenajat, se amplaseazd numai in focuri in care nu impiedica vizibilitatea

circulatiei rutiere.

(2)Pe un catarg sau stdlp se pot amplasa maximum doud steaguri obligatoriu la aceeasi

indlfime fatd de sol, de
catargului/stalpului, in ace

(3) Amplasarea steaguri

(4) Suprafata fiecirui st

depdsi suprafata de 0,80 m.

(5) Durata de mentinere
cu posibilitatea prelungirii
Art. 37. Sunt exceptate
centrelor comerciale, supe
industriale astfel definite i

aceiasi dimensiune si montate echilibrat pe ambele laturi ale
lasi plan.

lor publicitare se face in aceleasi conditii ca si in cazul bannerelor.

zag este mai micd sau egald cu 0,96 mp, iar baza acestuia nu va putea

a steagurilor publicitare va fi de maximum 90 de zile calendaristice,
acestei perioade cu inca o perioada de 90 de zile.

de la prevederile art. 36 steagurile publicitare amplasate in incintele
rmagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale, parcurilor
n conformitate cu legislatia in vigoare, cu g;ﬁﬁdipié sd muafecteze

vizibilitatea circulatiei rutiere.

Sectiunea a 6-a

Reguli privind amplasarea mesh-urilor !

Art.38. (1) Este permisa amplasarea de mesh-uri si mesh-uri digitale inurmatoasele situatii:

a) pe constructii, inclusi
publicitatea, in situatia in
efectudrii lucrdrilor de con

b) pe calcanele construd

(2) Se pot amplasa mesh
cu functiuni comercial
proprietari/proprietarilor ¢

E’idirilor respective.

v monumente istorice si/sau amplasate in zone in care este interzisd

care acestea constituie protectie citre domeniul public pe perioada

solidare/restaurare;

tiilor.

-uri i mesh-uri digitale pe fatadele clidirilor de locuit, ale cladirilor
de birouri, dar numai acordul asociatiei de

sl cu
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(3) Amplasarea mesh-urilor pe fatadele cladirilor sau pe o structurd nou construiti se va
realiza numai in baza unei autorizatii de construire, iar valabilitatea mijlocului de publicitate
se poate prelungi numai pnin eliberarea unei noi autorizatii de construire.

(4) Amplasarea mesh-urilor pe o structurd de publicitate existentd se va realiza in conditiile
art. 6 alin. (2) din prezentul Regulament, durata de mentinere fiind de maximum 90 de zile
calendaristice, cu posibilitatea prelungirii acestei perioade cu inci o perioada de 90 de zile.

Sectiunea a 7-a

Reguli generale privind amplasarea indicatoarelor publicitare directionale

Art. 39. (1) Este permisd amplasarea indicatoarelor publicitare directionale si a casetelor pe

stalpii de iluminat public,
conditii:

a) suprafata indicatorul

daci pe acestia nu sunt montate semnalizéri rutiere, in urmatoarele

1i publicitar directional sau a casetei este de 1,2 x 0, 8mp;

b) indl{imea de amplasare este de minimum 3,00 m;

¢) pe un stalp se pot moy

plan $i simetric amplasate

d) pe stdlpii de iluminat

¢) nu folosesc lumina d

f) proiectia la sol a indic
(2) Amplasarea de stély
publicitare se va realiza in

cu prevederile art. 6 alin.
(3) Perioada de valal
directionale este de maxil

solicitantului, pentru o per

1ta maximum doud suporturi, dar obligatoriu de acelasi tip, in acelasi
pe stélp;

public se pot amplasa maxim un indicator directional sau o casetd;
namicd si nu vor folosi culorile specifice semnalizérilor rutiere;
ratoarelor publicitare se va situa in afara gabaritului carosabilului.
bi-suport pentru indicatoarele publicitare direcfionale si a casetelor
baza avizului emis de autoritdtile publice locale si in conformitate
2) din prezentul Regulament.

ilitate a avizului pentru amplasarea indicatoarelor publicitare
mum 180 de zile si poate fi prelungitd o singurd datd, la gererca
ioadi cel mult egala cu cea aprobati initial. -/

Sectiunea a 8-a

Reguli privind [%ublicitatea temporari si proiectele publicitare speciale

Art. 40. (1) Amplasar

speciale se va stabili In baza avizului sau a autorizatiei de construire, in conditiile prezentului

Regulament.

(2) In vederea obtiner
trebuie sd indeplineasca ¢

(3) Documentatia te
autoportante si a proiectej
semndtura.

Art. 41. (1) Primiria
operatoril de publicitate ©
publicitate temporara si pg

(2) In situatia in care |
temporard existdi mai mu

cLa mijloacelor de publicitate temporard si a proiectelor publicitare

i avizului pentru publicitate temporard, mijloacele de publicitate
ndifiile prevazute la art. 6 alin. (4).

nicd pentru executarea 51 amplasarea structurilor publicitare
or publicitare speciale trebuie Intocmitd de un arhitect cu drept de

Municipiului Pitesti si S.P.E.P.M.P. vor identifica, impreund cu
are solicitd avizul, amplasamentele destinate pentru mijloacele de
ntru proiectele publicitare speciale.

a incheierea perioadei de valabilitate a avizului pentru publicitate
Ite solicitdri de amplasare de mijloace de publicitate temporara,
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Primdria Municipiului Pitgsti va atribui amplasamentul primei solicitdri primite in ordine

cronologica la registraturd
(3) In cazul solicitarii s
se va obtine avizul pentru

himbarii locafiilor in alte amplasamente decét cele stabilite initial,
ublicitate temporaré pentru noile amplasamente.

(4) Schimbarea locatiilor prevazute la alin. (3) se va face numai in situatia in care locatiile
initial avizate nu mai pot fi puse Ia dispozitia contractantului ca urmare a executdrii unor fuctari

de interes public.
(5) Amplasarea panour

ilor pentru publicitate temporara ( circ, teatru, etc) pe stalpi, se va

realiza in baza acordului emis de catre Serviciul Public de Exploatare a Patrimoniului

Municipiului Pitesti.

Reguli privind amplas

Art. 42. (1) In vederea
esteticii urbane, Primaria

Sectiunea a 9-a
area afiselor publicitare si a anunturilor de mici publicitate

asigurdrii eficientet informari a cetafenilor, a libertatii de expresie si
uniciptului Pitesti instaleazd in amplasamente cu vizibilitate, In

conditiile prezentului Regulament, panouri speciale destinate afiselor publicitare pentru

spectacole publice, teatre,

(2) Panourile previzute

grija compartimentelor de

Art. 43. Este interzisa
suprafatd neamenajatd in s
postate anterior, aflate
evenimente/actiuni/campa

Reguli privind publicita

Art. 44, (1) Vehiculel
montarea de panouri sau i
autorizate sa circule pe t¢
temporard, pe o duratd de
avizul pentru publicitate te

(2) Stationarea vehiculs
acestea este interzisi.

(3) Vehiculele special

!

concerte si altele asemenea si a anunturilor de mica publicitate.
la alin. (1) vor fi curditate sdptiménal, in fiecare zi de marti, prin
specialitate din cadrul S.P.E.P.M.P.
amplasarea de afise publicitare prin aplicarea lor directd pe orice
~op publicitar sau care sd acopere alte afise publicitare deja existente,
in pericada de valabilitate, care fac publicitate unor
nii aflate in derulare sau care urmeaza sa se deruleze.

Sectiunea a 10-a
tea pe vehicule publicitare si pe mijloace de transport in comun

{

=Y
b

special echipate in scopuri de publicitate, prin lipirea de afise,
nscriptionarea cu texte publicitare ori altele asemenea, vor putea fi
eritoriul localitatii cu conditia obginerii avizulul pentru publicitate
rerminata si pe un traseu stabilit, conform prevederilor continute in
>mporaréi.

zlor publicitare pe drumurile publice sau In locurile vizibile dinspre

chipate in scopuri de publicitate nu vor circula in convoi mai mare

de dou& masini §i cu o vitezd mai mare decdt jumdtate din viteza admisibild pe tronsonul de

strada.

(4) Circulatia convoaig¢lor este permisi numai cu ocazia manifestirilor speciale, in baza
avizului emis cu durata dé valabilitate de o zi.

Art. 45. Este permisi
transport in comun cu co

]

tilizarca ca suport pentru afige/reclame publicitare amijleacelor de
ditia ca prin aceasta si nu fie afectati vizibilifatéa calatorilor inspre

exteriorul mijlocului de tersport.

CAPITOLUL VI

Taxe pentru amplasarea mijloacelor de publicitaté
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Art. 46. (1) Taxele si
stabilesc pentru fiecare an

arifele pentru folosirea mijloacelor de reclamd si publicitate se
1scal prin Hotardre de citre Consiliul Local al Municipiului Pitesti,

potrivit prevederilor Legii nr.227/2015 privind Codul fiscal, cu modificdrile si completdrile

ulterioare.

(2) Pentru suprafetele de teren apartindnd domeniului public si privat al Municipiului Pitesti

ocupate cu mijloace de pu
public si privat, conform

aprobatd pentru fiecare an

licitate se percep taxele pentru ocuparea temporara a domeniului
Hotararii Consiliului Local privind taxele si impozitele locale

Lscal.

(3) Pentru stélpii de iluminat public ocupati cu mijloace de publicitate se va percepe tariful

de utilizare a acestora, stabilit conform Hotararii Consiliului Local privind taxele si impozitele

gf

locale, aprobati pentru fiecare an fiscal.

(4) Chiriile/redeventele| pentru mijloacele de publicitate se incaseazd in conformitate cu
contractele de inchiriere/concesionare incheiate.

Art. 47, Chiriile/redeventele si taxele de publicitate se incaseaza, in conditiile legii, de cdtre
Serviciul Public de Exploatare a Patrimoniului Municipiului Pitesti.

Art. 48. (i) Con

CAPITOLUL VII
Confraventii si sanctiuni

travenfiile si  sancfiunile pentru neindeplinirea/indeplinirea

necorespunzitoare a obligatiilor privind amplasarea si autorizarea/avizarea mijloacelor de

publicitate sunt cele preg

sizate Ja art. 49 din Legea nr. 185/2013 privind amplasarea si

autorizarea mijloacelor de publicitate, republicati, respectiv art. IV alin.(1) si alin. (2) din

Legea nr.154/2017 pentru
(2) Contraventiile si sa
referitoare la nerespectarg
constructii, republicati, cuy
(3) Contraventiile si sat
Locale a Municipiului Pite

modificarea §i completarea Legii nr, 185/2013.

nctiunile previzute de Legea nr. 185/2013 se completeaza cu cele
ra prevederilor Legii nr. 50/1991 privind autorizarea lucrérilor de
modificérile si completarile ulterioare.

1cfiunile se constata si aplicd de cdtre agentii-cénstatatori ai Politiei
sti i personalul administratiei publice logale cu atributii'tn domeniu,

precum si de cétre persoaﬂ

ele imputernicite din cadrul Inspectorafului‘de Stat in Constructii.
CAPITOLUL VIII |
Dispozitii tranzitorii si finale

Art. 49, (1) In termen de 30 de zile de la adoptarea prezentului Regulament, S.PEMP. va

transmite la Polifia Locd
publicitare aflati in evides
construire emise In acest §

(2) Politia Locald a M
identifica in teren mijloac

12 a Municipiului Pitesti situafia cu tofi proprietarii mijloacelor

ntd, conform contractelor/avizelor de publicitate si autorizatiilor de

cop.
unicipiului Pitesti, prin compartimentul de specialitate, verificd si

ele de publicitate a ciror amplasare nu mai corespunde prevederilor

Legii nr. 185/2013 si ale prezentului Regulament, precum si proprietarii acestora si informeazi

!

S.P.E.P.M.P. in vederea notificarii pentru dezafectarea acestora.

(3) Pentru mijloacele

publicitare situate pe domeniul public si privat al statului $i al

Municipiului Pitesti, care Inu sunt autorizate in conformitate cu prevederile legale, care au fost
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amplasate fard respectarea
denumirea operatorului $1
corespund prevederilor le
conditiile legii.

(4) Pentru mijloacele p

Frevederilor legale ori care nu au inscripfionate informatiile privind
odul de identificare fiscald a acestuia, precum si cele care nu mai
i si ale prezentului regulament se va dispune dezafectarea, in

licitare situate pe proprietatea persoanclor fizice sau juridice, care

nu au fost autorizate sau care nu au contracte de inchiriere valabile ori care nu au inscripfionate
informatiile privind denumirea operatorului $i codul de identificare fiscald a acestuia, se va

dispune desfiintarea.

(5) S.P.EP.MP. indeplineste procedura privind desfiinfarea pe cale administrativd a

mijloacelor de publicitate ¢
privind desfiinfarea pe cale

provizoriu amplasate pe

Pitesti”, aprobatd prin Di:
urménd a fi recuperate de |

Art. 50. Pot fi mentin
contractelor de publicitate
nr. 185/2013 si ale prezenty
in categoria de mijloace d¢
Confirmarea indeplinirii t
Municipiului Pitesti si S.P

Art. 51. Concesionare:
mijloacelor de publicitate

Art. 52. (1) SP.EPM
teritoriul Municipiului Pit

care se incadreazd in prevederile alin. (2) si (3), potrivit ,,Procedurii
administrativa a constructiilor, lucrarilor si amenajarilor cu caracter
terenuri apartindnd domeniului public si privat al Municipiuiui
spozitia Primarului Municipiului Pitesti nr. 689/2017, cheltuielile
a proprietarul mijlocului de publicitate.

ute pe amplasamentele autorizate/avizate, pdnd la data expirdrii
in curs, acele mijloace de publicitate care respectd prevederile Legii
1lui Regulament, iar prin amplasament si caracteristici, se incadreaza
: publicitate admise de prezentul Regulament in zona de publicitate.
ituror conditiilor mentionate se realizeaza de catre Politia Localé a
\E.P.M.P.

1, inchirierea sau asocierea in participatie a amplasamentelor si a
se va face de cétre autoritafile publice locale, in conditiile legii.

P. tine evidenta unitard a tuturor mijloacelor de publicitate de pe
esti, conform contractelor/avizelor de publicitate i autorizatiilor de

construire emise 1n acest s
lunar, la Politia Locald a

cop pentru care se achitd taxe de reclama si publicitate si o transmite,

unicipiului Pitesti.

(2) La expirarea perioadei de valabilitate a existenfei mijlocului de publicitate, Politia Locala

a Municipiului Pitesti
existenfa/desfiinfarea mij
aplicarea sancfiunilor/coni

Art. 53. Prezentul regu

efectueazd controale la fata locului a constata
locului de publicitate, notificdrii proprietarilor, constatarea si
raventiilor, dupé caz.

pentru

lament se aplicd in mod corespunzitor si pentru afisajul electoral, cu

exceptia afisajului din locurile special amenajate in acest sens, potrivit legii.

Art, 54. Prezentul regu
Art. 55. Modelele cer
temporara si avizului pent

integranti din prezentul rg

lament se intregeste cu prevederile legislatiei aplicabile in materie.
erii pentru emiterea avizului de amplasament pentru publicitatea
ru publicitate temporard sunt cele previzute in Anexele nr. 1-2, parte

gulament.

ARHITECT SEF,
Arh. Victor - Citélin Ghitd
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Anexanr. 1
ROMANIA
JUDETUL ARGES, MUNICIPIUL PITESTI

PjﬁlMARIA MUNICIPIULUI PITESTI

Serviciul Public de Exploatare a Patrimoniului
Municipiului Pitesti
Pitesti, str. Qalea Bucuresti, bloc U3, parter, cod postal
110017
Telefon: 0248.210.380; Fax: 0248.210.280
e-mail: spepmp@yahoo.com; spepmp@gmail.com
Operator de date cu caracter personal nr. 14802

CERERE
pentru emiterea avizului de amplasament pentru publicitate temporara

Subsemnatul ,posesoral C.l.seria__ nr.

, CN.P. , cu domiciliul in judetul ,
municipiulforasul/comuna , satul \
sectorul___,codpostal____|  strada ),
bloc__, scara___, apart.__|, telefon/fax , email , In calitate de
reprezentant al , C.UL , In confaormitate cu
prevederite Legii nr.185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate, republicata,
cu madificarile si completarile ulterioare si ale Regulamentului de organizare si desfasurare a activitatii
de publicitate, reclama si afigaj in Municipiul Pitesti aprobat prin HCLnr.____ /- ~2022, solicit

emiterea

AVIZULUI DE AMPLASAMENT PENTRU"

a|

in cadrul cFmpaniei publicitare/activitatii de promovare/cu ocazia™:

care se desfasoara pe domeniul public sau privat al statului/al unitatii administrativ-teritoriate/ pe
proprietatea privatd a persoanelor fizice si juridice: imobilul- terenul sif sau constructii, situat in municipiul

Pitesti, strada , nr. , Cu suprafatd
ocupata de mp, avand dimensiunile de si suprafata de mp, pe
durata determinata: din data pand la data , fotal zile.

Beneficiarul publicitatii esk
ertului cu nr.

inmatriculata la Registrul Co , cu sediul in judetul

, locaiitatea
strada , N1 bl , SC. ap. .
Anexez prezentei urmatoarele documente conform prevederile art. 6 alin. (2) din Regulamentul de
organizare si desfasurare a activitatii de publicitate, reclama si afisaj in Municipiul Pitesti:
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a) certificat de inregistrare
b) planul de situafie/amplas
repere fixe identificabile, in
1:1000, 1:500, 1:200 sau
amplasament trebuie sa re
putin 2,00 m impusa de art
¢) memoriu tehnic explicati

- fotocopie;
sament pe care va fi marcat vizibil amplasamentul propus si cotat fata de
clusiv distante fata de panourile publicitare aflate in proximitate, la scara

1:100, dupa caz; pentru panourile publicitare mobile, din planul de
asa ca se respecta latimea minima a trotuarelor/spatiilor pietonale de cel
33 din Legea 185/2013;
cu precizarea tipului de mijloc de publicitate dorit;

d) grafica reclamei, din care s& rezulte culorile folosite, dimensiunile, precum si materialuf din care se
va executa; piese desenate cu detalii ale mijlocului publicitar pentru care se solicita acord de
amplasament: vedere frontald, laterala sau orice alte detalii relevante, intocmite de un arhitect cu drept

de semnatura;

g) imagini fotografice colo
solicita avizul;

f) acordul scris al vecinilor
mica de 2,00 m fata de lim
si/fsau juridice, in condiiile
g) acordul scris al detinato
mijlocul de publicitate, dup
h) expertiza tehnica pentru
i) avizul Ministerului Cultur

r, datate si insusite de cétre arhitect, cu amplasamentul pentru care se

in situatia in care mijlocul de publicitate se amplaseaza la o distantd mai
fta de proprietate a imobilelor sau terenurilor private ale persoanelor fizice
respectarii prevederilor art. 17 din prezentul regulament;
rului/proprietaruiui imobilului elementului de suport pe care va fi amplasat
a caz;

a elementul de suport si referat verificare vizat de verificator atestat;

i, dupa caz.

Data Semnatura

Nota:

") afise, postere, mesh-uri, easy change-uri, standuri publicitare, panouri publicitare mobile, steaguri
publicitare, bannere, mijloacelor publicitare mobile tip ,pancartd”, proiect publicitar special cu structuri
fara fundatie amplasate pe paméant; publicitate temporara pe vehicule publicitare, publicitate pe mijloace
de transport in comun, amplasare afise si anunturi de mica publicitate, inscriptionarea firmelor pe vitrinele
sau suprafetele vitrate ale usilor de acces, colantare chioscuri comerciale; steaguri publicitare, bannere,
mesh-uri amplasate pe elemente de suport existente.

™) campanii publicitare pentru activitéti de promovare pe termen ce nu depasesc 30 de zile, care se
desfasoara pe domeniul publicsau privat: festivaluri, targuri, expozitii, lansari de produse, distribuiri de mostre
si tiparituri, manifestari cu oceﬂzia unor evenimente speciale cu caracter social, politic, cultural — distractiv,
comercial, turistic, sportiv, etc.
""*Completarea si semnareg

prezentului formular reprezintd consim{amantul dumneavoastra, in mod
voluntar, pentru prelucrareal datelor cu caracter personal, furnizate pe aceastd cale, in vederea
solutiondrii cererii depuse. Va facem cunoscut faptul ¢ Primaria Municipiului Pitesti si Serviciul Public
de Exploatare a Patrimonéulu;LMunicipiului Pitesti prelucreaza date cu caracter personal, cu respectarea
tuturor prevederilor Regulamentului European nr. 679/2016, in scopul indeplinirii atributillor legale ale
administratiei publice locale.
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Anexa. nr. 2
ROMANIA
JUDETUL ARGES, MUNICIPIUL PITESTI
PRIMARIA MUNICIPIULUI PITESTI

i Serviciyl Public de Exploatare a Patrimoniului

Municipiului Pitesti
Pitesti, str. Qalea Bucuresti, bloc U3, parter, cod postal
110017
Telefgn: 0248.210.380; Fax: 0248.210.280
e-mail: spepmp@yahoo.com; spepmp@gmail.com

Operatoq de date cu caracter personai nr. 14802

(faya)
AVIZ PENTRU PUBLICITATE TEMPORARA
Nr. din
Ca urmare a cererii adrgsate de avand
C.N.P/C.U.L , cu  domiciliul/sediul  In  judeful
municipiul/orasul/ comuna/satul :
sectorul , cod postal , strada , r. , bloc
, scara , apart. ___telefon/fax , email
, inregistrata cu nr, din data

in conformitate cu prevederil

e Legii nr.185/2013 privind amplasarea si autonzarea mijloacelor de

publicitate, republicata, cu mFdlf icarile si completarile ulterioare si ale Regulamentului de organizare si
desfasurare a activitalii de/ publicitate, reclama si afisaj in Municipiul Pitesti aprobat prin HCL
nr. [ 2022, :

AVIZEAZA FAVORABIL/NU AVIZEAZA
amplasarea mijlocului de publicitate temporara™\ - -

constructie cu caracte{ provizoriu cu durata de amplasare de maximum zile

in cadrul crmpaniei publicitare/activitatii de promovare/cu ocazia™:

care se desfasoard pe domeniul public sau privat al statului/al unitatii administrativ-teritoriale/ pe
proprietatea privata a persoargelor fizice si juridice: imobitul-terenul si/ sau constructii, situat in municipiul

Pitesti, strada , . , cu suprafata
ocupata de mp, avfmd dimensiunile de si suprafata de mp, in
urmatoarele conditii:

- Nu se vor depozita materiale pe domeniul public si se va pastra curdtenia in zonad conform
H.C.L.nr. 283/2021.
- Se vor respecta intocmai| prevederile Legea nr. 185/2013.
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- Beneficiarul va achita taxele legale pentru folosirea mijloacelor de publicitate, afisaj si

reclama.

- Pe durata executirii lucrarilor se vor respecta normele AL 1. si S.8.M. in vigoare.

- Nu se vor folosi semne si
- Se vor respecta obligator

culori care pot fi confundate cu semnele de circulatie.
u conditiile impuse In avizele de specialitate obtinute.

- Nu vor fi afectate proprigtéti private fard acordul proprietarilor.
- Primaria Municipiului Pitesti isi rezerva dreptul de a solicita desfiinfarea mijlocului publicitar
cu un preaviz de 72 ore, daca acesta nu mai corespunde cerinfelor impuse prin reglementdrile

in vigoare.

Beneficiarul publicitatii est

[4)]

inmatriculata la Registrul Comerfului cu nr. , cu sediul in judetul
, localitatea .
strada , . bl , SC. ap.
Publicitatea incepe in data de pana la data , total
Zile.
ARHITECT SEF,
intocmit,
(responsabil S.P.E.P.M.P.)
(verso)
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SE PRELUNGESTE VALABILITATEA
APIZULUI PENTRU PUBLICITATE TEMPORARA
Nr. din

conform prevederilor Legii nr.185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate,
republicatd, cu modificarile si completarile ulterioare si ale
Regulamentului de organizate si desfasurare a activitatii de publicitate, reclama si afisaj in Municipiul
Pitesti
aprobat prinHCLnr.__ /2022

De la data de pand la data de . zile.

ARHITECT SEF,

fntocmit
(responsabil S.P.E.P.M.P.)
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Anexa nr.

aHCL or 62 ]«95’72

Listd amplasamente si categorii de mijloace de publicitate admise in municipiul Pitesti,

anexa a Regulamentului de organizare si desfasurare a activitatii de pubficitate,

reclama si afisaj in municipiul Pitesti

Nr. Tip Suparafata .

ert | panou | panou (m) Propuneri amplasamente

1 |backlit 4x3 IC Bratianu zon& adiacentd intersectiei Tg.Vale

2 |backlit 4%3 Calea Craiovei

3 |backlit 4x3 Petrochimistilor zona adiacentd intersectie. Prundu Mic(Bd.Petrochimistilor, zona
blA)

4 |backlit 4x3 Bd.N.Balcescu zona adiacenta intersectie cu str.Garlei,stanga ,sens iesire din
iocalitate

5 |backlit 4x3 Teiuleanu

6 |backlit 4x3 IC Bratianu- Pasaj Magnolia

7 [backlit 4x3 N. Balcescu zona adiacenta int cu Calea Bascov

8 |backlit 4%3 Calea Bucuresti zond adiacentd intersectie Calea Bascov, Hotel Ramada

9 |backlit 4x3 Calea Craiovei zona adiacenta intersectiei cu str.Exercitiu

10 |backlit 4x3 IC Bratianu zon# adiacenta intersectie Targu din Vale (trecere pietoni)

11 |backlit 4x3 Vasile Parvan zona adiacenta intersectie cu str.Razboieni cu str.Stadionului

12 |backlit 4x3 C.A. Rosetti(str.Maior Sontu-dupa int.Unirii )

13 |backlit 4x3 Calea Craiovei zond adiacentd int cu str. Tineretului{parcare complex)

14 |backlit 4x3 IC Bratianu- ACR(bijuteria Teilor)

15 |backlit 4x3 d.Republicii (dupa int.CA Rosetti spre Bolintineanu) —,

16 |backt 4x3 Teiuleanu '

17 |backlit 4x3 Bld.Republicii zona adiacenta intersectie cu str. Teluleanuf 5,

18 Ibacklit 4%3 Republicii- Casa Armatei . il

18 |backlit 4x3 Calea Bucuresti zonad adiacentd intersectie cu 1.C. Bratlanu |

20 |backlit 4x3 Targu din Vale /IC Bratianu

21 |backlit 4x3 Calea Craiovei zona adiacenta intersectie cu str. Smardan y =

22 |backlit 4x3 I|C. Bratianu - pasaj =

23 |backlit 4x3 Calea Craiovei zona adiacents intersectie cu CA Rosetti

24 |backlit 4x3 Bld.Republicii- Parc Finate Publice Arges

25 |backlit 4x3 Galea Craiovei zona adiacent intersectie cu str.Exercitiu(Kaufland)

26 |backlit 4x3 Str.Trivale zon3 adiacentd intersectie general Cristescu

27 |backlit 4x3 Bld.Republicii zond adiacenta intersectie cu CA Rosetti

28 |backlit 4x3 Calea Craiovei zona adiacent? intersectie bld.Republicii (fostul Renel)

29 |backlit 4x3 Bld.IC Bratianu - Complex Fortuna

30 {backlit 4x3 Calea Craiovei zond adiacentd intersectie Fratii Golesti

31 |backlit 4x3 (alea Craiovei inainte de int.cu str.Vasile Parvan

32 |backlit 4x3 (alea Craiovei zona Magazin Costas

33 |backilit 4x3 Bld.Nicotae Balcescu vis -a -vis de SC Argeseana SA parcare BIG

34 |backlit 4x3 Qalea Craiovei zona bl.53,5¢c.A

35 |backlit | 4x3  \gig petrochimistilor vis-a-vis de Complexul Illanga Parc Municipalistatie autobuz

36 |backlit 4x3 Bld.IC Bratianu la intersectie cu bld. Republicii,vis-a-vis de bloc Renel

37 |backlit 4x3

Bld Republicii vis-a-vis de Gara CF langa parcare auto




38 ibacklit 43 Str. Teiuleanu zona adiacenta intersectie cu str.Victoriei vis-a-vis de j
Prefectura/Banc Post

39 Ibacklit 4x3 Bid.N.Balcescu intre inters.cu str.Mircea Eliade si int.cu Calea Bascov, langa
parcare auio

40 |backlit 4%3 BId.IC Bratianu langa mag.Onix intre str. Teiuleanu si bld. Republicii

41 |backlit 4x3 Bld.Petrochimistilor zona adiacentd intersectie cu str.Lanariei

42 |backlit 4x3 Bld.1C Bratianu intre pasaj pietonal subteran si str. Teiuleanu,langa Casa
Sindicatelor

43 |backlit 4x3 Bld.Petrochimistitor intre sir Fratii Golesti/bid. Republicii si str.Lanariei, vis-a-vis de
Depou CFR

44 [backit 4x3 Bld.IC Bratianu zona adiacenta intersectie cu str.Crinului langa Inst.de Proiectari

45 |backlit 4x%3 Str. Teiuleanu intre bld.Republicii si str.Victoriei langa sediul CEC vis a vis de
Casa Cartii

46 |backlit 4x3 Bld.Republicii vis-a-vis de str. Teiuleanu limita parcare intre sediul Finatelor
Publice si Parc Municipal

47 |backlit 4x3 Str.IC Bratianu intre str. Teiior si str.Crinului vis-a-vis de Casa Sindicatelor

48 |backlit 4x3 Zona adiacenta intersectie str.Dumbravei cu str.Trivale

49 |backlit 4x3 zona adiacenta int.Bid. Petrochimistilor - Varianta Gh.Doja

50 |backlit 4x3 Zond adiacents intersectia str Armand Calinescu cu Maresal |.Antonescu

51 |backlit 4x3 Bid.N.Balcescu cu str.Garlei

52 |backlit 4x3 Str Stadionului - statia Meteo { in spatele indicatoarelor de circulatie)

53 |backlit 4x3 Zona adiacenta intersectia str.Craiovei - str.Exercitiu

54 |backlit 4x3 Zona adiacentd intersectia str.N Voda- Bld.N Balcescu- Calea Bascov

55 |backlit 4x3 Bld.Petrochimistilor- Liceul de Chimie

56 |backlit 4x3 (alea Bucuresti -bi.15

57 |backlit 4x3 Bid.N.Balcescu- Roiast

58 |backlit 4x3 Zona adiacentd intersectia str.Craiovei - str. CA Rosetti(vis a vis de RENEL)

59 |backlit 4x3 Zona adiacentd intersectia bld.Petrochimistilor - str.Lanariei |

60 |backlit 4x3 Bld.N.Balcescu- Cinema Lumina

61 [backlit 4x3 Ziona adiacents intersectia Calea Dragasani- Aleea Frasinului

62 |backlit 4x3 Calea Craiovei, bl.A2 ]

63 |backlit 4x3  |Bid.N.Balcescu- bioc S5 |

64 |backlit 4x3 Zona adiacentd int.Craiovei cu bld.Republicii, Casa Cartii

65 |backlit 4x3 N. Balcescu, (Dobrogeanu Gherea ) acces la parcarea AUCHAN

66 |backlit 4x3 Calea Craiovei- intre bl.27 si restaurantul Negoiu

67 |backlit 4%3 Zona Ceair- amplasat intre b1.23 si bl.26

68 |backlit 4x3 Zbna Centru Sud vis- a- vis de Teatrul Al Davila

69 |backiit 4x%3 N .Balcescu -bl.L2 ..

70 |backlit 4x3 Calea Craiovei in zona adiacentd intersectiei cu Mircea Vogd™

71 |backiit 4x3  |Calea Craiovei - intre bl.26 si clubul Insomnia AE = O

72 |backlit 4x3 Clinema Lumina-bld.N.Balcescu 23— 2

73 |backlit 4x3 Zona Centru Sud vis-a-vis de Casa Judeteana de Penasi

74 |backlit 4x3 Calea Craiovei in zona adiacenta intersectiei cu str.Exelgitiu

75 |backlit 4x3 bld.N.Balcescu- in dreptul bl.M3 ———

76 [backlit 4x3 Zona Ceair- amplasat intre bl.29 si bl.30

77 |backlit 4x3 bld.N.Balcescu- acces Vel Pitar

78 |backlit 4x3 Zona Banat- amplasat in zona adiacenta intersectia Vasile Parvan cu
str.Independentei

79 |backlit 4x3 Zona Centru Sud intre bl.G1 si E3 in dreptul accesului la Leumi Bank

80 |backlit 4x3 Calea Craiovei- intre bl.19 si bl.24

81 |backlit 4x3 Zona Centru Sud- zona adiacenta intersectia cu str. Teiuleanu

82 |backlit 4x3 Zona Ceair- amplasat intre bl.17 si bl.33

83 |backlit 4x3 bld N Balcescu- in dreptul bl.M5

84 |backlit 4x3 Zona Trivale-amplast in dreptul bl.12E, zona acces Piata Trivale




85 |backiit 4x3 Zona Centru Sud intre bl.G1 si E3b in zon# adiacent3 intersectiei cu
bld.Republicii
86 [backlit 4%3 Calea Craiovei in dreptul parcarii bl.24 vis-a-vis de magaz.Kaufland
87 |backlit 4x3 Ihtersectiei Dimitrie Cantemir si str.Lanarigi |
88 |backlit 4x3 Zona Ceair- in dreptul bl.U2 ]
89 |backlit 4x3 Zona Centru Sud in dreptul bl.D4
90 |backlit 4x3 bld. Nicolae Balcescu ( vis-a-vis Auchan )
91 lbacklit 4x3 bid. Nicolae Balcescu ( zona Auchan }
92 |backlit 4x3 bld. Nicolae Balcescu ( iesire Bascov )
93 |backlit 4x3 bid. Nicolae Balcescu zona adiacenta int. cu str.Radulescu Motru
94 |backlit 4x3 bid. Nicolae Balcescu, nr.173 ( Francesca )
95 |backlit 4x3 bid. Nicolae Balcescu, nr.173 ( Francesca )
96 |backlit 4x3 bld. Nicolae Balcescu, nr.165 ( magazin Rodali )
97 |backlit 4x3 bid. Nicolae Balcescu, nr.158 ( iesire Dedeman spre Bascov ) |
98 |backlit 4x3 bid. Nicolae Balcescu, nr.158A ( Penny )
99 [backlit Ax3 bld. Nicolae Balcescu, bl.S5 ( parcare DNA )
100 [backlit 4x3 bld. Nicolae Balcescu, bi.L6
101 |backlit 4x3 bld. Nicotae Balcescu, bl.L6, SC.F
102 [backlit 4%3 str.Armand Calinescu zon adiacent int. cu str. Smeurei j
103 |backlit 4x3 Calea Craiovei, bl. E3B ( banca Transilvania ) J
104 |backlit 4x3 str. Teiuleanu zond adiacenta int cu bid.|.C. Bratianu J
105 |backlit 4%3 sir. Targul din Vale zond adiacent int cu 1.C. Bratianu j
106 |backiit 4x3 str. Targui din Vale |
107 |backlit 4x3 sﬂr.Coastache Negruzzi, nr.3 ( parcare strand ) j
108 |backlit 4x3 str.Calea Bucuresti, bl.15
109 backlit 4x3 str.Calea Bucuresti, { Centrul de afaceri )
110 |backlit 4x3 str.Calea Bucuresti, bl 18
111 |backlit 4x3 bld.Libertatii ( complex | )
| 112 |backlit 4x3 bld.Libertatii ( complex Il )
113 |backlit 4x3 str.Exercitiu zond adiacent int. cu str.C-tin Dobrescu
114 |backlit 4x3 st Exercitiu zond adiacentd int. ¢u str.A.D. Xenopol
115 |backlit 4x3 str.Calea Craiovei, bl.39
116 |backlit 4x3 str.Calea Craiovei, bi. 25
117 |backiit 4x3 bld.Fratii Golesti, nr.44
118 [backlit 4x3 bid. Petrochimistilor, bi.B30
1 1@ backlit 4x3 bld.Republicii, nr.230, bl.S7B
12ﬂ citylight| 1.2x1.8 Str.Victoriei - zona adiacenta inters. cu str.Teiuleanu, vis-a-vis de Prefectura |
| langa acces bloc Mobilux
121 [citylight| 1.2x1.8 |St}.Victoriei intre intersectie str.Grivitei si Calea Bucuresti langa Biblioteca
Judeteana si Cinema Modern
122 |citylight| 1.2x1.8 |Bld.Nicolae Balcescu - Lumina
| 123 |citylight| 1.2x1.8 |BI|C Bratianu- fostul rest. Zimbru
124 [citylight| 1.2x1.8 |Bld. Republicii ,bl.D5a
125 {citylight| 1.2x1.8 |Str.Craiovei- Complex Dacia
126 [citylight| 1.2x1.8 Blelc Bratianu- fostul restaurant. Femina
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