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HOTARARE ,
pentru aprobarea Regulamentului de organizare gi desfagurare a activitafii de publicitate, reclamd si afisaj in
municipiul Oradea

Analizand Referatul de aprobare initiat de cifre primarul municipiului Oradea, inregistrat sub nor. 252391 din
06.05.2020 si Raportul de specialitate inregistrat sub nr. 247481 din 29.04.2020 prin care Institutia Arhitectului Sef —
Compartimentul Autorizéri Publicitate propune Consiliului Local al municipiului Oradea abrogarea HCL nr. 962/2017,
completaté prin HCL nr. 557/2018 prin care s-a aprobat Regulamentul privind organizarea, autorizarea gi desfagurarea
activitatii de publicitate Tn municipiul Oradea, i aprobarea noului Regutamentului de organizare gi desfasurare a
activitatii de publicitate, reclam si afigaj in municipiul Oradea,

Avand in vedere prevederile:

«  Legii nr. 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate-republicata,

»  Ordonantei nr. 2/2001(actualizat3) privind regimul juridic al contraventiilor,

e Legii nr. 227/2015 privind Codul Fiscal - cu modificérile $i completarile ulterioare,

e Legii nr. 50/1991 privind autorizarea executarii lucrarilor de constructii {actualizata),

in temeiul art. 129 alin.2 lite, alin.6 lite si art.139 alin.1 privind atributile Consiliului Local definite de Codul
Administrtiv aprobat cu OUG nr.57/03.07.2019,

CONSILIUL LOCAL AL MUNICIPIULUI ORADEA
Hotdraste:

Art. 1 Se aprob3 Regulamentul de organizare si desfagurare a activitafii de publicitate, reclama st afisaj in
municipiul Oradea, conform anexei care face parte integranta din prezenta hotarare.

Art. 2 La data intrérii in vigoare a prezentei hotérari se abroga Regulamentul privind organizarea, autorizarea i
desfagurarea activitatii de publicitate in municipiul Oradea, aprobat prin HCL nr. 962/2017, completatd prin HCL nr.
5572018.

Art. 3 Cu ducerea la indeplinive a prezentei Hotirari se incredinteaza Institutia Arhitectului Gef.

Art, 4 Prezenta hotérare se comunica cu:

- Institutia Prefectului

- Institutia Arhitectului Sef

- Directia Juridicd

- Directia Economica

- Directia Tehnica

- Politia Locald Oradea

- Directia Patrimoniu [mobiliar

- Se publica in Monitorul Oficial si site-ul www.oradea.ro
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Anexa la HCL nr. 370/28.05.2020
REGULAMENT

DE ORGANIZARE §| DESFASURARE A ACTIVITATII DE PUBLICITATE, RECLAMA $I AFISAJ
IN MUNICIPIUL ORADEA

Cap. |
Dispozitii generale

Art. 1 Prezentul regulament stabileste cadrul legal care sta la baza exercitérii activitdfii de amplasare a
mijloacelor de publicitate, reclama si afisaj, in vederea asigurarii condifiilor pentru un cadru construit coerent,
armonios, sigur §i sintos, pentru protectia valorilor mediului natural $i antropic, pentru prezervarea calitatii
peisajului si a cerintelor privind asigurarea calitétii in constructii.

Art. 2 Prevederile prezentului regulament se aplica posesorilor de firme, operatorilor de publicitate, precum
si executantilor de astfel de lucrari ce Tsi desfasoard activitatea pe domeniul public sifsau privat al municipiutui
Oradea, precum si beneficiarilor reclamei i a proprietarilor de imobile pe care sunt amplasate mijloace publicitare.

Art.3 Definirea unor termenii utilizati pe parcursul prezentului regulament:

a) afig - mijloc de transmitere a mesajelor publicitare, culturale, comerciale, politice, de instructaj si altele
asemenea, imprimat pe suport hartie sau pe folie sintefica gi expus public;

b) acord temporar - act tehnic cu caracter obligatoriu, emis de structura de specialitate a administratiei
publice locale, Tn urma unei proceduri de analiz a proiectului tehnic gi a oportunitatii din punct de vedere urbanistic,
pentru amplasarea mijloacelor de publicitate temporard, avand structuri fara fundatie;

c) banner - suport pentru mesajul publicitar confectionat din folie sinteticd sau din material textl, in mod
obisnuit cu forma dreptunghiulara, ancorat in zone publice;

d) calcan - fatadd far& goluri a unei constructii, situatd pe limita de proprietate laterala sau posterioara,
destinata de regula si fie acoperita de zidut asemanator al unei cladiri vecine;

&) cladire aflata in stare de deteriorare — cladire care prezinta deteriorari ale fatadelor si/sau ale elementelor
decorative ale acestora, de natura crapaturilor, exfolierilor, desprinderilor, dezvelirilor de pe suportul constructiv.

f) ecran publicitar - ecran cu LED-uri, LCD sau altele aseméanatoare, pe care se ruleaza grafica, spoturi si
altele asemenea, cu confinut dinamic i de dimensiuni variabile;

g) firmé - orice inscriptie, forma sau imagine atagata unei cladiri, cu referire la un operator economic sau la o
activitate care se desfasoara in interiorul cladirii;

h) incint3 - supratata de teren inconjurata din toate partile de constructii, de amenajari sau imprejmuiri;

i) indicator publicitar directional (panou directional) - inscris, forméd ori imagine care indica o directe,
proximitatea unui obiectiv sau a unei cladiri unde se desfagoara o anumita activitate. In aceeasi categorie se includ
bannerul vertical, caseta luminoasa, tiblita indicatoare, toate de mici dimensiuni, fixate prin prinderi speciale pe
cladiri, stalpi i altele asemenea;

i) mesh - suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic perforat, cum ar fi plasa fin, de
obicei de mari dimensiuni, fixat pe cladiri;

k) mijloace de publicitate - ansamblu de elemente constructive (suporturi publicitare, mesh-uri, ecrane
publicitare) folosite in scopul prezentarii unei acfivitati comerciale, industriale, artizanale sau liber-profesioniste ori a
unui eveniment;

) panou publicitar mobil - panou publicitar de dimensiuni reduse, amplasat la sol, fara fundatie sau alt
sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate;

m) panou publicitar - structura provizorie folositd pentru afigarea unui mesaj publicitar;

- panou tip city light — panou de tip casetd luminoas4, de dimensiuni mici i iluminare din interior cu tuburi

de neon;



- panou tip backiit - panou publicitar cu una/doua fete de expunere realizate din profile de ofel cu rame

din tabli ambutisata, cu sistem de intindere a posterelor si iluminare din interior cu tuburi de neor;

- panou tip unipol - structurd de rezisten{a care se amplaseaza pe suport propriu — un singur stalp de

sustinere din teava metalica- fa o naltime fatd de sol mai mare de 5m;

- tv screen — panou publicitar electronic pentru transmiterea de mesaje publicitare prin afigarea spotului

publicitar in format video

n) proiect publicitar special - constructie provizorie atipica, creaté special in scopul promovarii unui produs, a
unui serviciu sau eveniment si care nu are in alc3tuirea sa elemente de fundatie sifsau structuri publicitare clasice;

o) promovare - ansamblu de activitatj §i mijloace folosite pentru a difuza un produs sau serviciu pe piata;

p) publicifate - totalitatea modalitafilor si instrumentelor specifice utilizate pentru a facilita cunoagterea si
aprecierea de cétre consumatori a anumitor produse, servicii sau pentru a informa publicul asupra unor evenimente,
a destinatiei unor spatji, lansari de produse, deschideri de magazine §i altele asemenea, precum si orice forma de
prezentare a unei activitdlj comerciale, industriale, artizanale sau liber-profesioniste avand ca scop promovarea
vanzarii de bunuri si servicii, de drepturi si obligatii;

q) publicitate fuminoasé - publicitate realizatd prin corpuri luminoase, fige sau panouri luminate printr-o
sursa de luming amplasatd astfel incat sa asigure iluminarea afigului, panoului ori corpului pubiicitar;

1) publicitate pe vehicule - publicitate realizata prin lipirea de afige, montarea de panouri sau vopsirea
vehiculelor in scopuri publicitare,

s) publicitate stradald (outdoor} - publicitate efectuaté in spatji deschise, in exteriorul cladirilor;

s) publicitate femporaré - publicitate realizaté cu ocazia unor evenimente, manifestatii culturale sau sportive,
precum i pentru actiuni de promovare de produse sau activitatj;

1) reclamé publicitars - activitate prin care o persoan fizica sau juridica promoveaza un brand, marca,
serviciu, informatje ufil3, activitate, produs, idee, folosind mijloace de promovare cunoscute in scopul de a convinge,
a face cunoscut sau a atentjona publicul larg;”

{) steag publicitar - pies’ de stofd, panzé sau material plastic atagata la un suport lance, catarg sau stalp,
purténd culori, embleme, simboluri sau mesaje publicitare;

u) structurd de publicitate autoportanté - cadru suport amplasat la sol, fard fundatje sau alt sistem de fixare,
stabilizat prin propria greutate, pe care sunt dispuse fete realizate din materiale ugoare de tip mesh, plasa fina,
panza si altele asemenea, pe care se afla imprimate reclame gi mesaje publicitare;

v) totem publicitar — structura constructiva sub forma de coloana inscripfionaté cu texte si elemente grafice
prin care o persoand fizicafjuridica isi identific activitatea, amplasata in dreptul spatiului si numai pe perioada in
care isi desfagoara activitatea, fara a perturba activitatea altor agenti economici, si profilul transversal al strazii
permite circulatia fluenta atat pietonal cat si rutier;

%) suprafatd vitratid — element constructiv care permite luminarea naturala a unui spatiu interior, dar si
comunicarea vizuald exterior/interior;

y) sticli sablata — sticla cu aspect inghetat;

Z) - prisma - element constructiv marginit de fete plane, egale si paralele care formeaza cele doud haze, iar
celelalte, in forma de paratelogram, formeaza fetele laterale;

Cap. Il
Aprobarea executdrii/dezafectirii lucrarilor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate

Art. 4 (1) Aprobarea amplasarii, executarii lucrarilor, mentineri mijloacelor de publicitate, respectiv
desfiintarii acestora, pe fatadele cladirilor sau ale celfor care au un sistem propriu de sustinere in raport cu pamantul
se poate realiza numai in conditiile emiterii autorizatiei de construire, respectiv de desfiintare.

(2) Amplasarea de mijloace de publicitate pe schelele montate pe fatadele constructiilor aflate in curs de
executie a lucrrilor de interventii, ori pe elementele de imprejmuire a santierului aferent se face cu condifia
autorizarii amplasarii acestora impreund cu lucrdrile privind organizarea executarii lucrérilor de constructii, sau
ulierior, pentru o perioad3 mai mica sau cel mult egalé cu durata autorizata a organizarii de santier.
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(3) Proprietarii imobilelor care si-au dat acordu! pentru amplasarea mijloacelor de publicitate sunt obligatj, in
condifiile alin. (1), s3 solicite executantului constructiei suportului publicitar autorizatia de construire. Definatorii
mijloacelor publicitare/proprietarii imobilelor pe care sunt amplasate mijloace publicitare {persoane fizicefjuridice) au
obligatia de a prezenta organelor de confrol, agentilor Politiei Locale Oradea, documentele care au stat la baza
amplasarii mijloacelor publicitare — autorizatia de construirefact doveditor pentru dreptul de folosinta al imobilufui.

(4) Nu se elibereaza autorizatie de construire pentru amplasarea de mijloace publicitare pe imobile cu
constructii neautorizate sifsau constructii la care au fost facute interventji neautorizate.

Art. 5 Actele si continutul - cadru al documentatiei pentru avizare/autorizare:

(1) Certificatul de urbanism - este actul de informare, prin care solicitantului i se fac cunoscute condiiile
necesare autorizarii, inclusiv lista avizelor si acordurilor. Se elibereaza solicitantului (persoana fizica sau juridica) in
baza unei documentatjii compuse din:

- cerere tip completatd cu elementele de identificare ale beneficiarului, cu precizarea scopului solicitaril
actului

- plan de situatie la scara 1:500 sau plan de incadrare in zona, pe care va fi marcat vizibil amplasamentul
propus i cotat fatd de repere fixe identificabile

- grafica reclamei, precum si desfasurata stradald cu simulare fotografica, din care sa rezulte culorile
folosite, dimensiunile, materialele din care se va executa, precum si pozitionarea mijlocului publicitar,
inclusiv in raport cu alte mijloace publicitare existente pe acelasi suport $i in vecinatate.

- documentul de platd a taxei pentru eliberarea certificatului de urbanism (copie)

(2)Autorizatia de construire — este actul administrativ care permite amplasarea mijloacelor de publicitate. Se
elibereaza solicitantului (de requid definatorului unui tilu asupra imobilului, teren sau constructie), in baza unei
documentatii compuse din:

- cerere tip completatd cu elementele de identificare ale beneficiarului, cu precizarea scopului solicitarii
actului

- act doveditor pentru dreptut de folosinta al imobilului

- certificat de urbanism (copie) aflat n termen de valabilitate

- avizele si acordurile solicitate prin certificatui de urbanism

- documentatia fehnicd intocmitd conform legii (care trebuie sa contina: memoriu tehnic, detalii de
prindere, foto/desfasuratd stradaldfinireaga fatada a imobiluiui, simulare fotograficd inainte si dupa
amplasare sau desfasuraté stradald/intreaga fatada cu simularea fotografica, din care sa rezulte culorile
folosite, dimensiunile, materialele din care se va executa, precum si pozitionarea mijlocului publicitar,
inclusiv in raport cu alte mijloace publicitare existente pe acelasi suport si in vecinatate - 3 ex.

- documentele, avizele si acordurile solicitate prin certificatul de urbanism

- documentul de plata a taxei pentru eliberarea autorizatiei de construire

- dovada depunerii declaratiei de impunere pentru stabilirea taxei de afisaj in scop de reclama si
publicitate, cu exceptia operatorilor de publicitate.

(3)Acordul pentru publicitate temporara este actul care permite amplasarea sistemelor publicitare (panouri
publicitare mobile, afige, postere, mesh-uri, easy change-uri, standuri publicitare, etc) folosite ca mesaj in cadrul
unor campanii publicitare pentru activitaile de promovare pe termen scurt, care se desfasoara pe domeniul public
sau privat (festivaluri, targuri, expozitii, lanséri de produse, distribuiri de mostre si tiparituri, manifestari cu ocazia
unor evenimente speciale cu caracter social, politic, cultural - distractiv, comercial, turistic, sportiv, etc) strict pe
perioada campaniilor. Se elibereaza solicitantului (persoana fizica sau juridica), in baza unei documentatii compuse
din:

- cerere tip completatd cu elementele de identificare ale beneficiarului, cu precizarea scopului solicitarii
actului



- grafica reclamei, precum si desfasurata stradala cu simulare fotografica, din care sa rezulte culorile
folosite, dimensiunite, materialele din care se va executa, precum si poziionarea mijlocului publicitar,
inclusiv in raport cu alte mijloace publicitare existente pe acelasi suport si in vecinatate

- acordul proprietarului imobilului pe care va fi amplasat sistemul publicitar

- acordul de functionare {daca este cazul)

- documentele de platd pentru emiterea acordului de publicitate temporaré: taxa de reclama(cu exceptia
operatorilor de publicitate) i taxa de ocupare a domeniului public in situafia in care activitatea de
promovare se desfagoara pe domeniul public sau privat al municipiului Oradea.

Art. 6 (1) In cazul in care, la expirarea termenului de incetare a functionrii mijlocului de publicitate aprobat nu
a fost obtinutd prelungirea acestui termen, proprietarul suportului publicitar gi cel al imobilului, pe care este
amplasati constructia-suport, sunt obligafi, sub sanctiunea legii, s& desfiinteze construcia-suport pentru mijlocul de
publicitate si s& aduca imobilul la starea initfala, pe cheltuiala proprie.

(2) In situatia in care, in termen de 30 zile de la data expirarii termenului de incelare a functionarii mijlocului de
publicitate autorizat, proprietarul constructiei-suport de publicitate nu a indeplinit obligatjiile prevazute la alin. (1},
primarul dispune, prin dispozitie, desfiinarea acestuia pe cale administrativa, indiferent de categoria de proprietate
pe care aceste constructii provizorii sunt amplasate, fara emiterea unei autorizatii de desfiintare si fard sesizarea
instantelor judecatoresti.

(3) Cheftuielile rezultate ca urmare a actjunilor prevazute la alin. (2) sunt in sarcina proprietarului constructiei-
suport de publicitate gi vor fi recuperate ulterior de la acesta, in condiiile legii.

Art. 7 (1) Pentru amplasarea mijloacelor de publicitate care nu necesitd fundatii, utilizate in cadrul unor
campanii pubicitare §i/sau activitati de promovare ce nu depagesc 30 de zile, care se desfagoara pe domeniul public
sau privat al statului ori al unitaii administrativ-teritoriale, ori pe proprietatea privata a persoanelor fizice $i juridice, in
condifiile prezentei legi, autoritatea administratiei publice locale emite acorduri pentru publicitate temporar, la
cererea solicitantjior, in conditiile legi si ale prezentului regulament.

(2) Pericada de valabilitate a acordului pentru publicitate temporara prevazuta la art, 7 alin. {1) este de

maximum 30 de Zile §i poate fi prelungitd o singura daté, la cererea solicitantului, pentru o perioada cel mult egala cu
cea aprobata inifial.

Cap. lll Stabilirea zonelor de publicitate

Art. 8 (1) in municipiul Oradea, in cadrul feritoriului administrativ, sunt defimitate urmatoarele zone de
publicitate:
a) zone de publicitate restransa - anexa
e zona de publicitate restransa 1 -~ ZPR1
» zona de publicitate restransa 2 - ZPR2
b) zona de publicitate I3rgitd - ZPL — fot teritoriului administrativ al municipiuiui Oradea, cu exceplia zonelor de
publicitate restransa delimitate pofrivit art. 8 alin. (1) lit. a

Cap. IV Reguli generale privind amplasarea tuturor categoriilor de mijloace de publicitate
Art. 9 (1) Publicitatea este permisa atat pe domeniul public sau privat al unitai administrativ-teritoriale
Oradea, ct i pe proprietatea privata a persoanelor fizice sau juridice, cu respectarea prevederilor legale in vigoare.
Art. 10 (1) Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisa in urméatoarele situatii:
a) pe cladirile reprezentand sedii ale autoritatilor publice, cu exceptia mijloacelor care anuntd activitatea ce se
desfasoara in interiorul sediilor;
b) pe cladirile in care Tsi desfasoara activitatea unitati de Tnvatamant, cultura sau alte asemenea - cu exceptia unor
evenimente publice organizate sau daca reclama are legaturé cu obiectul de activitate al institutiei respective i cu
acordul forului tutelar,
¢} pe obiectele de artd monumentala §i monumentele de for public;
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d) pe cladirile monument si cele neclasate ca monument ~ conform Listei Monumentelor istorice 2010, cu exceptia
firmelor care anuntd activitatea ce se desfagoard In interiorul cladirii $i a mesh-urilor amplasate pe pericada
efectusii lucrarilor de consolidare restaurare in conditiile prezentului regulament;

e) pe fatatele cladirilor sau la partea superioara a cladirilor situate in zone construite protejate(ZCP) si UTRuri cu
caracter specific - Ansambluri strada Sovata-Splaiul Crisanei;

f) pe cladirile aflate in stare de deteriorare. Se vor putea amplasa mijloace de publicitate, in conditiile prezentului
regulament, numai dupd reabilitarea si refacerea imobilului; Sunt permise mesh-urile amplasate pe perioada
efecturii lucrarilor de consolidare/restaurare in conditiile prezentufui regulament.

) pe faladele cu sau fard ferestre, ale cladirilor, dacd acestea sunt prevazute cu elemente/materiale
decorativefincrustatii decorativefforme stilizate in vederea obtinerii unui efect decorativ, astfel ca prin amplasarea
mijlocului publicitar se distorsioneaza imaginea urband a cladirii, cu excepfia firmelor care anunta activitatea ce se
desfagoara in interiorul cladiri;

h) in incinta i pe elementele de imprejmuire a cimitirelor, lacagurilor de cull, troifelor, scuarurilor, parcurilor gt
gradinilor publice,

i} pe spatiile verzi cu caracter omamental sau zone bogat plantate;

i} in locurile de joacé sau locurile de odihné situate Tn zona biocurilor de locuinte colective,

k) pe zona carosabila a strézilor §i a drumurilor, indiferent de categoria acestora,

1) in zonele in care a fost restrictionatd sau interzisé publicitatea prin prezentul Regulament;

m) in interiorul intersectiilor si al sensurilor giratorii, in spafiul destinat circulatiei autovehiculelor gi semnalizarii
rutiere, in zone in care desfisurarea in conditii normale a traficului ar putea fi perturbata;

n) pe parapetii si/sau peretji pasajelor rutiere subterane si supraterane ori sub poduri;

o) pe stalpii proprii elementelor de semnalizare rutiera sau de circulatie, pe semnele de circulatie;

p} pe lucrarile de artd/geniu civil care traverseaza drumul sau ape de suprafat3, pe portale cu semnalizare rutiera
sau in solutii independente autoportante in traversarea drumului.

q) pe elementele care delimiteaza trotuarul/zona pietonald, de carosabil;

1} pe benzile metalice de delimitare, precum si pe benzile laterale de protectie ale sensurilor de circulatie a
drumurilor;

s) pe arbori;

s} pe imprejmuirile imobilelor,

(2) Se interzice amplasarea, interior sau exterior, a oricarui mijfioc publicitar care obtureazé integral
vizibilitatea in interiorul unui spatiu, la mai putin de 30cm de la suprafata sticlei.

(3) Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate cu lumina pulsatorief/intermitentd i a ecranelor
publicitare. Pentru mijloacele publicitare luminoase, cu iluminare constantd ca intensitate, pe timpul noptii
intensitatea luminii se va regla astfel incat aceasta s& nu deranjeze, sau functionarea acesteia va fi intrerupta.

{3.1) Prin derogare de la alin.3 se pot amplasa ecrane publicitare numai in zona de publicitate largila ZPL.
Amplasarea acestora se va face in baza acelorasi reguli ca pentru panourile publicitare de pe zona ZPL; Pe timpul
noptii intensitatea luminii acestor ecrane publicitare se va regla astfel incat aceasta sd nu deranjeze, sau
functionarea acesteia va fi infrerupta.

(4) Se interzice inscriptionarea de texte publicitare direct pe Tmprejmuir, geamuri, zidurile imobilefor, stalpilor
de orice fel, trotuarelor sau aleilor prin diverse metode grafice.

(5) In toate zonele din municipiul Oradea se interzice acoperirea cu orice mijloc de publicitate {material
colant, grafica pictata sau orice alte mijloace publicitare de afisaj) a suprafetelor vitrate ale cladirilor. Acestea se pot
realiza doar in interiorul spatiului in care se desfasoard activitatea pe sisteme de afisare de tip panou, care pot fi
suspendate de elementele structurale ale spatiilor comerciale, sau cu rame cu sistem click, fara a obtura integral
vizibilitatea in interiorul spatiuiui.

(6) In municipiul Oradea, pe domeniul public sau privat al municipiului — carosabil, trotuar, locuri de parcare
marcate, elc - se interzice amplasarea/expunerea de masini in scop publicitar.



Reguli specifice pentru categoriile de mijloace de publicitate
Sectiuneal
Reguli generale privind amplasarea firmelor

Art. 11
FIRME
Reglementri de ordin general:

1) firmele se amplaseazi numai pe portiunea de fatada din care face parte spatiul in care se desfasoara
activitatea, de reguld deasupra accesului — incadraté simetric, fara a depasi suprafata stratului suport de prindere;

2) pentru imobilele care au spatii comeciale la parter si unde, prin sistemul constuctiv exista un atic sau
parapet continuu/registru plin peste parter, amplasarea fimelor se va face strict pe aceastd zona. inaltimea
mijloacelor publicitare propuse va fi aceeasi.

2.1) pentru spatiile situate ta parter de bloc, pe acelasi tronson de fatada, firmele se vor standardiza si se
vor amplasa in mod unitar, incadrate simetric si fara a depasi suprafata stratului suport de prindere.

2.2) pentru imobilele noi construite care au spafii comerciale la parter, forma si dimensiunile semnalisticii vor
fi avizate in cadrul sedintelor CMUAT in baza unei documentali tehnice intocmita de arhitect cu drept de semnatura,
eventual in colaborare cu designer atestat.

3) pentru activitdii ce nu ocupa spatji adiacente fatadei, la parterul imobilelor, pot fi dispuse doar firme sub
forma unor plici gravatefinscriptionate, cu suprafata maxima de 1200 cmp, in zona accesului in cladire. In cazul in
care infr-un imobil se desfasoara In asemenea conditii mai multe activitati, firmele se vor grupa intr-un pachet si
standardiza.

4) pentru o activitate se va putea amplasa o singuré firmé. Prin exceptie, in cazul imobilelor de colt se pot
amplasa firme pe fatadele aferente ambelor strazi. In situatiile in care e posibila dispunerea firmei in partea
superioara a fatadei, o a doua firma poate fi dispusa la nivelul parterului.

5) firmele se vor dispune intr-un plan paralel cu fatada, distantat de aceasta cu maximum 15 cm. Firmele
dispuse perpendicular pe fatadd nu vor depési dimensiunea de 1m (latime) x 1m (inéltime), si se vor amplasa la o
inalfime minima de 2.50 m de |a nivelul trotuarului.

6) firmele vor fi corelate cu arhitectura fatadelor, ce poate impune restrictii importante privind pozifia,
dimensiunite si designul acestora. Vor avea dimensiuni adaptate spafjului disponibil pe faiada. Nu vor putea altera
sau intra in contradictie cu detalile/expresia arhitecturald a cladirii. Se inferzice amplasarea acestora pe elemente
proeminente ale fatadelor {balcoane, logii, console, pilastri, ancadramente, cornige profilate etc), pe portile de acces
in imobile, pe ferestre.

7) ca elemente importante in definirea imaginii urbane, firmele vor avea un design de buna calitate si vor fi
realizate obligatoriu, din materiale rigide; nu se accepta firme din materiale fara durabilitate {panza, paliplan, carton).

8) in cazul cladirilor previzute cu o incintd imprejmuita, firmele pot fi amplasate in aliniamentul stradal sau
perpendicutar fatd de aceasta, in consola, ancorate de cladire sau sustinute de un suport amplasat in spatele
imprejmuirii.

9) in situatia in care cladirea intra in proces de reabilitare a fatadef, reamplasarea semnalisticii se va face
dup3 finalizarea lucrarilor de reabilitare, in baza unui studiu de fatada, parte integranté din documentatia tehnica de
autorizare a lucrarilor de reabilitare, sau avizat in cadrul sedintelor CMUAT in baza unei documentatii tehnice
intocmita de arhitect cu drept de semndturs, eventual in colaborare cu designer atestat. In caz contrar, pentru
semnalistica reamplasata fara respectarea conditilor mentionate, primarul va dispune desfiintarea, pe cale
administrativd, indiferent de categoria de proprietate pe care aceastd semnalistica este amplasata, fara a se emite
autorizatii de desfiintare si fara sesizarea instanfelor de judecata.

10) in situatia in care agentii economici, persoane fizice sau juridice, doresc sau sunt obligati prin legislatia
specifica activitatii, sa fie impiedicatd vizualizarea prin suprafetele vitrate, a activitatilor care se desfagoaré in locatia
respectiva, se accepti folosirea sticlei sablate sau acoperirea sticlei cu folie imitatie de sticla sablata.



11) firmele/mijloace semnalistica tip “Totem’, avand dimensiunile maxim 2,00x1,00mp, se pot amplasa
numai in zona/dreptul spatiului destinat activitatji care face obiectul publicitatii, fara a perturba activitatea attor agenti
economici, §i profilul transversal al strazii permite circulatia fluenta atat pietonal cat si rutier, i nu vor folosi in
alcatuirea lor lumina dinamici sau intermitentd. Amplasarea acestor firme se va face numai dupad obtinerea
autorizatiei de construire si depunerea declaratiei fiscale pentru taxa amplasare totem publicitar §i stabifirea taxei
pentru afigaj in scop de reclama si publicitate. Prin exceptie, in afara zonelor de publicitate restransa - ZPR1 si
ZPR2, pe urmatoarele artere/bulevarde: Calea Borsului, str.Matei Corvin, str.Suisului, bd.Stefan cel Mare,
bd.Decebal, bd.Dacia, Calea Clujului, str.Maresal lon Averescu, str.Nufiruiui, Calea Aradului, str.Ovidiu
Densuseanu, Calea Santandrei, Calea Clujului, str.Dragos Voda, str.Ogorului - se pot amplasa firme/mijloace
semnalistica tip “Totem” cu dimensiuni mai mari, in urma obfinerii unui aviz Arhitect Sef favorabil

12) La montarea/demontarea firmelor, proprietarii acestora au obligatia sa aduca fatada cladirii la starea
initiala, prin intaturarea amprentelor firmelor i reparafii ale zonei de montare, inclusiv rezugravirea locala $i
readucerea la aspectul initial.

Reglementari specifice:

pentru activititile de comert en detail, de alimentatie public3, pentru serviciile cu acces public:

13) firmele vor fi alcituite din textfiitere si simboluri grafice (nonfigurative - logouri, sigle) independente,
montate individual pe fatadele cladirilor. Prin exceptie, in situatiile in care arhitectura cladirilor include elemente
constructive dedicate firmelor, cu o anumita specificitate, acestea se vor utiliza ca atare.

14) firmele vor fi luminoase / iluminate.

15) standarde de marca (brand) nu pot constitui pretexte pentru nerespectarea prezentului regulament.
pentru activitétile serviciilor profesionale, serviciilor manufacturiere:

16) pentru aceasté categorie de activitati, pot fi dispuse doar firme sub forma unor placi inscriptionate. in
cazul in care intr-un imobil se desfigoara in asemenea conditii mai multe activitati, firmele se vor grupa ntr-un
pachet si standardiza.

17) acestea se vor dispune in vecinatatea accesului - in cladire sau in spatiile ocupate de aceste activitaf

18) in cazut profesiilor liberale, se recomandé ca grafica/designul si continutul textului sa fie standardizate
prin grija asociatiilor profesionale, cu respectarea prevederilor prezentului Regulament.
pentru firme aferente institutiilor publice sau de interes public

19) firmele institutjilor vor fi inscriptionate/gravate pe panouri/placi cu suprafata maxima de 6000 cmp.

20) institutjile care dispun de formate standarizate (in general cele ale administratiei publice, de invatamant
etc) le vor utiliza ca atare.

21) suplimentar, in cazu! institutiilor care dispun de un infreg imobil, este admisibilé/recomandata
inscriptionarea titulaturii acestora in partea superioara a fatadei, la ultimul nivel, de reguld sub corniga, prin litere
amplasate independent (fara suport comun), luminoase sau iluminate arhitectural, al céror design sa nu contrasteze
cu elementele stilistice din arhitectura imobilului (forma, cutori, efc) si proportiile elementelor arhitecturale, axate pe
fatada spatiului in folosinta, simetric faia de limita acestui spatiu, care sa nu acopere elementele de modenaturd,
elementele decorative ale faadei, iar in documentatia de autorizare se va prezenta un fotomontaj cu desfasurata
stradald in care va fi inclusd propunerea in contextul existent, avand dimensiunea maxima avizata in cadrul
sedintelor CMUAT, in raport cu caracteristicile arhitecturale ale cladiri.

VITRINE

22) ca elemente importante in definirea imaginii urbane, vitrinele vor beneficia de un design adaptat

arhitecturii imobilelor.
23} in golul fatadei destinat vitrinei, se poate include §i firma, in situatiile in care amplasarea acesteia pe

fatada este inadecvatd, din cauza caracteristicilor arhitecturale.
24) la cladirile cu mai multe vitrine, interventiile asupra acestora vor urmari conservarea I refacerea unitatii

7



expresiei arhitecturale.

25) sticla vitrinelor va fi de tip transparent, incolor. (cu exceptia acelora prevézute prin lege a fi opace)

26) pentru vitrinele aferente unor spatii in interiorul carora vederea din spatiul public nu este dezirabila, se
va amplasa un ecran translucid la minimum 30 cm de la suprafata sticlei, iar interspatjul rezultat se va utiliza pentru
expunere sau se va amenaja (cu plante, flori, etc) in functie de specificul activitatii.

27) vitrinele aferente serviciilor funerare de orice natura (firme de pompe funebre, comert cu produse i
materiale specifice efc) vor fi in mod obligatoriu dublate de ecrane translucide iar usile de acces vor fi astfel realizate
incat vederea in interior din spatjul public s& fie complet impiedicatad. Expunerea oricaror elemente - obiecte,
materiale, coroane etc, legate de specificul acestor activitali e interzisa. Manevrarea acestora se va face exclusiv in
locuri inchise - incaperi, ganguri, incinte, fara posibilitatea de a fi observate din spatiul public, de catre colocatari sau
de pe parcelele invecinate,

Reguli privind amplasarea firmelor in zonele de publicitate restrinsa

Art. 12 (1) In zona de publicitate restransa 1 — ZPR1 - definitd conform anexei, fimele vor fi amplasate

astfel:
- perpendicular pe fatada, cu sistem de prindere in consola in concordanta cu stilul arhitectural af cladirii;
iesite in consold max. 0.70 m si fir3 a depasi suprafata de 0.50mp, la o inéltime de minim 2,50 m de la
cota trotuarului,
sau,
- in planul fatadei: litere amplasate independent (fard suport comun), fuminoase sau iluminate
arhitectural, al céror design sa nu contrasteze cu elementele stilistice din arhitectura imobilului (forma,
culori, etc) axate pe fatada spatjului in folosintd, simetric fatd de limita acestui spatju, care s& nu
acopere elementele de modenaturd, elementele decorative ale fatadei, iar n documentatia de
autorizare se va prezenta un fotomontaj cu desfasurata stradald in care va fi inclusd propunerea in
contextul existent.
{2) Forma si dimensiunea firmelor/semnalisticii vor fi avizate in cadrul sedintelor CMUAT in baza unei
documentatil tehnice intocmitd de arhitect cu drept de semnaturd, eventual in colaborare cu designer atestat.

(3) Sunt interzise firmele luminoase cu lumina pulsatorie, atat in interiorul spatiuluifcu vizibilitate din
exterior), cat si in exteriorul spatiului.

(4) Copertinele, umbrelele, marchizele, parasotarele sau aite asemenea structuri amplasate pentru protectia
vitrinelor si teraselor din aceasta zona vor fi in nuante deschise, fara insemne publicitare de nici un fel.

(5) Pe fatadele imobilelor din aceasts zona se interzice amplasarea, alaturi de firme/semnalistica, si a altor

mijloace de afisaj/reclame ale unor branduri (marci de cafea, bere, efc)

Art. 13 (1) In zona de publicitate restransi 2 — ZPR2 - definitd conform anexei, firmele vor fi amplasate

astfel:

- perpendicular pe fatada, cu sistem de prindere in consold, in concordanta cu stilul arhitectural al cladirii,
iesite in consold max. 1.00 m si fird a depasi suprafata de 1.00 mp, la o indltime de minim 2,50 m de la
cota trotuarului,

Sau,

- in cazul amplasérii firmelor pe fatada, in plan orizontal, firmele nu vor depasi dimensiunile elementelor
constructive-suport; designul semnalisticii va fi in concordantd cu elementele decorative ale fatadei, iar
in documentatia de autorizare se va prezenta un fotomontaj cu desfagurata stradala in care va fi inclusa
propunerea in contextul existent.

(2) Forma si dimensiunea firmelor/semnalisticii vor fi avizate in cadrul sedintelor CMUAT in baza unei

documentafii tehnice infocmitd de arhitect cu drept de semn&tura, eventual in colaborare cu designer atestat.

(3) Sunt interzise firmele luminoase cu fumind pulsatorie, atat in interiorul spatiului{cu vizibilitate din

exterior), cat si in exteriorul spatiului.



(4) Pe fatadele cladirilor cu arhitecturd modernd, firmele se vor putea amplasa si in zona luminatorului
vitrinei, cu conditia coreldrii amplasérii si plasticii acestora cu caracteristicile arhitecturale ale cladirii si pozitia
firmelor amplasate pe cladirile invecinate.

Sectiuneaall a
Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare,
a ecranelor gi publicitafii luminoase pe cladirii §i la sol

Art. 14 (1) Amplasarea panourilor publicitare atat pe domeniul public, cét si privat se va face numai dupa
obtinerea autorizatiei de construire, emisd conform prevederilor legale in vigoare, i in baza unui contract de
inchiriere valabil incheiat cu proprietarul/administratorul imobilului.

(2) Lucrérile de amplasare a panourilor publicitare, sunt lucrari de constructii cu caracter provizoriu; durata
maxima de existen{a/termenul de autorizare a panourilor publicitare amplasate pe domeniul privat este de 5 ani.
Acest termen decurge de la data amplasarii panoului publicitar {comunicata in prealabil; in caz contrar se considera
ziua urmétoare datei de emitere a autorizatiei). Dupa expirarea acestui termen, se poate solicita reautorizarea pe
acelesi amplasament, pe o perioada maxim egald cu perioada iniiald, in conditile respectarii prevederilor
Regulamentului in vigoare |a data solicitarii.

(3) Durata de existenta/termenul de autorizare a panourilor publicitare amplasate pe domeniul public este

identic cu perioada de valabilitatea a contractului de inchiriere.
(4) In cazul expirérii termenului de autorizare provizorie a constructiei publicitare, iar acest fermen nu a fost

prelungit, proprietarul suportului publicitar si cel al imobilului, pe care este amplasatd construcfia-suport, sunt
obligatj, sub sanctiunea legii, s& desfiinteze construcia-suport pentru mijlocul de publicitate $i sa aduca imobilul la
starea initjala, pe cheltuiala proprie.

(5) Daci pani la data expirarii termenului de autorizare sau a termenului de prelungire a autorizérii, dupa
caz, mijlocul de publicitate amplasat provizoriu nu este desfiintat, in termen de cel mult 30 de zile primarul va
dispune desfiintarea constructiei-suport pentru mijlocul de publicitate provizoriu, pe cale administrativd, indiferent de
categoria de proprietate pe care aceste constructii provizorii sunt amplasate, fér3 a se emite autorizatii de desfiintare
si fara sesizarea instanfelor de judecata.

(6) Pe intreaga perioadd de valabilitate a autorizarii constructiilor-suport pentru mijloacele de publicitate,
indiferent de regimul de proprietate al imobilelor sau terenurilor pe care acestea sunt amplasate, proprietarul
constructiei-suport are obligaia afisérii permanente de materiale publicitare. In situatia in care proprietarul
constructiei-suport pentru mijloace de publicitate nu are contracte de publicitate in derulare, va amenaja obligatoriu
suprafetele de expunere:

- cu materiale privind propria activitate - in acest caz datorand taxa pentru afigaj in scop de reclama si publicitate;

- cu materiale privind campanii educationale, umanitare, sociale, culturale de interes pubiic, sau cu continut
informativ privind monumente istorice sau zone de interes turistic din municipiul Oradea, materiale ce se vor realiza
de catre operatorii de publicitate prin efort propriu, continutul informativ al acestora va fi pus la dispozitie de catre
Primaria municipiului Oradea - in acest caz nu se datoreaza taxa pentru afigaj, in situatia in care Priméria
municipiului Oradea solicitd afisarea acestor materiale pentru o perioada de cel putin 3 luni de zile, fara intrerupere,
atunci va suporta costul acestora din bugetul propriu.

(7) Cand se va constata lipsa afigarii materialelor publicitare pe o perioada mai mare de 60 de zile
consecutive, se va solicita proprietarului mijlocului de publicitate desfiintarea constructiei-suport pentru mijlocul de
publicitate. Daca acesla nu este desfiintat, se va dispune desfiinfarea constructiei-suport pentru mijlocul de
publicitate provizoriu, pe cale admlnlstratwa indiferent de categoria de proprietate pe care aceste constructii
provizorii sunt amplasate, fara a se emite autorizatji de desfiintare i faré sesizarea instantelor de judecata.

(8) Atunci cand pe fatada sau calcanul unei ciadiri pot fi amplasate mai multe panouri publicitare, cu
exceptia firmelor, se va studia in mod unitar posibilitatea de amplasare a acestora, ca tip, dimensiune §i incadrare
simetric3, pe fatada sau calcanut cladirii. Forma si dimensiunea acestora vor fi supuse avizarii in cadrul sedintelor
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CMUAT, in baza unei documentatii tehnice intocmitd de arhitect cu drept de semnatura, eventual in colaborare cu
designer atestat.

(9) Pot fi amplasate panouri publicitare pe fatade, pe terase ori acoperiguri ale cladirilor, astfel incat
sistemele lor de prindere s3 nu consfituie 0 sursa de accidente i s& nu afecteze structura de rezistentd si
functionarea optima a cladirilor.

(10} Mijloacele publicitare luminoase trebuie sa respecte conditiile tehnice referitoare la luminozitate pentru
a nu exista riscul perturbérii circulatiei rutiere in zona in care sunt amplasate, fiind necesar si un aviz de la politia
rutiera.

Art. 15 (1) In situatia amplasarii pe terasele sau acoperigurile constructiilor, panourile publicitare, vor avea
urmatoarele inaiimi:

a) cel mult 3.00 m, dacé fatada constructiei-suport are indltimea mai mica de 15.00 m;
b) ce! mult 1/5 din inélimea fatadei, dar nu mai mult de 6.00 m, daca fatada constructiei-suport are inal{imea mai
mare de 15.00 m.

(2) Amplasarea panourilor publicitare pe terasele sau acoperigurile constructilor se va face in baza
acelorasi reguli ca pentru panourile publicitare amplasate pe sol.

Art. 16 (1) Panourile publicitare amplasate pe sol vor fi montate astfel incat sa nu impiedice circulatja rutiera
sifsau pietonald, ori accesul pietonal gifsau al autovehiculelor de interventie pe proprietat.

(2) Panourile publicitare, indiferent de tipul de proprietate pe care au fost montate, vor fi amplasate astfel
incat proieciia acestora sa fie in totalitate Tn interiorul proprietatii pe care au fost autorizate.

(3) Mijloacele publicitare amplasate pe fatadele/calcanele cladirilor se vor amplasa intr-un plan paralel cu
fatadafcalcanul, si vor respecta Incadrarea intre elementele arhitecturale definitorii ale imobilului, fara acoperirea mai
muitor elemente. Acestea vor fi supuse avizarii CMUAT, in baza unei documentatii tehnice Intocmita de arhitect cu
drept de semnatura, eventual in colaborare cu designer atestat.

Art. 17 (1) Amplasarea sistemelor publicitare se va face cu protejarea spatjilor verzi amenajate ca atare si a
arborilor de aliniament stradal.

(2) Realizarea elementelor de fundarefancorare necesare asigurarii stabilitatii mijlocului publicitar se executa
obligatoriu ingropat, respectiv sub cota suprafetei soluluiftrotuarului, pana la nivelul solului.

(3) Panourile publicitare pot fi luminoase sau iluminate cu sursa proprie de lumind. Alimentarea cu energie
electrica a acestora se va face cu fir postat subteran, fiind interzise cablajele aeriene de la stalpii de iluminat public,
cu exceptia situatiilor in care zona domeniului public care este afectatd de lucrarile de refele electrice, se afla in
perioada de garantie de buna executie pentru reabilitare/modernizare/consolidare. Doar in aceste situatii se accepta
provizoriu, pana la expirarea perioadei de garantie de bun execulie, cablajele aeriene.

(4) Panourile publicitare amplasate pe proprietéti private vor avea asiguratd energia electrica necesara
iluminatului pe baza de contract cu un furnizor de energie electrica. Este interzisa racordarea la refeaua de iluminat
public a Municipiului Oradea.

Art. 18 Amplasarea sistemelor publicitare se va face, in urmatoarele condiji:

(1) la o distanté de cel putin 25.00 m pe sens infre panouri (succesiune/cascada pe sens de panouri), pentru
panourile publicitare cu suprafata maxima de 2,20mp;

(2) la o distant’ de cel putin 40.00 m pe sens intre panouri {succesiune/cascada pe sens de panouri), pe
toate sectoarele de drum din intravilan;

(3) in zona de publicitate restransa 1 — ZPR1 - se pot amplasa numai panouri publicitare la sol, cu suprafata
maxima de 2,20mp/fata.

(4) in zona de publicitate restransa 2 ~ ZPR2 - la sol si pe cladiri — pe un amplasament se poate amplasa
un singur panou pubiicitar cu dimensiunile de pana la 4.00x3.00m;

(5) in zona de publicitate largita ~ ZPL - pe strézile de categoria 1,1l si lll se pot amplasa panouri publicitare
cu suprafata maximé de 36mp. Atunci cand pe fatada sau calcanul unei cladiri pot fi amplasate mai multe mijloace
de publicitate, cu exceptja firmelor, se va studia in mod unitar posibilitatea de amplasare a acestora, ca tip,
dimensiune si incadrare simetrica, pe fatada/calcanul cladirii. Forma si dimensiunea acestora vor fi supuse avizarii in
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cadrul sedintelor CMUAT, in baza unei documentatii tehnice intocmité de arhitect cu drept de semnétura, eventual in
colaborare cu designer atestat.

(8) la minimum 2,50m inaltime de la sol, pentru panourile publicitare cu suprafata mai mare de 2,20mp/fata,

(7) cu distanta de minimum 50,00 m/pe sens intre doud panouri publicitare, pe sectoarele de drum din
extravilan;

{8) In afara curbelor cu vizibilitate redusa;

(9) sunt exceptate de la prevederile alin. (1)-(8) mijloacele de publicitate amplasate in interiorul incintelor
centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale, parcurilor industriale, astfel definite
in conformitate cu legislatia in vigoare.

Art. 19 (1) Amplasamentele aflate in proprietatea sau in administrarea unité{ii administrativ-teritoriale
Oradea — domeniu public, destinate montarii mijloacelor de publicitate vor fi inchiriate/concesionate prin licitatie
publicé organizata in condifiile legit.

(2) Licitatiile pentru amplasamentele prevazute fa alin. {1) se organizeaza pe zone de publicitate sau/si tipuri
de mijloace de publicitate, stabilite in conformitate cu regutamentul local de publicitate.

(3) Pretul de pornire a licitatiilor publice pentru inchirierea terenurilor destinate amplasarii de sisteme
publicitare luminoase sau iluminate va include taxa de ocupare a domeniului public (stabilita prin H.C.L). Asigurarea
energiei electrice necesare functionarii sistemelor publicitare luminoase sau iluminate va fi reglementata prin caietul
de sarcini elaborat in vederea organizérii licitatiei publice.

(4) Amplasarea panourilor publicitare, pe domeniul public, sunt lucrari de constructii cu caracter provizoriu;
durata de existentd a panourilor publicitare amplasate pe domeniul public este identici cu perioada valabilitatj
contractului de inchirierefconcesiune.

Art. 20 Pe zonele verzi cu destinatia de scuaruri sau parcuri predate in intretinere si amenjare agentilor
economici, se pot amplasa panouri informative ~ model aprobat prin HCL 346/29.04.2009 - prin care sunt furnizate
informatii cu privire la agentul economic care intretine zona respectiva, fara plata taxelor aferente (ocupare domeniu
public si taxa afigaj).

Art. 21 (1) In scopul asigurdrii sigurantei cetétenilor i integritéfii bunurilor, operatorii de publicitate vor
realiza mijloacele publicitare cu materiale si sisteme constructive ce respectd prevederile legale privind calitatea in
constructii.

(2) Operatorii de publicitate au obligatia s& asigure identificarea panourilor publicitare prin inscripfionarea
acestora cu informatji privind denumirea operatorului, codul de identificare fiscald a acestuia si numarul autorizaiei
de construire.

(3) Definitorii mijloacelor de publicitate sunt obligati s& asigure intretinerea si repararea pe inireaga
perioadd de mentinere in amplasament a acestora. Materialele din care se vor execula acesle sisteme vor fi de
buna calitate, rezistente la intemperii 5i vor avea un aspect estetic, care nu va afecta imaginea urbana a zonei in
care se amplaseaza.

Sectiunea alil a
Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare mobile

Art. 22 (1) Se pot amplasa mijloace publicitare mobile portante(trepiede efc), avénd ca scop promovarea
comerciald, comunicarea de tarife sau actiuni promotionale, specifice activitdfi desfagurate de beneficiarul
publicitafii, pe trotuarelefspatiile pietonale cu o latime de cel putin 2,00 m, numai in dreptul spafiului destinat
activitatii care face obiectul publicitatii fara a perturba traficul rutier gi/sau pietonal, si numai pe durata programului
zilnic de functionare a acestuia, in urmatoarele condiji:

a) dimensiunile maxime ale panoului vor fi de 0,60 m x 0,80 m;
b) se poate amplasa un singur mijloc publicitar mobil;
(2 In cazul in care intr-un imobil se desfagoara in asemenea conditii mai multe activita, se va amplasa un

singur mijloc publicitar portant, pe care se vor inscriptiona toate activitétile care se desfagoara in imobil.
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(3) Este interzisa amplasarea panourilor mobile portante (trepiede, steaguri tip lacrima etc) pe strazile
pietonale(str. Republicii - zona pietonald, Piata Unirii, Piata Regele Ferdinand |, str. Vasile Alecsandri, str. Aurel
Lazir, str. Libertatii, zona piatetd Liceul Teoretic “Ady Endre”. Str. Teatrului, str. Episcop Mihai Pavel, si altele).
Nerespectarea interdictiei atrage pe langa aplicarea sancfjunilor contraventionale si alte masuri, respectiv, ridicarea
acestora de citre Primaria municipiului Oradea. Recuperarea acestor mijloace se poate face, dupa achitarea
amenzii contraventionale, in cel mult 30 de zile de la ridicare. In caz de neridicare in acest interval, aceste mijloace
se vor casa.

(4) Amplasarea panourilor mobile pliante se face dupa obtinerea acordului emis de serviciul de specialitate
din cadrul Priméariei municipiului Oradea.

Sectiunea alV a
Reguli generale privind utilizarea mobilierului urban ca suport publicitar

Art. 23 (1) Pot fi utilizate ca suport publicitar urmatoarele tipuri de mobilier urban: adaposturile destinate
publicului/statile de autobuz si coloanele port-afis, cu respectarea prevederilor Regulamentului local privind
amplasarea mijloacelor de publicitate.

(2) Adaposturile destinate publicului si statile de autobuz pot fi utilizate ca suport de publicitate pentru
panourile care fac parte din componenta acestora si care au fost autorizate impreuna cu acestea, in conformitate cu
legislatia in vigoare la data autorizarii.

(3) Coloanele port afis vor putea fi utilizate numai pentru afige gi'sau anunturi de spectacole si manifestéri
cultural, sportive, etc; este interziss suprapunerea de afige in cazul in care valabilitatea nu a fost depasita.

SectiuneaaVa
Reguli generale privind publicitatea pe stalpi
(bannere, indicatoare publicitare directionale, steaguri publicitare)

Art. 24 Se interzice amplasarea bannerelor publicitare.

Art. 25 (1) Este permisi amplasarea de mijloace publicitare directionale pe stalpii de iluminat public,
amplasati Tn afara intersectiilor sau al sensurilor giratorii, dacé pe acestia nu sunt montate semnalizéri rutiere, in
urmétoarele condiii:

- nu folosesc lumina dinamica;
vor avea dimensiunile de pana la 0.80x1.20 m
inaltimea de amplasare este de minimum 4.00 m;
pe un stalp se pot monta maxim doua mijloace publicitare directionale, unitare ca dimensiune;
proiectia la sol a mijloacelor publicitare se va situa in afara gabaritului carosabilului;

(2) In ZPR1 se interzice amplasarea acestor tipuri de mijloace publicitare, cu exceptia celor cu scop de
informare si promovare a turismului sau a unor evenimente publice organizate de, sau impreuna cu autoritafile
publice locale, fara s& contina un branding/cobranding.

(3) Se pot amplasa stélpi din teava metalica - suport pentru mijloace publicitare directionale cu dimensiunile
de 0.80x1.00m numai in apropierea spatiului desfinat activitatii care face obiectul publicitatii, fard a perturba
activitatea altor agenti economici, si profilul transversal al strézii permite circulatia fluents atét pietonat cét gi rutier.
Amplasarea acestor stalpi se va face numai dupa obtinerea autorizatiei de construire si depunerea declaratiei fiscale
pentru taxa amplasare stalp (totem) publicitar $i stabilirea taxei pentru afigaj in scop de reclama si publicitate.

{4) Mijloacele publicitare directionale se amplaseaza numai dupa obtinerea autorizatiei de construire, emisa
conform prevederilor legale in vigoare, §i in baza unui contract de inchiriere valabil incheiat cu administratorul
stalpului.
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Sectiuneaa Vla
Reguli generale privind amplasarea mesh-urilor

Art.26 (1) Se pot amplasa mijloace publicitare de fip mesh-uri, easy change - material PVC - numai pe
calcanele si fatadele cladirilor situate in zonele de publicitate largitd - ZPL, fara glemente decorative/incrustatii
decorativefforme stilizate Tn vederea obtinerii unui efect decorativ, férd a obtura spatiile vitrate, pe o perioada de
maxim 3 luni: Amplasarea acestora se va face in baza acelorasi reguli ca pentru celelalte mijloace publicitare de pe
zona ZPL,

(2) Pe cladirile situate in zonele de publicitate restransa — ZPR1 si ZPR2, inclusiv pe monumentele istorice -
se poate amplasa plasé de protectie numai in situatia in care aceasta constituie protectie catre domeniul public pe
perioada efectusrii lucrarilor de consolidare/restaurare, dar nu mai mult de un an calendaristic, si numai daca
reproduc imaginea constructiei dupa consolidare/restaurare, eventualele texte de publicitate comerciald vor ocupa
cel mult 25% din suprafata total a acesteia,

(3) Amplasarea acestor mijloace publicitare se face in baza Acordului pentru publicitate temporara.

Sectiuneaa Vil a
Reguli generale privind publicitatea temporaré $i proiectele publicitare speciale amplasate la sol

Art. 27 (1) Pe domeniul public sau privat al municipiului Oradea se interzice amplasarea prismelor
publicitare.

(2) Pe domeniul/proprietate privatd a persoanelor fizice sau juridice se pot amplasa mijloace publicitare fip
prisma numai pe cele situate In zona de publicitate l&rgita — ZPL, si numai dupa obtinerea acordului emis de serviciul
de specialitate din cadrul Primariei municipiutui Oradea.

Art. 28 Este permisa amplasarea de mijloace publicitare tip proiecte publicitare speciale amplasate la sol,
altele decét prismele publicitare, avizate in cadrul sedintelor CMUAT in baza unei documentatii tehnice infocmita de
arhitect cu drept de semnaturd, sau de designer atestat, numai dupa oblinerea acordului emis de serviciul de
specialitate din cadrul Primariei municipiului Oradea §i incheierea unei conventii pentru ocupare domeniu public.

Sectiuneaa Vill a
Reguli generale privind amplasarea afigelor publicitare $i a anunturilor de mica publicitate

Art. 29 (1) In vederea asigurarii eficientei informari a cetatenilor, a libertatii de expresie §i esteticii urbane,
autoritatile administratiei publice locale vor instala in amplasamente cu vizibilitate, in conditiite regulamentuiui local
de publicitate, panouri speciale destinate afigelor publicitare §i anunturilor de mica publicitate.

(2) Panourile previzute la alin. (1) vor fi curatate periodic prin grija compartimentelor de specialitate din
cadrul administratiei publice locale.

(3) Amplasarea atiselor colante, inclusiv afisele electorale, se va face doar pe panourile speciale destinate
acestora; toate afigele vor fi avizate de ctre serviciul de specialitate din cadrul Primariei municipiului Oradea.

(4) Este interzisd amplasarea de afige publicitare prin aplicarea lor direct? pe orice suprafati neamenajata
in scop publicitar sau care s& acopere alte afige publicitare deja existente, postate anterior, afiate in perioada de
valabilitate, care fac publicitate unor evenimentefactiuni/campanii aflate in derulare sau care urmeaza sa Se
deruleze.

(5) Amplasarea afigelor, distribuirea de mostre $i tiparituri (pliante, flyere, etc) prin intermediul difuzorilor
volanti(persoane fizicefjuridice; organizatorii evenimentului; beneficiarii afiselor-mostrelor-tiparituritor), se va
desfasura pe baza solicitérii inregistratd la PMO si a dovezii achitarii taxelor aferente.
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SECTIUNEA a X a
Reguli generale privind publicitatea pe vehicule publicitare $i pe mijloace de transport in comun

Art. 30 (1) Pe raza municipiului Oradea se interzice utilizarea gi/sau realizarea de reclame sonore prin orice

mijloace.

(2) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate (care sunt adaptate realizani de reclama si
publicitate), prin lipirea de afige, montarea de panouri sau inscriptionarea cu texte publicitare ori altele asemenea,
vor putea fi autorizate sa circule pe teritoriul localitatii cu condilja obtinerii avizului pentru publicitate temporara, in
urmétoarele condiji:

- nu se permite stationarea pe drumurile publice sau in locurile vizibile dinspre acestea

- circulatia convoaielor este permisé numai cu ocazia manifestarilor speciale, in baza avizului emis de

autoritatile administratiei publice, cu durata de valabilitate de o zi

- inainte de a fi puse in circulatje aceste tipuri de vehicule, se vor achita taxele de publicitate, exceptie de

la aceste taxe facand vehiculele apartinand serviciilor aflate in subordinea Consiliului Local.

Art. 31 Se pot amplasa reclame realizate din materiale autocolante §ifsau vopsite pe mijloacele de transport
public local de calitori: tramvaie, autobuze, microbuze, cu conditia ca prin aceasta sa nu fie afectata vizibilitatea
calatorilor inspre exteriorul mijlocului de transport, cu acordul Regiei Locale de Transport - OTL SA.

Cap. IV
Sanctiuni

Art. 32 Sanctiunile prevazute in prezentul Regulament vin in completarea celor referitoare la nerespectarea
legislatiei in vigoare privind autorizarea constructjilor, urbanismul si amenajarea teritoriului - Lega 50/1991-
republicatd si actualizatd, privind autorizarea lucrariior de constructii si unele masuri pentru realizarea locuintelor,
precum si cu cele ale Legii nr. 154/2017 pentru modificarea si completarea Legii nr. 185/2013 privind amplasarea sl
autorizarea mijloacelor de publicitate.

Art. 33 Nerespectarea prezentului regulament atrage dupa sine raspunderea contraventionald. Sanctiunile
se pot aplica atat persoanelor juridice cét si fizice, dupa calitatea celei care contravine normelor prezentului
Regulament.

Art. 34 in conditiile prezentuiui Regulament constituie contraventii $i se sanctioneaza, urmatoarele fapte:

a) amplasarea trepidelor fard respectarea prevederilor art. 22 - cu amenda cuprinsa intre 500 i 1000 lei

b) acoperirea cu orice mijloc de publicitate a suprafetelor vitrate ale cladirilor - cu amenda cuprinsa intre 500
$i 1000 lei

¢} inscriptionarea reclamelor pe copertinele, umbrelele, marchizele, parasolarele sau alte asemenea structuri
amplasate pentru protectia cladirilor si teraselor in zona ZPR1, in afara suprafetei franjurate - cu amenda
cuprinsa Tntre 500 gi 1000 lei

d) nerespectarea proiectului pentru amplasarea semnalisticii/mijloacelor publicitare conform fotomontajului
aprobat - cu amenda cuprinsd intre 1000 si 2000 lei

e) nerespectarea acordului emis de autoritatile publice locale - cu amenda cuprinsa intre 1000 i 2500 lei

f) neindeplinirea, la termenul stabilit, a masurilor dispuse - cu amenda cuprinsa intre 1000 i 2500 lei

g) nerespectarea obligatiei de a folosi materiale rigide pentru semnalistic firm& - cu amenda cuprinsa intre
1000 si 2500 lei

h) amplasarea afigelor publicitare peste alte afige aflate in perioada de valabilitate - cu amenda cuprinsa
intre 500 si 1000 lei

i) amplasarea de mijloace de publicitate (proiecie speciale, bannere publicitare, mesh-uri publicitare,
steaguri pubiicitare efc), amplasarea/expunerea de masini in scop publicitar, fara a detine acordul emis de
serviciul de specialitate din cadrul Primariei municipiului Oradea - cu amendé cuprins4 intre 1000 si 2500
lei

i) nerespectarea prevederilor art. 10 si art.11 - cu amenda cuprinsa intre 1000 gi 2500 lei
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k) amplasarea si utilizarea/realizarea mijloacelor de publicitate sonore care pot tulbura linistea publica - cu
amenda cuprinsa intre 1000 si 2500 lei
) amplasarea mijloacelor de publicitate care prin forma, continut, dimensiuni si culori in combinatii specifice
pot fi confundate cu mijloace de semnalizare rutiera sau impiedica vizibilitatea acestora, precum si a
indicatoarelor de orientare si informare - cu amenda cuprinsa intre 1000 si 2500 lei
m) neintretinerea, neasigurarea identificarii prin inscriptionarea cu informatii privind numéarul autorizatiei de
construire, a sistemelor publicitare, - cu amenda cuprinsa intre 1000 si 2500 lei
n) nedecorarea suprafetelor de expunere in perioada lipsei contractelor de publicitate - cu amenda cuprinsa
intre 1000 si 2500 lei
0) inscriptionarea firmelor, reclamelor, textelor publicitare direct pe imprejmuiri, geamuri, zidurile imobilelor,
stélpilor de orice fel, trotuarelor sau aleilor prin diverse metode grafice - cu amenda cuprinsa intre 1000 si
2500 lei
p) neaducerea fatadei la starea initiala si nerespectarea obligatiei de a demonta mijlocul publicitar in situatia
firmelor care isi inceteaza activitatea cu amenda de la 1000 si 2500 lei
q) nerealizarea obturdrii vederii din spatiul public in interiorul spatiilor aferente serviciilor funerare - cu
amenda cuprinsa intre 1000 si 2500 lei
r) nesolicitarea reautorizarii panourilor publicitare dupa expirarea duratei de existentd/perioadei de
autorizare - cu amenda cuprinsa intre 1000 si 2500 lei
s) neprezentarea documentelor care au stat la baza amplasérii mijloacelor publicitare de catre detinatorul
mijloacelor de publicitate, iar in cazul in care nu poate fi identificat se va solicita proprietarului imobilului acordul
pentru amplasarea constructiei suportului publicitar —cu amenda cuprinsa intre 1000 si 2500 lei
s) nerespectarea obligatiei de a regla intensitatea luminii in intervalul orar 20-08 - cu amenda cuprinsa intre
1000 si 2500 lei
t) nerespectarea prevederilor art.24, art.25, art.28, respectiv art.30 - cu amenda cuprinsa intre 1000 si 2500 lei
t) nerespectarea prevederilor art. 26 - cu amenda cuprinsa intre 1000 si 2500 lei — pentru fiecare mijloc
publicitar/stalp
u) nerespectarea prevederilor art. 29 de catre persoanele fizice/juridice/organizatorii evenimentului/beneficiarii
afiselor-mostrelor-tipariturilor - cu amenda cuprinsa intre 1000 si 2500 lei
v) amplasarea mijloacelor publicitare cu lumina pulsatorie, in interiorul spatiului{cu vizibilitate din exterior),
sau/si in exteriorul spatiului, in zonele de publicitate restransa ZPR1/ZPR2- cu amenda cuprinsa intre 1000 si 2500

lei
w) nerespectarea prevederilor art.39 - cu amenda cuprinsa intre 1000 si 2500 lei

Art. 35 Amenzile contraventionale pot fi achitate si prin intermediul instrumentelor de plata electronica, asa
cum acestea sunt prezentate pe site-ul Primariei Oradea — www.oradea.ro — plati online.
Art. 36 Contraventile se constatd i se sanctioneazd de catre Politia Locald Oradea si imputerniciti ai

Primarului municipiului Oradea.
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