ROMANIA
JUDETUL GALATI
MUNICIPIUL GALATI
CONSILIUL LOCAL

HOTARAREAnNr. 315

din 19.04.2022

privind aprobarea Regulamentului privind amplasarea mijloacelor de publicitate in

municipiul Galati

Initiator: Consilier Local, Cristian — Sorin Enache;

Numarul si data depunerii proiectului de hotarare: 117/09.03.2022

Consiliul local al Municipiului Galati, intrunit in sedinta ordinara, in data de

19.04.2022;

Avand in vedere referatul de aprobare nr. 50527/09.03.2022 al initiatorului
— Constlier Local, Cristian — Sorin Enache;

Avand in vedere raportul de specialitate nr. 50523/09.03.2022, al Institutiei
Arhitect Sef;

Avand in vedere rapoartele de avizare ale Comisiei de urbanism si amenajarea
teritoriului, lucrari publice, ecologice si protectie a mediului inconjurator si Comisiet
juridice, de administratie publica locala, drepturi si libertati cetatenesti, relatia cu
cetdtenii si apararea ordinii si linistii publice;

Avand in vedere dispozitiile Legii nr. 50/1991 privind autorizarea executarii
lucrarilor de constructii, republicata si actualizata;

Avand in vedere dispozitiile Ordinului nr. 839/2009 pentru aprobarea
Normelor metodologice de aplicare a Legii nr. 50 /1991;

Avand in vedere dispozitiile art. 8 din Legea nr. 185/2013 privind
amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate, republicata;

Avand in vedere dispozitiile Legii nr. 148/2000 privind publicitatea, cu
modificarile si completarile ulterioare;

HCLnr. 315/2022



Avand in vedere dispozitiile OG nr. 43/1997 privind regimul drumurilor,
republicatd, cu modificarile si completarile ulterioare;

Avand in vedere dispozitiile OUG nr. 195/2002 privind circulatia pe
drumurile publice, republicatd, cu modificarile si completarile ulterioare;

Avand in vedere dispozitiile art. 129 alin. (1), alin. (2) lit. ¢) si alin. (6), lit. a)
st lit. b) din OUG nr. 57/2019 privind Codul administrativ, cu modificarile si
completarile ulterioare;

In temeiul art. 139 alin. (3), lit. e) din OUG nr. 57/2019 privind Codul
administrativ, cu modificarile si completarile ulterioare,

HOTARASTE:

Art. 1 - Se aproba Regulamentul privind amplasarea mijloacelor de
publicitate in municipiul Galati, prevazut in anexa care face parte integranta din
prezenta hotarare.

Art. 2 — La data intrarii in vigoare a prezentei hotarari, prevederile H.C.L.
nr. 571 din 25.10.2018 privind aprobarea Regulamentului privind amplasarea
mijloacelor de publicitate in municipiul Galati, isi inceteaza aplicabilitatea.

Art. 3 - Primarul Municipiului Galati se imputerniceste cu ducerea la
indeplinire a prevederilor acestei hotarari.

Art. 4 - Secretarul General al Municipiului Galati va asigura transmiterea si
publicitatea prezentei hotarari.

Presedinte de sedinta,

Contrasemneaza,
pt. Secretar General,

HCLnr. 315/2022
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Anexa la H.C.L. nr. 315/19.04.2022

REGULAMENT
PRIVIND AMPLASAREA MIJLOACELOR DE PUBLICITATE
IN MUNICIPIUL GALATI

Capitolul |
Prevederi generale

Art. 1 - Prezentul Regulament stabileste:

conditiile in care se desfasoara activitatea de publicitate, reclama si afisaj in municipiul Galati;

zonele de publicitate restransa si zonele de publicitate largita;

amplasamentele si categoriile mijloacelor de publicitate permise pentru fiecare dintre zone.
Art. 2 - (1) Prezentul Regulament este elaborat in conformitate cu prevederile Legii nr. 185/2013
privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate, republicata, cu modificarile si
completarile ulterioare si cu prevederile actelor normative in vigoare. Dupa aprobarea acestuia prin
hotarare a consiliului local - ”Regulamentul privind amplasarea mijloacelor de publicitate in
municipiul Galati” aprobat prin HCL nr. 571/2018 se abroga.

Capitolul Il
Aprobarea executarii lucrarilor / Reguli generale privind amplasarea mijloacelor de publicitate

Art. 3 - (1) Mijloacele de publicitate se pot amplasa atat pe domeniul public sau privat al statului si
al unitatii administrativ - teritoriale, cat si pe proprietatea privata a persoanelor fizice sau juridice,
numai cu acordul acestora si cu respectarea prevederilor legale.

(2) In conditiile prezentului Regulament, mijloacele de publicitate se pot amplasa numai cu acordul in
forma autentica al proprietarilor imobilelor (terenuri si/sau constructii), respectiv al asociatiilor de
proprietari, la solicitarea autoritatii publice locale.

(3) Autoritatea publica locala dispune aprobarea amplasarii, executarii lucrarilor, mentinerii
mijloacelor de publicitate, respectiv desfiintarii acestora pe domeniul public/privat al municipiului si
pe proprietatea privata a persoanelor fizice/juridice.

(4) Pentru mijloacele de publicitate care se amplaseaza in zona drumurilor publice, dispozitiile Legii
nr. 185/2013 se completeaza cu prevederile instituite in aceeasi materie de OUG nr. 195/2002 privind
circulatia pe drumurile publice, cu modificdrile si completdrile ulterioare si de OG nr. 43/1997
privind regimul drumurilor, cu modificdrile si completdrile ulterioare.

Art. 4 - (1) Mijloacele de publicitate reprezinta un ansamblu de elemente constructive, precum:
suporturi publicitare, ecrane publicitare, mesh-uri, structuri amplasate pe sol, cu fundatii sau alte
sisteme de fixare, folosite in scopul prezentarii unor activitati comerciale, industriale, evenimente,
ori indica o directie, proximitatea unui obiectiv /cladiri unde se desfasoara o activitate etc.

(2) Mijloacele de publicitate se pot amplasa in baza autorizatiei de construire sau pe baza avizului
pentru publicitate temporara.

(3) Procedura de autorizare este reglementata prin Legea nr. 50/1991, republicata, cu modificarile si
completarile ulterioare, privind autorizarea executarii lucrarilor de constructii, respectiv prin Ordinul
nr. 839/2009 pentru aprobarea Normelor Metodologice de aplicare a Legii nr. 50/1991.

(4) Metodologia de autorizare este prezentata in Anexa 3 la prezentul Regulament.

(5) La emiterea autorizatiei de construire, pentru zonele/ tronsoanele de strazi reglementate prin
documentatiile de urbanism aprobate, in vigoare la data solicitarii amplasarii mijloacelor de
publicitate - se vor aplica prevederile prezentului Regulament, in concordanta cu situatia reala din
teren.

(6) La emiterea autorizatiei de construire se vor include obligatoriu urmatoarele precizari:

- obligatiile care decurg din caracterul provizoriu si durata de existenta limitata a mijlocului de
publicitate autorizat;

- termenul de incetare a functionarii mijlocului de publicitate;

. in situatia in care solicitantul autorizatiei de construire este proprietarul unui imobil pe care
propune amplasarea mijlocului de publicitate, termenul maxim de incetare a functiondrii acestuia
este de 10 ani de la data emiterii autorizatiei de construire;
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o daca solicitantul autorizatiei de construire detine in calitate de chirias/comodant un imobil pe
care propune amplasarea unui mijloc de publicitate, termenul maxim de incetare a functiondrii
acestuia este de 5 ani de la data emiterii autorizatiei de construire.

(7) Nu se elibereaza autorizatie de construire/aviz pentru publicitate temporara pentru amplasarea de
mijloace de publicitate pe constructii neautorizate sau constructii la care au fost aduse interventii
neautorizate, conform legii.

(8) Se vor emite certificate de urbanism favorabile numai pentru zonele in care este permisa
amplasarea mijloacelor de publicitate, la cererea solicitantilor, in concordanta cu prevederile
prezentului Regulament si cu situatia reala din teren la data solicitarii.

(9) Avizul pentru publicitatea temporara (formular tipizat - Anexa 4) este actul ce poate fi emis de
autoritatea publica locala, la cererea solicitantilor, pentru amplasarea materialelor publicitare
/sistemelor publicitare care nu necesita fundatii.

(10) Avizul pentru publicitate temporara are o perioada de valabilitate de cel mult 30 zile si poate fi
prelungita o singura data, la cererea solicitantului (cerere tip completata de beneficiar - Anexa 2),
pentru o perioada cel mult egala cu cea aprobata initial.

(11) Avizul pentru publicitate temporara se redacteaza in baza cererii (cerere tip completata de
beneficiar - Anexa 1) si a documentatiei/documentelor depuse, in deplina concordanta cu prevederile
prezentului Regulament, inclusiv cu situatia reala din teren la data solicitarii amplasarii mijloacelor
de publicitate.

Art. 5 - Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisa in situatiile prevazute la art. 15 - 16
din Legea nr. 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate, republicata, cu

modificarile si completarile ulterioare:

a) n ariile naturale protejate de interes national si international, cu exceptia intravilanelor incluse in acestea;

b) in spatii verzi cu caracter ornamental sau cu valoare deosebita;

c) in locurile de joaca sau de odihna situate in zona blocurilor de locuinte;

d) pe cladirile reprezentand sedii ale autoritatilor administratiei publice locale si centrale, precum si ale institutiilor
publice, cu exceptia afisajelor care anunta activitatea ce se desfasoara in interiorul sediilor;

e) pe arbori;

f) pe zona carosabila a strazilor si a drumurilor, indiferent de categoria acestora;

g) pe obiectele de arta monumentala si monumentele de for public;

h) pe monumente istorice, cu exceptia firmelor care anunta activitatea ce se desfasoara in interiorul cladirii si a mesh-
urilor amplasate pe perioada efectuarii lucrarilor de consolidare/restaurare in conditiile prezentei legi;

i) pe cladirile aflate in stare avansata de deteriorare, in situatia in care amplasarea mijlocului de publicitate afecteaza
structura de rezistenta si/sau stabilitatea si integritatea elementelor constructive si decorative ale anvelopei cladirii;

j) inincinta si pe elementele de imprejmuire a cimitirelor, lacasurilor de cult, troitelor, scuarurilor, parcurilor si gradinilor
publice;

k) in zonele in care a fost restrictionata sau interzisa publicitatea prin Regulamentul local privind amplasarea mijloacelor de
publicitate;

) n interiorul intersectiilor si al sensurilor giratorii, in spatiul destinat circulatiei autovehiculelor si semnalizarii rutiere, in
zone in care desfasurarea in conditii normale a traficului ar putea fi perturbata;

m) pe parapetele si/sau peretii pasajelor rutiere subterane si supraterane ori sub poduri;

n) pe semnele de circulatie, inclusiv pe stalpii de sustinere a elementelor de semnalizare rutiera sau de circulatie, pe stalpii
de telecomunicatii din lemn si/sau pe cei special destinati sustinerii semafoarelor;

0) in zona de protectie a autostrazilor, pe benzile metalice de delimitare a sensurilor de circulatie a autostrazilor sau
drumurilor nationale expres, precum si pe benzile laterale de protectie a sensurilor de circulatie;

p) pe lucrarile de arta care traverseaza drumul, pe portale cu semnalizare rutiera sau n solutii independente autoportante
in traversarea drumului;

q) acoperirea cu orice mijloc de publicitate a suprafetelor vitrate ale cladirilor;

r) amplasarea si utilizarea mijloacelor de publicitate sonore care pot tulbura linistea publica, cu exceptia vehiculelor
publicitare utilizate in conditiile prezentei legi;

s) amplasarea mijloacelor de publicitate care prin forma, continut, dimensiuni si culori in combinatii specifice pot fi
confundate cu mijloacele de semnalizare rutiera sau impiedica vizibilitatea acestora, precum si a indicatoarelor de orientare
si informare;

t) amplasarea mijloacelor de publicitate la o distanta mai mica de 2m fata de limita de proprietate a imobilelor sau
terenurilor private ale persoanelor fizice si/sau juridice, fara acordul scris al proprietarilor, si numai daca, prin aceasta
amplasare, nu se afecteaza accesul si utilizarea fara ingradire a proprietatii si/sau nu se estompeaza in niciun fel
vizibilitatea din si inspre proprietate.

Art. 6 - Este interzisa amplasarea mijloacelor de publicitate fara obtinerea autorizatiei de construire
sau avizului pentru publicitate temporara.

Art. 7 - Amplasamentele si mijloacele de publicitate se atribuie de catre autoritatea publica locala
prin_concesionare, inchiriere sau asociere in participatie, conform art. 12 din Legea nr. 185/2013
privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate, republicata, cu modificarile si

completarile ulterioare:




(1) Concesionarea, inchirierea sau asocierea in participatie a amplasamentelor si a mijloacelor de publicitate se va face de
catre autoritatile administratiei publice locale in conditiile legii.

(2) Unitatile administrativ-teritoriale sunt obligate sa organizeze procedura privind atribuirea prin concesionare, inchiriere
sau asociere in participatie a amplasamentelor si mijloacelor de publicitate stabilite prin regulamentele locale de
publicitate, pe zone de publicitate si/sau tipuri de mijloace de publicitate, cu respectarea procedurilor legale privind
atribuirea contractelor de achizitie publica.

(3) Organizatorii procedurii de concesionare, inchiriere sau asociere in participatie a spatiilor comerciale in conditiile alin.
(1) si (2) sunt obligati sa prevada, in caietele de sarcini, obligatia ofertantilor declarati castigatori de a asigura accesul
nediscriminatoriu al tuturor operatorilor de publicitate la utilizarea amplasamentelor stabilite prin regulamentul local de

ublicitate.

In Anexa 5 sunt prezentate modalitatea de atribuire a amplasamentelor si mijloacelor de publicitate
si modelul de Contract de asociere prin participatie.

Capitolul 1ll
Stabilirea zonelor de publicitate

Art. 8 - (1) Zonele de publicitate restransa sunt zonele in care se impun restrictii speciale. Pe
teritoriul municipiului Galati s-au stabilit urmatoarele zone de publicitate restransa - (vezi plansa
anexa la prezentul Regulament):

- zonele pentru care s-a instituit un regim de protectie, stabilite prin documentatia de urbanism
aprobata prin hotarare de consiliu local (PUZ Zone Construite Protejate).

- faleza Dunarii - declarata arie protejata de interes local prin hotarare a Consiliului judetean Galati.

- strada Brailei - inclusiv scuar, de la intersectia cu strada Domneasca pana la ,,Ultimul leu” (strict
domeniul public/privat al municipiului) - datorita caracterului reprezentativ pentru municipiul Galati.
(2) - In cadrul zonelor de publicitate restransa sunt interzise urmatoarele mijloace de publicitate:

- panouri /totemuri publicitare;

- bannere si constructii/coloane suport (cu exceptia celor utilizate in campanii electorale, activitati
culturale, educative, sportive) ;

- structuri publicitare autoportante/prisme.

(3) - Zonele de publicitate largita sunt zonele in care pot fi amplasate toate categoriile de mijloace de
publicitate, cu conditia asigurarii coerentei imaginii urbane. Pentru zonele/ tronsoanele de strazi
reglementate prin documentatiile de urbanism aprobate se vor aplica prevederile prezentului
Regulament, in concordanta cu situatia reala din teren la data solicitarii amplasarii mijloacelor de
publicitate (vezi plansa anexa la Regulament).

(4) - Amplasamentele se vor stabili in baza unei analize realizate de catre comisia constituita in acest
scop la nivelul Primariei municipiului Galati.

(5) - Tn zonele de publicitate largita, in perioadele preelectorale (maxim 30 zile inainte de campania
electorala) se pot amplasa mijloace de publicitate, autoritatea publica locala va interpreta si stabili
la momentul respectiv, in functie de situatia reala din teren, solutia de amplasare.

Art. 9 - Mijloacele de publicitate vor fi amplasate in conditiile legislatiei in vigoare, cu modificarile si
completarile ulterioare si prezentului Regulament.

Capitolul IV
Categoriile mijloacelor de publicitate si Reguli generale de amplasare

Art. 10 - Mijloacele de publicitate ce pot fi amplasate pe teritoriul municipiului Galati sunt
urmatoarele:

1. Firme si copertine inscriptionate - amplasarea se face numai in baza autorizatiei de construire,
cu exceptia firmelor inscriptionate pe vitrinele si usile de acces care se pot amplasa in baza avizului
pentru publicitate temporara emis de catre structura de specialitate din cadrul Primariei Municipiului
Galati.

- Se pot amplasa folii, autocolante, care au suprafata de pana la 2 mp, pe vitrine/usi de
acces/ferestre - fara emitere aviz pentru publicitate temporara sau autorizatie de construire.

- Amplasarea firmelor se face cu respectarea dispozitiile art. 18 - 21 din Legea nr. 185/2013 privind
amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate, republicata, cu modificarile si completarile

ulterioare:

- pe cladirile de locuit avand spatii cu alta destinatie la parter sau mezanin, se amplaseaza numai pe portiunea de fatada
corespunzatoare acestor spatii sau pe parapetul plin si continuu al primului etaj, unde este cazul, cu acordul proprietarilor;

- firmele in consola se amplaseaza la o inaltime minima de 2,50 m de la nivelul trotuarului. Fata de planul vertical al
fatadei, firmele pot iesi in consola max. 1,20 m, cu pastrarea distantei de min. 1,00 m fata de planul vertical ce trece prin
bordura carosabilului sau fata de limita interioara a plantatiei de aliniament;




- copertinele pe care se inscriptioneaza o firma vor fi amplasate la min. 2,50 m fata de nivelul trotuarului si vor iesi din
planul fatadei max. 1,50 m; ele vor pastra o distanta de min. 1,00 m fata de planul vertical ce trece prin bordura
carosabilului sau fata de limita interioara a plantatiei de aliniament ;

- in cazul amplasarii firmelor pe aticul cladirilor de locuinte colective sau pe parapetul plin al etajului 1, dupa caz, firmele
nu vor depasi dimensiunile elementelor constructive-suport ;

- in cazul apartamentelor in care se deruleaza activitati cu caracter temporar situate in cladiri de locuinte colective, firmele
se amplaseaza la parterul cladirii, cu acordul proprietarilor afectati, astfel:

a) in zona scarii de acces corespunzatoare, daca apartamentul este situat la alte niveluri decat la parter sau demisol ;

b) fara a depasi limita spatiului respectiv, daca apartamentul este amplasat la parter sau demisol

- in cazul firmelor iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel incat sa nu deranjeze traficul auto si pietonal :

a) amplasate la min. 3,00 m de la nivelul solului

b) firmele iluminate care sunt amplasate la mai putin de 30m de semnalizarile rutiere nu vor folosi culorile specifice acestora
si nici lumina intermitenta.

2. Panouri publicitare (vezi plansa anexa la Regulament), ecrane si publicitatea luminoasa - pot fi
amplasate:

a) pe cladiri (se autorizeazd in conditiile legii, numai in baza unei expertize tehnice).

b) pe sol (aici se incadreaza si constructiile suport gen prisme care se amplaseaza pe sol, sunt fara
fundatie, insa prezinta sisteme de prindere/fixare pe sol, precum si constructiile gen coloane
suport/stalpi - se amplaseaza in baza autorizatiei de construire si cu avizul politiei rutiere).

Se vor respecta dispozitiile prevazute in Legea nr. 185/2013, republicata, cu modificarile si
completarile ulterioare:

Se interzice:

- amplasarea panourilor publicitare cu structura proprie si elemente de sustinere care necesita fundatii pe trotuare si spatii
pietonale cu latimea mai mica de 2,25 m, precum si pe zonele verzi dintre trotuar sau spatiu pietonal si carosabil
(elementele de fundare sau ancorare necesare asigurarii stabilitatii unui panou publicitar se executa obligatoriu ingropat, sub
cota suprafetei solului, trotuarului, pana la nivelul solului).

Conditii de amplasare:

- pot fi amplasate panouri publicitare si publicitate luminoasa pe fatade, terase ori acoperisuri ale cladirilor, astfel incat
sistemele lor de prindere sa nu constituie o sursa de accidente si sa nu afecteze structura de rezistenta si functionarea
optima a cladirilor ;

- inaltimi admise pentru panouri publicitare, ecrane si publicitate luminoasa amplaste pe terasele sau acoperisurile
constructiilor:

a) cel mult 3,00 m daca fatada constructiei-suport are inaltimea mai mica de 15,00 m ;

b) cel mult 1/5 din inaltimea fatadei, dar nu mai mult de 6,00 m, daca fatada constructiei-suport are inaltimea mai mare de
15,00 m.

- [;anourile publicitare amplasate pe sol - vor fi montate astfel incat sa nu impiedice circulatia rutiera si/sau pietonala ori
accesul pietonal si/sau al autovehiculelor de interventie pe proprietiti, cu respectarea prevederilor prezentei legi. Se
admite amplasarea panourilor publicitare la limita dintre spatiul pietonal/trotuar si spatiul zonei
verzi, la minimum 2,50 m inaltime de la sol, detinatorul mijlocului de publicitate avand obligatia
intretinerii spatiului verde.

- ecranele publicitare amplasate pe sol trebuie sa respecte conditiile tehnice referitoare la luminozitate pentru a nu exista
riscul perturbarii circulatiei rutiere, e necesar aviz de la politia rutiera.

- pe strazile de categoria I, Il si lll - se pot amplasa panouri publicitare cu respectarea legislatiei in vigoare privind regimul
drumurilor;

- panourile de mici dimensiuni (suprafata max. 2,20 mp) se amplaseaza la o distanta de cel putin 25,00 m intre panouri
(succesiune/cascada pe sens de panouri).

- panorile in suprafata max. 7,68 mp (3,2m x2,4m) se amplaseaza la o distanta de cel putin 25,00m
intre panouri (succesiune/cascada pe sens de panouri), conditie valabila pentru strazile din
»interiorul” orasului, asa cum sunt identificate in plansa anexa la Regulament.

- panorile de dimensiuni mari (suprafata max. 36,00 mp) se amplaseaza la o distanta de cel putin 40,00 m intre panouri
(succesiune/cascadd pe sens de panouri), conditie valabila pentru strazile de la periferia orasului (de ex.
Calea Prutului, Calea Smardan, DN2B, Drumul de Centura - legatura dintre strada Brailei si bulevardul
Galati), asa cum sunt identificate in plansa anexa la Regulament.

c) In_vederea atingerii_elementelor de tip smart city sunt permise mijloace de publicitate gen
»,panouri_inteligente” care confera un mod modern de identificare, colectare si transmitere a
diverselor mesaje, date etc.

d) La solicitarea agentilor economici din domeniul publicitatii privind posibilitatea montarii de
mijloace de publicitate si pe alte amplasamente fata de cele stabilite in plansa anexa la Regulament,
acestea se vor analiza, iar daca indeplinesc prevederile legale - pot fi atribuite agentilor economici, in
conditiile legii.

3. Panouri mobile /pliante - amplasarea se face pe bazd de aviz pentru publicitate temporara. Se
vor amplasa panouri mobile care au ca scop promovarea comerciala, comunicarea unor tarife, actiuni
promotionale, cu respectarea urmatoarelor conditii:




- amplasarea se face doar pe trotuarele/spatiile pietonale cu latimea de cel putin 2m;

- dimensiunile maxime ale panoului vor fi de 0,50 x 0,90 m;

- este permisa amplasarea numai in dreptul spatiului care face publicitatea ;

- panoul se amplaseaza numai pe durata programului zilnic de functionare a spatiului.

4. Mobilier _urban utilizat ca suport publicitar (statii autobuz, chioscuri de ziare, chioscuri cu
activitati comerciale, coloane port-afis etc) - utilizarea mobilierului urban ca suport publicitar se face
pe bazd de aviz pentru publicitate temporara.

Se vor respecta dispozitiile prevazute in Legea nr. 185/2013, republicata, cu modificarile si

completarile ulterioare:

- chioscurile de ziare, chioscurile cu activitati comerciale pot fi utilizate ca suport de publicitate, daca sistemul constructiv
al acestora permite o astfel de utilizare; daca publicitatea se face prin colantare, suprafata totala de publicitate poate fi
egala cu suprafata chioscului.

- coloanele port-afis vor putea fi utilizate numai pentru afise si/sau anunturi de spectacole si manifestari culturale.

5. Bannere si steaguri publicitare - bannerele se pot amplasa pe stalpii existenti (Electrica sau
Transurb), pe bazd de aviz pentru publicitate temporara - cu acordul proprietarilor stalpilor, in baza
unui studiu de coexistenta, daca e cazul.

Se vor respecta dispozitiile prevazute in Legea nr. 185/2013, republicata, cu modificarile si

completarile ulterioare:

Se interzice:

- amplasarea in intersectii, in zone in care impiedica vizibilitatea rutiera sau perspectiva asupra monumentelor istorice ori
naturale sau in locuri unde exista deja amplasate panouri publicitare;

- amplasarea pe domeniul public a suporturilor/stalpilor in scopul exclusiv de sustinere a bannerelor ;

- amplasarea a mai mult de un banner pe aceiasi stalpi de sustinere;

- amplasarea bannerelor care obtureaza panourile publicitare amplasate in zona sau vizibilitatea asupra acestora.

Conditii de amplasare:

- bannerele montate perpendicular pe axul drumului vor fi instalate la o inaltime min. 5,00 m fata de sol (sa nu afecteze
vizibilitatea rutiera si imaginea urbana) ;

- distanta dintre bannere min. 50,00 m;

- bannerele se amplaseaza numai pe artere cu max.2 benzi pe sensul de mers (max.15,00m deschidere intre stalpi) ;

- bannerele vor avea dimensiuni maxime de 7,00 m la baza, 1,5 m inaltime si vor avea sistem de prindere din materiale
usoare si rezistente.

- amplasarea steagurilor publicitare se face pe bazd de aviz pentru publicitate temporara.

Cu respectarea dispozitiilor prevazute in Legea nr. 185/2013, republicata, cu modificarile si
completarile ulterioare:

Conditii de amplasare:

- montarea pe catarg/stalpi, la min.2,50 m fata de sol, fara a impiedica vizibilitatea circulatiei rutiere;

- pe un catarg/stalp se pot amplasa max. doua steaguri, obligatoriu la aceeasi Tnaltime fata de sol, de aceeasi dimensiune;

- suprafata unui steag trebuie sa fie mai mica sau egala cu 2,50 mp, iar baza acestuia nu va depasi suprafata de 0,80m ;

- sunt exceptate de la aceste prevederi steagurile publicitare amplasate in incintele centrelor comerciale, supermagazinelor,
parcurilor comerciale, parcurilor industriale, cu conditia sa nu afecteze vizibilitatea circulatiei rutiere.

6. Mesh-uri - (a) se pot amplasa in baza autorizatiei de construire:

- pe constructii, inclusiv in zonele de publicitate restransa, numai in cazul efectuarii unor lucrari de
consolidare, restaurare - cu rol de protectie catre domeniul public ;

- pe calcanele constructiilor degradate din zonele de publicitate restransa (cu avizul Directiei
Judetene pentru Culturd);

- pe schele montate pe fatadele constructiilor (in cazul constructiilor aflate in executie sau in cazul
unor lucrari de interventii) ;

- pe fatadele cladirilor de locuinte, comerciale, birouri - cu acordul proprietarilor cladirilor
respective.

(b) se pot amplasa pe bazd de aviz pentru publicitate temporara doar acele mesh-uri cu suprafata de
pana la 10 mp, in baza unei documentatii privind rezistenta elementelor de sustinere, sistemului de
prindere si cu acordul proprietarului cladirii, acolo unde este cazul.

(c) se interzice amplasarea mesh-urilor :

- pe fatadele cladirilor de locuinte colective (daca sunt situate in zona centrala a orasului, pe arterele
principale de circulatie din zona centrala si daca se obtureaza in totalitate ferestrele incaperilor
principale ale apartamentelor) ;

- pe parapetii balcoanelor imobilelor situate pe arterele principale de circulatie din zona centrala a
orasului si in zonele ce fac obiectul PUZ CP, cu exceptia mesh-urilor ocazionale (mesh-ul ocazional se
amplaseaza cu prilejul unui eveniment, numai pe durata promovarii/organizarii evenimentului, pe
bazd de aviz pentru publicitate temporara).




7. Indicatoare publicitare directionale si casete publicitare neluminoase

- se pot amplasa in baza autorizatiei de construire, pe stalpii Electrica si Transurb, in conditiile art.
39 alin. (1) din Legea nr. 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate,
republicata, cu modificarile si completarile ulterioare:

Conditii de amplasare:

- amplasarea pe stalpii Electrica si Transurb, daca pe acestia nu sunt montate semnalizari rutiere si indicatoare de circulatie;
- pe un stalp se pot monta max. doua suporturi, obligatoriu de acelasi tip, in acelasi plan si simetric amplasate;

- Tnaltimea de amplasare este de min.3,00 m ;

- suprafata indicatorului publicitar directional sau a casetei este mai mica sau egala cu 1,50 mp;

- proiectia la sol a fiecarui mijloc de publicitate va fi obligatoriu in afara gabaritului carosabilului (art. 26(2) din lege).

8. Publicitatea temporara si proiecte publicitare speciale

- se pot amplasa pe bazd de aviz pentru publicitate temporara:

a) structuri publicitare autoportante (sistem/cadru suport amplasat la sol, fara fundatie sau un alt
sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate, pe care sunt dispuse fete realizate din materiale
usoare de tip mesh, plasa fina, panza si altele asemenea, pe care se afla imprimate reclame si mesaje
publicitare).

b) constructii provizorii atipice (publicitate realizata prin intermediul unor mijloace, structuri,
corpuri, instalatii originale, fara repetitie, create special in scopul promovarii unui produs, serviciu,
eveniment, fara fundatie).

9. Afise publicitare si_anunturi_de mica publicitate - se pot amplasa pe bazd de aviz pentru
publicitate temporara, in locuri special amenajate (panouri speciale) - de regula, in zona statiilor bus.
- panourile speciale sunt destinate afiselor pentru spectacole publice, teatre, concerte si altele
asemenea si a anunturilor de mica publicitate.

- se interzice aplicarea de afise, postere pe stalpii Electrica SA, Transurb SA sau pe orice alt suport
(garduri, fatade de cladiri, transformatoare electrice, copaci etc.) amplasate pe domeniul public.

10. Publicitatea pe vehicule publicitare si pe mijloace de transport in comun - pe bazd de aviz
pentru publicitate temporara, pentru:

- vehiculele publicitare - care sunt cele special echipate in scopuri de publicitate, respectiv sunt
adaptate realizarii de reclama si publicitate prin lipire afise, montare panouri, inscriptionare texte
publicitare si/sau vehicule ce utilizeaza mijloace de publicitate sonora.

Se interzice:

- stationarea vehiculelor publicitare pe drumurile publice sau in locurile vizibile dinspre acestea;

- circulatia in convoi a vehiculelor publicitare.

Conditii:

- utilizarea ca suport pentru afise/materiale autocolante, reclame publicitare a mijloacelor de
transport in comun - sa nu fie afectata vizibilitatea calatorilor inspre exteriorul mijlocului de
transport;

- deplasarea vehiculelor se va desfasura de luni - pana vineri, de 2 ore/zi (intre orele 102 -11% si orele
162 - 17%) si pe un traseu stabilit de autoritatea administratiei publice locale;

- viteza de deplasare a vehiculelor va fi jumatate din viteza admisibila pe tronsonul de strada;

- nivelul zgomotului nu va putea depasi limitele maxime admisibile din standardele in vigoare.

11. Pentru alte tipuri de mijloace de publicitate care nu se regasesc in cuprinsul prezentului
Regulament dar pot fi solicitate in vederea amplasarii, avizarea sau autorizarea, dupa caz, se face in
conditiile legii.

12. Pentru activitati de promovare pe termen scurt, ce nu depasesc 30 zile (festivaluri, targuri,
expozitii, lansari de produse, distribuiri de mostre si tiparituri, fluturasi si pliante, manifestari cu
ocazia unor evenimente speciale cu caracter social, politic, cultural-distractiv, comercial, turistic,
sportiv si altele asemenea), se poate emite aviz pentru publicitate temporara.

Capitolul V

Sanctiuni si contraventii

Art. 13 - Politia Locala Galati urmareste respectarea disciplinei in domeniul urbanismului si al
autorizarii executarii lucrarilor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate in municipiul Galati. Tn
functie de incalcarea prevederilor legale, politistii locali vor aplica sanctiunile prevazute de legislatia
in vigoare.

Capitolul VI
Dispozitii finale




Art. 14 - (1) Se interzice folosirea in alcatuirea firmelor si reclamelor a textelor si imaginilor care
contravin normelor legale in vigoare sau care aduc atingere bunelor moravuri.

(2) Tn cazul afisarii neavizate a unor reclame care incalcd normele moralei si bunului simt, Primaria
Municipiului Galati isi rezerva dreptul desfiintarii acestora.

Art. 15 - Anunturile afisate, panourile rezistente la intemperii si alte mijloace folosite in cadrul
procesului de informare si consultare a publicului conform Regulamentului Local aprobat prin HCL nr.
238/26.05.2011 cu modificarile si completarile ulterioare si Ordinului Ministerului Dezvoltarii
Regionale si Turismului nr. 2701/30.12.2010, precum si panourile de identificare a investitiilor
amplasate conform Ordinului nr. 839/2009 pentru aprobarea Normelor Metodologice de aplicare a
Legii nr. 50/1991 nu se supun reglementarilor stabilite prin prezentul Regulament.

Art. 16 - (1) Aparatul de specialitate din cadrul Primariei Municipiului Galati raspunde de indeplinirea
procedurilor prevazute in prezentul Regulament.

(2) Responsabilitatile prevazute la alin. (1) sunt sarcini de serviciu si se cuprind in fisa postului.

Art. 17 - Schimbarea unor normative tehnice, aparitia unora noi sau alte modificari ale legislatiei pot
conduce, dupa caz, la modificarea unor parti sau a intregului Regulament prin Hotarare a Consiliului
Local Galati.

Art. 18 - Anexele nr. 1, 2, 3, 4, Anexa 5 - modalitatea de atribuire a amplasamentelor si model
Contract de asociere, precum si plansa ,,zone de publicitate restransa si zone de publicitate largita in
municipiul Galati” fac parte integranta din prezentul Regulament.

Anexa 1
Cdtre
Primarul Municipiului Galati

CERERE
pentru emitere aviz publicitate temporara

Subsemnatul reprezentant al firmei
beneficiare
CNP| |
certificat de inregistrare cod fiscal
cu sediul in judetul
municipiul/orasul/ comuna satul sectorul
cod postal strada nr. bl. sC. et.
ap. telefon/fax e-mail ,
In conformitate cu prevederile Regulamentului privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de
publicitate in municipiul Galati, aprobat prin HCL nr. ..... [eein. , solicit amplasarea:
in judetul Galati, municipiul Galati, strada nr. cod postal

Solicit amplasarea sistemului publicitar in scopul:

Continutul materialului publicitar

Perioada solicitatd




Amplasarea sistemului publicitar se va face:
1. Dupa tipul de activitate promotionala:

- publicitate

- reclamad

- organizare de evenimente

- distribuire de mostre, pliante

- altele

2. Dupa regimul juridic al amplasamentului:
- pe domeniu privat
Persoane fizice
Persoane juridice
Consiliul local al municipiului Galati __
- pe domeniu public

3. Dupa locul de amplasare:

Pe cladiri cu functiunea de: - locuinte sau locuinte + alte functiuni
- alte functiuni decat locuinte
Pe stalpi: - stalpi ELECTRICA SA
- stalpi TRANSURB SA
- stalpi proprii

Autoportante:
a) - fixe
- pe spatiul verde
- pe spatiul pietonal
b) - mobile
- pe autovehicule

Anexez:

-act identitate reprezentant legal (copie);

-certificat de inregistrare firma beneficiara (copie);

-plan de situatie la scara 1:500, in original, 1 exemplar;

-schita sistemului publicitar cu mesajul publicitar aferent, in original, 1 exemplar;

-acordul proprietarilor suportului pe care va fi montat sistemul publicitar (daca e cazul);
-acordul societatii de salubrizare (daca e cazul);

-dovada achitarii taxei de reclama (copie);

-licenta de ocupare a domeniului public (daca e cazul);

-dovada achitarii taxei de eliberare a avizului de publicitate temporara (copie);

-pentru structurile publicitare autoportante si proiectele publicitare speciale- conform art. 41
din Legea nr. 185-2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate, modificata
si completata prin Legea nr. 154-2017,;

-pentru_zonele de publicitate restransa (stabilite prin prezentul Regulament) - avizul pentru
publicitate temporara se va emite numai dupa obtinerea punctului de vedere al Directiei
Judetene pentru Cultura Galati.

Data SEMNATURA,

Anexa 2

Catre



Primarul Municipiului Galati

CERERE
pentru prelungirea valabilitatii avizului pentru publicitate temporara

Subsemnatul reprezentant al firmei beneficiare
CNP| |
certificat de inregistrare cod fiscal
cu sediul in judetul
municipiul/orasul/ comuna satul sectorul cod postal
strada nr. bl. sc. __et. ap. telefon/fax
e-mail

in conformitate cu prevederile Regulamentului privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de
publicitate in municipiul Galati, aprobat prin HCL nr. ... .............

Solicit prelungirea valabilitatii Avizului pentru publicitate temporara

nr. / din data de pana la data de

Anexez prezentei cereri:

- Avizul pentru publicitate temporara nr. / (in original)

- documentul privind achitarea taxei pentru prelungirea valabilitatii avizului pentru
publicitate temporara (in copie)

- dovada achitarii taxei de reclama;

- dovada achitarii taxei de ocupare adomeniului public

Semnatura -------

Anexa 3

Metodologia de autorizare

Certificatul de urbanism

e cerere tip pentru emiterea certificatului de urbanism, completata cu elementele de identificare
ale beneficiarului si imobilului, cu precizarea scopului solicitarii actului;
e planuri cadastrale/topografice, cu evidentierea imobilelor in cauza, astfel:

pentru imobilele neinscrise in evidentele de cadastru si publicitate imobiliara: plan de incadrare
in zona, la una din scarile 1:10.000, 1:5000, 1:2000, 1:1000, 1:500, dupa caz, la cerere, de catre
OCPI

pentru imobilele inscrise in evidentele de cadastru si publicitate imobiliara: extras din planul
cadastral de pe ortofotoplan si extras de carte funciara pentru informare actualizat la zi, eliberate ,
la cerere, de catre OCPI
o certificat de inregistrare + cod fiscal (in copie);
e documentul de plata a taxei pentru eliberarea Certificatului de Urbanism (copie);
o fotografii/simulari pe calculator, color inainte si dupa montarea panoului publicitar

Continutul documentatiei pentru obtinerea Autorizatiei de construire



e cerere tip pentru emiterea autorizatiei de construire - inclusiv anexa - completata cu elementele
de identificare si datele tehnice conform proiectului pentru autorizarea executarii lucrarilor de
construire;

e documentul de plata a taxei pentru eliberarea autorizatiei de construire (copie);

o certificatul de urbanism (copie);

e dovada titlului asupra imobilului, teren si/sau constructii (drept real principal/drept de creanta),
copie legalizata;

e extrasul de plan cadastral actualizat la zi si extrasul de carte funciara de informare actualizat la
Zi;

e proiectul pentru autorizarea executarii lucrarilor de construire intocmit de un proiectant
autorizat (in original, in doua exemplare) care trebuie sa contina:

- plan de situatie pe suport topo vizat de OCPI (cu indicarea coordonatelor panoului in sistem
stereografic 1970 in cazul amplasarii pe teren proprietatea publica sau privata a municipiului);

- plan de executie;

- sectiune prin fatada;

- detalii de prindere (vedere laterala);

- memoriu tehnic;

- fotografii /simulari pe calculator, color inainte si dupa montarea/amplasarea mijlocului de
publicitate;

o referate de verificare proiect conform Anexei 2 - continutul simplificat al documentatiei tehnice
- Ordinul nr. 839/2009 pentru aprobarea Normelor metodologice de aplicare a Legii nr. 50/1991
privind autorizarea executarii lucrarilor de constructii, actualizat;

e documentele, avizele, acordurile si punctul de vedere/actul administrativ al autoritatii pentru
protectia mediului competente, solicitate prin Certificatul de Urbanism;

¢ acordul asociatiei de proprietari (unde este cazul), in forma autentica;

e acordul proprietar/proprietari imobile proprietate persoane fizice si/sau juridice(unde este
cazul).

Anexa 4
ROMANIA
JUDETUL GALATI
PRIMARIA MUNICIPIULUI GALATI
AVIZ PENTRU PUBLICITATE TEMPORARA
nr. din 20

Ca urmare a cererii = nr. ....oceeeueee. diN oeeeeeeeeereeenenne adresate de persoana fizica / persoana juridica
.................................................................................................... cu domiciliul / sediul in judetul
........................................ , municipiul ceevenssssesnsnssssesesasasnsnes sy COA  POSEAL  woeeevevenrrerecennne,  Strada
........................................ s nr. vveeaeny bl. rreervenny sC. veeney et.
...... AP veveen, LOLETON et eeeeeen , €-MAL CNP/CUI

in baza documentatiei depuse si in conformitate cu prevederile Regulamentului privind amplasarea si
autorizarea mijloacelor de publicitate in municipiul Galati, aprobat prin HCL nr. ... v

se emite prezentul acord in vederea amplasarii / afisarii

TN SCOPUL weererererreeeeeeeeresesesesesesesesesesesesesesesssesessssssssssssssesssssesesesesesesesesssesesesessesessssssssnsasees o .
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amplasat in  judetul Galati, municipiul Galati, cod postal ... , strada

.............................................. s Nt cveeeereeseeeneeeee oy Dleveeciieeee s ;SCiveecnese €10 eieeeey AP ceereenenne
Prezentul aviz pentru publicitate temporara are valabilitate de ............... zile,
de la data ....ccceeererrennee. pana la data ............. .

Prelungirea termenului de valabilitate a avizului pentru publicitate temporara se poate face la
cererea titularului, formulata cu cel putin 5 (cinci) zile Tnaintea expirarii valabilitatii acestuia.

S-a achitat taxa de .......co.cu.e.... conform chitantei nr. .................... diN o

Prezentul aviz pentru publicitate temporara a fost transmis solicitantului direct / prin posta la data
de e .

PRIMAR
ARHITECT SEF
Red ............... VA o1 R = SN / data ...ceceeeennenene
Se prelungeste valabilitatea avizului pentru publicitate temporara nr. .......... [ eeeeeeereneenenenenns .
de la data de .....ccoeveveveveeeennene . pana la data de ......cceveeeerennee.

Dupa aceasta data, o noua prelungire a valabilitatii nu este posibila, solicitantul urmand sa
obtina, in conditiile Regulamentului privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate
in municipiul Galati, aprobat prin HCL nr. ............. | eveerenerenneesnenenens . , un alt aviz pentru
publicitate temporara.

PRIMAR

ARHITECT SEF

Data prelungirii valabilitatii: ......coceeeeverrererererersesesnenee

Achitat taxa de: ................ lei, conform chitantei nr. ......ccccu.n... AiN cerreeeeereecreeennenees
Transmis solicitantului la data de .......cceeevevenenee. direct / prin posta.
Red .....ceuuee / Nl €X. evceccecncnes / data ....eeninnnne
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Anexa 5

—

Modalitatea de atribuire a amplasamentelor prin concesionare/inchiriere
¢ Documentatia va cuprinde:
- cererea de solicitare atribuire contract
- Certificatul de urbanism emis in scopul obtinerii Autorizatiei de construire pentru
amplasarea mijloacelor de publicitate pe proprietatea municipiului Galati (domeniul
public/privat).
- documentele aferente (Anexa 3 la prezentul Regulament) emiterii Certificatului de
urbanism.

e Directia Patrimoniu din cadrul Primariei municipiului Galati va inainta Consiliului local un Proiect
de hotarare in vederea concesionarii /inchirierii prin licitatie publica a unor amplasamente
destinate amplasarii mijloacelor de publicitate, procedura ce se va organiza in conformitate cu
prevederile OUG nr. 57/2019 privind Codul administrativ.

Modalitatea de atribuire a amplasamentelor prin asociere in participatie cu municipiul Galati

e Directia Patrimoniu va inainta Consiliului local un Proiect de hotarare impreuna cu documentatia
aferenta (mentionata mai sus, la pct. 1).

e Hotararea privind asocierea in participatie va cuprinde urmatoarele elemente:

datele de identificare a asociatului, persoana juridica
durata asocierii si data de la care aceasta incepe
obiectul asocierii

modelul contractului de asociere in participatie

e amplasamentele proprietatea municipiului Galati, destinate exploatarii in comun, prin activitati de
publicitate, respectiv plansa ,zone de publicitate restransa si zone de publicitate largita in
municipiul Galati” care este parte integranta a prezentului Regulament, va deveni si parte
integranta a Hotararii prevazute mai sus, la pct. 2.

e Contractul de asociere in participatie va cuprinde clauze privind aportul partilor, impartirea

rezultatului financiar al asocierii si incetarea contractului.

CONTRACT DE ASOCIERE IN PARTICIPATIUNE

Pdrtile contractante :

Art. 1 - Unitatea Administrativ Teritoriald - Municipiul Galati, cu sediul in Galati, str. DOMNEASCA,
NR. 54, reprezentatd prin Primar lonut-Florin Pucheanu, in temeiul art. 154, alin. 6) din OUG nr.
57/2019 privind Codul Administrativ, denumitd in cele ce urmeaza Asociat public,

Si

Art. 2. SC , cu sediul in , inregistrata la ONRC sub
numarul avand CUI , cont ,
reprezentata legal de , denumita in cele ce urmeaza Asociat privat,

PREAMBUL

Avand in vedere:

a) Ca Asociatul privat isi desfdsoard activitatea in domeniul publicitatii outdoor, derulatd prin
intermediul mijloacelor de publicitate pe care le are in proprietate pentru amplasarea in diverse
locatii situate pe domeniul public sau privat, dar si in domeniul serviciilor conexe publicitdtii si
promovadrii;

b)  Ca Asociatul privat dispune de resursele materiale, nemateriale si know-how-ul referitor la
activitatea de publicitate prin afisarea de continut publicitar pe toate tipurile de mijloace de
publicitate;

¢) Scrisoarea transmisd de Asociatul privat privind intentia de asociere cu Municipiul Galati,
inregistratd cu nr. ;
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d) Ca Asociatul public detine in proprietate si/sau administrare amplasamente pe care pot fi
montate diverse tipuri de suporturi/mijloace de publicitate;

e) Asociatul public intentioneazd sd obtind beneficii financiare extrabugetare si sd transmitd
mesaje de informare, dar si sd promoveze activitdtile socio-culturale ale municipiului prin
intermediul mijloacelor de publicitate;

f) Legea nr.185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate, republicatd;

g)  Hotdrarea Consiliului Local Galati nr. cu privire la aprobarea asocierilor in
participatie, amplasamentelor a cdror utilizare este adusd ca aport si tipurilor de mijloace de
publicitate care pot fi amplasate pe respectivele amplasamente;

Asociatul public si Asociatul privat intentioneazd sd constituie prezenta asociere in participatie, in
vederea obtinerii de beneficii, prin exploatarea in comun a obiectului asocierii, astfel cd au convenit
incheierea prezentului contract de asociere in participatie, in baza art. 1881-1889 si art. 1949-1954
Cod Civil, cu respectarea urmatoarelor dispozitii:

Art. 3. Interpretare :
(1) Pluralul va include singularul si invers;
(2) Referirea la orice documente contractuale va include orice modificare adusd sau
inlocuirea acestora;
(3) Referirea la termenele exprimate in zile va avea in vedere zile calendaristice, iar in
calcul nu vor fi cuprinse ziua de inceput si cea de sfdrsit a termenului;
(4) In acest contract titlurile au fost introduse numai pentru facilitarea referintelor si nu
afecteazd interpretarea acestora;
(5) Referirea la oricare din pdrtile semnatare ale prezentului contract va avea in vedere si
succesorii sai in drepturi;
Art. 4. Definitii :
Termenii utilizati in prezentul contract au urmdtoarele definitii:
a) Domeniul public ( terenuri) - bunuri publice de interes local asupra cdrora autoritatea
administrative-teritoriald isi exercitd dreptul de proprietate si/sau administrare;
b) Amplasament - locatie/zona individualizata prin HCL si in care se poate regasi
mijloace/suporturi publicitare;
¢) Operator Outdoor - societatea ce are ca obiect de activitate principal unul din codurile
CAEN 7311 - Activitati ale agentiilor de publicitate, 7312- Servicii de reprezentare media si
isi desfdsoard activitatea in piata locald sau nationald;
d) Contract de asociere in participatie - act juridic care reprezintd acordul de vointd ale
celor doud pdrti, respectiv Asociatul public si Asociatul privat avdnd ca obiect asocierea in
vederea exploatdrii in comun, in scop publicitar, a aporturilor aduse in asociere;
e) Mijloace de publicitate/suporturi publicitare - structure metalice ce pot avea in componenta:
fundatie (daca este cazul), picior, echipate cu instalatie electrica pentru iluminare (dacd este cazul),
cu una sau doud fete de expunere de dimensiuni diverse, in scopul afisdrii de campanii publicitare
ale clientilor;
f)  Clienti - tertii cu care Asociatul privat va incheia contracte de publicitate in nume propriu, dar
pe seama asocierii, constdnd in inchirierea de spatiu publicitar pe mijloacele/suporturile publicitare
in vederea afisdrii/ difuzdrii de reclame;
g) Contract de publicitate - contractul incheiat intre Asociatul privat si clientul comercial si nu
numai, avand ca obiect punerea la dispozitia clientului a spatiului publicitar aferent
mijloacelor/suporturilor  publicitare = montate/aflate =~ pe  amplasamente, in  vederea
expunerii/ difuzdrii de reclame;
h)  Sistem floating - expunerea campaniilor publicitare pe fetele mijloacelor/suporturilor
publicitare in functie de disponibilitate si comenzile ferme date de terti beneficiari ai reclamelor
expuse;
i) Publicitate - totalitatea modalitdatilor si instrumentelor specifice utilizate pentru a facilita
cunoasterea si aprecierea de cdtre consumatori a anumitor produse, servicii sau pentru a informa
publicul asupra unor evenimente, a destinatiei unor spatii, lansdri de produse, deschideri de
magazine si altele asemenea, precum si orice formd de prezentare a unei activitdti comerciale,
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industriale, artizanale sau liber-profesioniste avand ca scop promovarea vanzdrii de bunuri si servicii,
de drepturi si obligatii;

j)  Profitul asocierii - reprezintd veniturile nete realizate de Asociatul privat din contractele de
promovare/publicitate incheiate cu clientii;

k)  Zi- zi calendaristicd;

) An - 365 de zile;

m) Reprezentant - persoand imputernicitd sd reprezinte fiecare parte contractantd in conducerea
si administrarea prezentului contract;

Art.5. Scopul Asocierii

(1)  Scopul prezentului Contract este acela de a stabili principiile si mecanismele pe baza carora
asociatii vor colabora in cadrul asocierii pentru obtinerea de beneficii reciproce, din contractele de
promovare/publicitate pe mijloacele/suporturile publicitare, amplasate pe domeniul public sau privat
al UAT Municipiul Galati, in vederea afisarii/difuzarii de reclame pentru client, prin exploatarea in
comun a aporturilor asociatilor;

(2) Asocierea isi va desfasura activitatea in mod independent de activitatea specifica a fiecarei
parti;

(3) Asocierea isi va desfasura activitatea dupa urmatoarele principii:

a) Independeta comerciala, financiara, manageriala si juridica a fiecarei parti;

b)  Prioritate in prestarea de servicii de promovare/publicitate in vederea realizarii obiectului
asocierii;

c) Desfasurarea in conditii de eficienta economica a activitatii ce reprezinta obiectul asocierii;

(4) Asocierea in participatie astfel constituita nu formeaza o noua persoana juridica.

Art. 6. Obiectul Contractului

6.1. Obiectul generic al asocierii in participatie

(1) Desemnarea liderului asocierii ca fiind Asociatul privat pentru conducerea si
administrarea asocierii;

(2) Punerea in comun de catre asociati a aporturilor, asa cum sunt mentionate in art.8, necesare in
vederea sprijinirii activitatii si obligatiilor pe care si le va asuma Asociatul privat in relatiile
contractuale pe care le va incheia cu clientii pentru realizarea scopului si obiectului asocierii.

(3) In raporturile cu clientii, potrivit prevederilor legale, Asociatul privat este desemnat sa reprezinte
asocierea si va contracta in nume propriu prestarea de servicii publicitare, dar pe seama ambilor
asociati.

(4) Pentru a nu exista confuzii, operatiunile si activitatile desfasurate de Asociatul privat pe seama
ambilor asociasi, conform alin. (3), in ceea ce priveste Asociatul public, vor imbraca forma unui
mandat fara reprezentare.

6.2. Obiectul specific al asocierii in participatie

(1) Obiectul specific al prezentului contract consta in exploatarea in comun a potentialului publicitar
al mijloacelor/suporturilor publicitare montate pe amplasamente in vederea obtinerii de beneficii de
catre asociere;

(2) Exploatarea obiectului specific al asocierii, asa cum este mentionat, se va realiza prin :

- incheierea de catre Asociatul privat si clienti de contracte de promovare/publicitate avand ca obiect
generic afisarea/difuzarea de reclame/spoturi publicitare, respectiv punerea la dispozitia clientilor
de spatiu/timp in vederea afisarii/difuzarii de reclame/spoturi cu continut publicitar;

- afisarea/difuzarea unor campanii de interes public ale Asociatului public ce se vor derula in sistem
floating pe un numar de fete ale mijloacelor/suporturilor publicitare ce vor reprezenta un procent de
5% din totalul respectivelor mijloace/suporturi publicitare, pe durata intregului Contract de asociere;
Art.7. Durata contractului

Durata contractului este de cu incepere de la data de

Art.8. Aportul partilor

(1) Aportul Asociatului public in vederea realizarii activitatilor economice ce formeaza obiectul
prezentului contract consta in dreptul de folosinta ( drept de creanta, nu drept real) asupra
amplasamentelor mentionate in anexa nr. a contractului, propice pentru amplasarea de
mijloace/suporturi publicitare;

(2) Aportul Asociatului privat in vederea realizarii activitatilor economice ce formeaza obiectul
prezentului contract consta in :

a) Dreptul de folosinta asupra mijloacelor/suporturilor publicitare care se regasesc sau se vor
regasi pe amplasamente;
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b) Resursele financiare necesare realizarii obiectului prezentului contract, inclusiv, dar nelimitativ,
cheltuieli inregistrate ca urmare a contractarii de servicii (proiectare, autorizare, amplasare,
racordare la punctul de energie a mijloacelor/suporturilor publicitare, etc)

c) Dreptul de folosinta asupra soft-ului de operare a mijloacelor/suporturilor publicitare, daca va fi
necesar pentru utilizarea anumitor suporturi publicitare;

d)  Serviciile/activitatile de implementare si operare a soft-ului, update, mentenanta si asistenta
tehnica, in cazul aplicarii dispozitiilor lit.c);

e) Accesul la portofoliul de clienti actuali sau viitor, nationali sau internationali interesati in a face
reclama/promovare/publicitate prin intermediul mijloacelor/suporturilor publicitare de pe
amplasamente;

f) Know-how-ul specific activitatii de publicitate, know-how ce include toate operatiunile necesare
pentru contractarea de clienti si derularea contractelor de publicitate incheiate in vederea obtinerii
de beneficii pentru asociati;

g) Mijloacele tehnice impuse de o activitate efficienta pentru desfasurarea si dezvoltarea continua
a exploatarii potentialului publicitar al mijloacelor/suporturilor de pe amplasamente, in vederea
obtineriii de beneficii pentru asociati;

h)  Serviciile ( resursele umane) atat pentru desfasurarea activitatilor necesare exploatarii
publicitare a mijloacelor/suporturilor publicitare de pe amplasamente, in conditii optime de
functionare si operare, cat si in derulareaa activitatilor de vanzare publicitate;

i) Serviciile ( resursele umane) pentru desfasurarea activitatilor de interes public ale Asociatului
Public ce se vor derula in sistem floating pe un numar de fete ale mijloacelor/suporturilor publicitare
ce vor reprezenta un procent de 5% din totalul respectivelor mijloace/suporturi publicitare si pe care
vor fi afisate/difuzate campanii in interes public.

(3) Cu exceptia resurselor financiare si resurselor umane (necesare prestarii activitatilor asocierii),
bunurile a caror folosinta este adusa ca aport in asociere sunt si vor ramane in proprietatea celui care
le-a adus.

(4) Bunurile a caror folosinta este aportata in asociere vor fi mentionate intr-o nota de inventar sau
proces verbal ce se va intocmi in termen de 5 zile de la data semnarii contractului.

(5) TIn relatiile cu tertii, raspunderea pentru obligatiile contractuale incheiate cu acestia, revine
partii care a dat nastere obligatiei respective.

Art. 9 Conducerea, administrarea si contabilitatea asocierii

(1) Asocierea va fi condusa si administrata de Asociatul privat.

(2)Contabilitatea asocierii se va realiza in conformitate cu legislatia in vigoare si va fi efectuata de
catre Asociatul privat pe cheltuiala sa, iar Asociatul public are dreptul de a verifica, lunar sau ori de
cate ori considera necesar, toate contractele de publicitate/promovare incheiate de Asociatul privat
cu clientii in vederea obtinerii de venituri pentru asociati, modul de intocmire a decontului asocierii
pentru decontarea cheltuielilor si veniturilor realizate din operatiunile aferente asocierii, balanta de
verificare cu veniturile si cheltuielile asocierii, precum si orice alte documente si sisteme IT ce au
legaturd cu desfasurarea activitatilor ce fac obiectul prezentului contract. Tn acest scop Asociatul
privat va aduce mereu la cunostinta clientilor posibilitatea si dreptul Asociatului public de a vedea
contractele semnate, fara a exista posibilitatea invocarii de niciuna din parti a vreunei obligatii de
confidentialitate fata de Asociatul public.

(3)Asociatul privat va mentine evidente electronice cu reclamele afisate/difuzate pe
mijloacele/suporturile publicitare de pe amplasamente.

(4)Asociatul privat va transmite lunar catre Asociatul public situatia centralizata a contractelor de
publicitate si raportul cu reclamele afisate/difuzate pe mijloacele/suporturile publicitare de pe
amplasamente, balanta de verificare, decontul pentru operatiuni in participatiune si alte documente
contabile ale asocierii necesare pentru verificarea rezultatelor financiare ale asocierii, Asociatul
public avand dreptul de a audita toate costurile prezentate.

(5)Asociatul privat va permite controlul Asociatului public asupra operatiunilor asocierii, ori de cate
ori Asociatul public va considera oportun.

(6)Asociatul privat va urmari permanent, pe cheltuiala sa, incasarea pretului contractelor de
publicitate de la clienti si, in situatia obtinerii de profit, va achita catre Asociatul public sumele
datorate conform prezentului contract de asociere in participatiune.

Art. 10. Etape derulare activitate

10.1. Derularea activitatii de publicitate:
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(1) Asociatul privat va incheia, in nume propriu, dar pe seama asocierii, contracte de
publicitate/promovare cu Clientii care doresc sa-si promoveze reclamele proprii sau pe cele ale
beneficiarilor directi prin intermediul mijloacelor/suporturilor publicitare de pe ampalsamente.

(2) Asociatul privat va negocia cu Clientii conditiile contractuale acordand discount-uri la preturile de
rate - card pe care le practica si, de asemenea, putand apela la acordarea de discount-uri sau
reduceri pentru cantitate/volum derulat.

(3) Asociatul privat va raspunde de respectarea legislatiei in vigoare in ceea ce priveste publicitatea si
conditiile de afisare/difuzare a acesteia.

Art.11. Impartirea rezultatului financiar al asocierii

(1) Cota de participare la beneficiile asocierii este urmatoarea :

a)  Asociatul public are o cota de participare de 35% din beneficiile asocierii generate de veniturile
obtinute, dupa deducerea cheltuielilor prevazute la alin. (4), din contractele de
promovare/publicitate si o cota de 0,01% din pierderi, daca este cazul;

b)  Asociatul privat are o cota de participare de 65% din beneficiile asocierii generate de veniturile
obtinute, dupa deducerea cheltuielilor prevazute la art. (4), din contractele de
promovare/publicitate si o cota de 99,99% din pierderi.

(2) Veniturile si cheltuielile asocierii vor fi contabilizate de catre Asociatul privat si vor fi
repartizate lunar, pe baza de decont pentru operatiuni in participatie, fiecarui asociat conform cotei
de participare la asociere, pana la data de 15 a lunii urmatoare. Pentru claritate, repartizarea
mentionata anterior se refera strict la intocmirea si transmiterea decontului pentru operatiuni in
participatie.

(3) Asociatul public are dreptul de a audita, la cerere, toate inregistrarile contabile aferente
asocierii efectuate de catre Asociatul privat.

(4) Cheltuielile operationale/de exploatare reprezinta cheltuielile avansate sau deduse din venitul
brut si realizate de asociati in vederea desfasurarii activitatii comune, respectiv:

a) Impozite si taxele pentru veniturile obtinute pentru serviciile de reclama si publicitate ( daca
este cazul )

b)  Cheltuielile aferente consumului lunar de energie electrica, necesar functionarii
mijloacelor/suporturilor publicitare si reclamelor afisate/difuzate pe acestea.

(5) Asociatul privat va depune toate eforturile in vederea incasarii veniturilor obsinute ca urmare a
contractelor de promovare/publicitate incheiate cu Clientii, avand astfel o obligatie de diligenta si nu
de rezultat. Asociatul privat va fi exonerat de raspundere sub acest aspect daca demonstreaza ca a
folosit toate mijloacele rezonabile pentru incasarea sumelor datorate: cereri de chemare in judecata,
cereri de faliment, executari silite.

(6) Cota rezultata din veniturile realizate din contracte de promovare/publicitate, cuvenita fiecarui
asociat va fi calculata la sfarsitul fiecarei luni. Asociatul privat va distribui sumele corespunzatoare
cuvenite Asociatului public prin transfer bancar, in contul deschis la
Trezoreria Municipiului Galati, in termen de de la data depunerii decontului.

(7) In situatia obtinerii unui rezultat nefavorabil (pierdere), Asociatul privat va transfera in contul
asocierii sumele datorate, in procentul stabilit de 99,99%, pentru acoperirea pierderilor inregistrate
din operatiunile in participatie. Astfel, avand in vedere ca potrivit dispozitiilor art.9, Asociatul privat
asigura managementul obtinerii contractelor de publicitate pentru asigurarea profitabilitatii, stabilind
preturile de vanzare reclama si publicitate, astfel incat acestea sa nu scada pe o perioada de 3 luni
consecutive sub 10% din nivelul chiriilor incasate de Municipiul Galati, in anul 2022, exceptie facand
situatia cand este declarata stare de urgenta sau stare de alerta, fara ca prin aceasta sa se contravina
scopului asocierii sau sa se incalce dispozitiile art. 1953, alin. (5) din Cod Civil.

(8) Tn vederea efectuarii platilor Asociatul privat va prezenta catre Asociatul public, lunar, cel
tarziu in data de 15 a lunii urmatoare, un raport de activitate cuprinzand evidenta beneficiilor
asocierii, a TVA, taxelor pentru serviciile de reclama si publicitate, cheltuielile operationale/de
exploatare si a rezultatului financiar ( diferenta dintre venituri si cheltuielile financiare ale asocierii).
(9) Rapoartele intocmite de Asociatul privat reprezinta baza calculului beneficiilor asocierii si
temeiul efectuarii platii cotei reprezentand rezultatul favorabil (profit), iar plata sumelor
corespunzatoare se va efectua potrivit valorilor determinate conform acestor rapoarte si cotei de
participare la beneficiile asocierii. Pentru depasirea termenului de plata, asa cum este mentionat,
Asociatul public are dreptul sa aplice penalitati contractuale de 0,1% pe zi de intarziere, iar
intarzierea cu peste 30 de zile a platii sumelor datorate conform scadentelor stabilite in acest
contract , da dreptul Asociatului public sa considere reziliat de drept prezentul contract prin
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transmiterea unei notificari Asociatului privat, fara punerea in intarziere si fara interventia
instantelor judecatoresti.

(10)Asociatul public are dreptul sa controleze activitatea aferenta asocierii. In acest sens, poate cere,
iar Asociatul privat are obligatia sa ii puna la dispozitie, in termen de maximum 3 zile de la primirea
cererii, documentele justificative referitoare la Profitul Brut al asocierii, Taxe, Cheltuieli
Operationale/de exploatare si rezultatului financiar.

(11)Asociatul privat se angajeaza sa aiba o conduita de buna credinta fata de asociere si sa nu
contracteze cu persoane/entitati interpuse intre Asociatul privat si Clientii sai finali, in vederea
diminuarii beneficiilor asocierii, cu exceptia contractarii prin agentii de publicitate, precum si sa se
abtina de la orice conduita contrara intereselor asocierii.

Art. 12. Obligatiile asociatiilor

12.1. Obligatiile asociatului public :

a) sa inventarieze amplasamentele a caror folosinta este adusa ca aport in prezentul contract si sa se
asigure ca sunt propice amplasarii de catre Asociatul privat a mijloacelor/suporturilor publicitare si sa
semneze nota de inventar sau procesul verbal de inventariere;

b) sa elibereze documentele necesare amplasarii de catre Asociatul privat a mijloacelor/suporturilor
publicitare;

c) sa sprijine pe toate caile legale realizarea cat mai operative a obiectului de activitate al asocierii;
d) sa permita in baza protocolului existent incheiat conectarea mijloacelor/suporturilor publicitare la
reteaua de iluminat public, acolo unde este posibil;

e) sa anunte Asociatul privat in cazul in care identifica noi amplasamente pe care se pot amplasa
mijloace/suporturi publicitare, urmand ca, in situatia in care Asociatul privat este singurul care fsi
manifesta intentia de a amplasa mijloace/suporturi publicitare pe noile amplasamente identificate,
anexa nr. ____ a prezentului contract se va completa cu respectivele amplasamente, urmandu-se
procedura stabilita in prezentul contract.

f) in cazul efectuarii de lucrari de utilitate public in urma carora unul sau mai multe amplasamente
vor fi afectate de respectivele lucrari, Asociatul public va anunta Asociatul privat cu minim 20 de zile
inainte de inceperea lucrarilor in zonele respective si, in masura posibilitatilor, se vor pune la
dispozitia asocierii alte amplasamente in imediata apropiere a celor initiale. Cheltuielile rezultate in
urma relocarii vor fi suportate exclusiv de catre Asociatul privat.

12.2. Obligatiile asociatului privat

a) sa suporte toate costurile privind autorizarea, montarea, intretinerea, repararea, realizarea
bransamentelor electrice pentru mijloacele/suporturile publicitare;

b) sa onoreze obligatiile financiare ce decurg din prezentul contract de asociere in participatie;

) sa depuna la Primaria Municipiului Galati - pana la data de 15 a fiecarei luni, situatia contractelor
de promovare/publicitate incheiate cu clientii, pentru luna anterioara, din care sa rezulte sumele de
plata;

d) sa depuna la Primaria Municipiului Galati - pana la data de 5 a fiecarei luni situatia contractelor de
promovare/publicitate incheiate cu clientii, pentru luna anterioara, din care sa rezulte valoarea taxei
pentru serviciile de reclama si publicitate, asa cum a fost stabilita prin HCL. Plata taxei pentru
serviciile de reclama se va efectua pana la data de 10 a fiecarei luni pentru luna anterioara;

e) sa depunda la Primaria Municipiului Galati - pana la data de 5 a fiecarei luni, situatia
mijloacelor/suporturilor publicitare care au fost consumatoare de energie electrica si sa achite
contravaloarea energiei electrice in baza anexelor emise de Primaria Municipiului Galati, pana la data
de 25 a fiecarei luni, pentru luna anterioara;

f) in cazul in care Asociatul public identifica noi amplasamente pe care se pot amplasa noi
mijloace/suporturi publicitare, acestea vor fi aduse la cunostinta Asociatului privat, care, in termen
de maxim 5 zile isi va manifesta intentia de a amplasa sau nu mijloace/suporturi publicitare pe noile
amplasamente identificate. In situatia in care intentia va fi de amplasare si se va constatat ca niciun
alt operator de publicitate nu si-a manifestat o astfel de intentie, anexa nr. __a prezentului contract
de asociere se va completa cu respectivele amplasamente, iar Asociatul privat va amplasa noi
mijloace/suporturi publicitare, urmandu-se procedura stabilita in prezentul contract.

g) sa puna la dispozitia Asociatului public, in sistem floting, un procent de 5% din fetele
mijloacelor/suporturilor publicitare pe care nu sunt afisate/difuzate reclame ale clientilor, pentru
expunerea de campanii in interes public;
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h) sa expuna propria reclama/imagine in termen de 7 zile e la incetarea contractelor de
promovare/publicitate incheiate cu clientii, in cazul in care Asociatul public nu deruleaza campanii de
interes public, conform lit. g)

i) sa nu cesioneze contractul de asociere catre o alta persoana fizica sau juridica;

j) sa inscriptioneze mijloacele/suporturile publicitare a caror utilizare este adusa ca aport cu
informatii privind: denumirea societatii, CIF, numarul Autorizatiei de Construire, cod mijloc/suport
publicitare.

Art. 13. Regimul bunurilor la incetarea contractului

In cazul incetarii contractului prin orice mod:

a) Amplasamentele vor fi recuperate de Asociatul public in virtutea dreptului sau exclusiv de
proprietate. Asociatul privat renunta la orice drept de retentie cu privire la amplasamente, precum si
la dreptul de a invoca exceptia de neexecutare a contractului pentru a se opune eliberarii acestora;

b)  Resursele financiare aportate si care nu au fost consumate pana la data incetarii contractului se
vor restitui fiecarui asociat in proportia aportata;

c)  Mijloacele/suporturile publicitare vor fi recuperate de Asociatul privat, in virtutea dreptului sau
exclusiv de proprietate. Asociatul public renunta la orice drept de retentie cu privire la
mijloacele/suporturile publicitare, precum si la dreptul de a invoca exceptia de neexecutare a
contractului pentru a se opune desfiintarii acestora;

d) In situatia in care asociatul privat decide vanzarea mijloacelor/suporturilor publicitare a caror
folosinta a fost aportata, Asociatul public are drept de preferinta, la pret egal si pe care si-l poate
exprima in termen de 60 de zile de la data primirii notificarii Asociatului privat privind decizia de
vanzare,

e) Pretul de vanzare va fi stabilit in baza unui raport de evaluare, intocmit de catre un expert
evaluator angajat de Asociatul privat;

Art. 14 Incetarea contractului

Asocierea in participatie isi inceteaza activitatea ca urmare a urmatoarelor cauze :

a) Hotararea comuna a ambilor asociati;

b)  Expirarea termenului contractual in cazul in care niciunul dintre asociati nu isi manifesta
intentia de prelungire asa cum a fost mentionat in art. 5;

c) Rezilierea pentru neindeplinirea sau indeplinirea necorespunzatoare a obiectului de activitate,
respectiv a uneia sau mai multor obligatii prevazute de art. _____ din prezentul contract de asociere in
participatie, pentru o perioada mai mare de 30 de zile calendaristice, prin transmiterea unei
notificari Asociatului privat, fara punere in intarziere si fara interventia instantelor judecatoresti.

d)  Prin denuntare unilaterala de catre Asociatul public, prin transmiterea unei notificari Asociatului
privat, cu efect in 15 zile, in cazul in care rata de profitabilitate a Asocierii, raportata la un termen
de 6 luni contractuale, nu va depasi cu cel putin 5% veniturile pe care Asociatul public le obtinea din
contractele anterioare si care erau realizate pe acelasi numar si tip de mijloace/suporturi publicitare;
e) Prin lichidarea sau falimentul oricareia dintre partile semnatare ale prezentului contract;

f)  Lipsa totala de profitabilitate;

g) Hotararea definitive a unei instante judecatoresti

h)  Tn cazul modificarii legislatiei specific cu incidenta asupra prezentului Contract.

Art. 15. Solutionarea litigiilor

(1) Eventualele dispute/neintelegeri/litigii care pot sa apara intre asociati in timpul derularii
prezentului contract de asociere in participatie in legatura cu indeplinirea obiectului contractului se
vor solutiona pec ale amiabila, prin tratative directe.

(2) Tn cazul in care partile nu solutioneaza pe cale amiabila neintelegerile ivite in derlurarea
contractului, acestea vor fi supuse solutionarii instantelor judecatoresti competente.

Art. 16 Forta majora

(1) Niciuna din parti nu raspunde de neexecutarea la termen si/sau de executarea in mod
necorespunzator, total sau partial, a oricaror obligatii care i revin in baza prezentului contract, daca
neexecutarea sau executarea necorespunzatoare a obligatiei respective a fost cauzata de forta
majora, asa cum este definite prin lege.

(2) Partea care invoca forta majora este obligata sa notifice celeilalte parti, in termen de 5 zile,
producerea evenimentului si sa ia toate masurile posibile in vederea limitarii consecintelor acestuia.
(3) Declansarea starii de urgenta, prin decret prezidential este asmilata fortei majore.

(4) In situatia intervenirii fortei majore/starii de urgenta, prezentul contract se suspenda automat pe
0 perioada egala cu perioada acestora.
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Art.17. Notificarile intre parti

(1) In acceptiunea partilor contractante, orice notificare adresata celeilalte parti se considera
indeplinita daca va fi transmisa la adresa / sediul prevazute in contract sau prin posta electronica la :
a) pentru Asociatul public

- taxe si impozite: Directia Fiscala Locala Galati - depunere declaratii privind procentul asocierii si
taxa pentru servicii de reclama si publicitate,

- serviciu tehnic: Directia Tehnica - depundere declaratii privind consumul energie electrica,

- CIC : -solicitari, adrese, notificari etc.

b) pentru Asociatul Privat

Art.18. Protectia datelor cu caracter personal

(1) Partile inteleg ca, pentru scopul inchirierii si/sau executarii prezentului Contract, poate fi necesar
sau poate fi in interesul Partilor sa divulge una catre cealalta si/sau sa prelucreze in diferite moduri
date cu carcter personal despre anumite persoane fizice, precum : date despre angajati, colaboratori,
reprezentantii lor legali sau conventionali, clienti, precum si date cu caracter personal ale altor
persoane, prelucrate in contextul prestarii serviciilor acoperite de prezentul Contract. Partile vor
prelucra aceste date cu carcter personal in baza unor temeiuri legale proprii, stabilite de fiecare
dintre Parti, in acord cu legislatia aplicabila privind protectia datelor cu caracter personal.

(2) Partile inteleg si convin ca, in ceea ce priveste prelucrarea datelor personale astfel cum este
descrisamai sus, fiecare dintre Parti este operator de date independent, iar raporturile dintre Parti nu
dau nastere unor relatii de tipul operator-imputernicit sau operatori asociati. Fiecare dintre Parti se
obliga sa prelucreze datele cu caracter personal in legatura cu si/sau in contextul incheierii sau
executarii prezentului Contract in conformitate cu legislatia aplicabila protectiei datelor cu caracter
personal, incluzand prevederile regulamentului (UE) 2016/679 al Parlamentului European si al
Consiliului din 27 aprilie 2016 privind protectia persoanelor fizice in ceea ce priveste prelucrarea
datelor cu caracter personal si privind libera circulatie a acestor date si de abordare a Directivei
95/46/CE (GDPR).

(3) Fiecare Parte va stabili in mod independent scopurile in mijloacele prelucrarii datelor cu caracter
personal ce fac obiectul prezentei sanctiuni, fiind in mod individual si deplin corespunzatoare pentru
respectarea prevederilor legale aplicabile privind protectia datelor cu caracter personal, inclusiv cu
privire la respectarea drepturilor persoanelor vizate, dezvaluirea datelor catre terti, transferul
datelor in afara Spatiului Economic European, conformarea fata de masurile autoritatii de
supraveghere etc.

4) In masura in care este strict necesar pentru conformarea fata de cererilor persoanelor vizate, fata
de investigatiile sau masurile unei autoritati publice sau pentru solutionarea unui litigiu/arbitraj, cu
privire la respectarea datelor personale ce fac obiectul prezentei Sanctiuni, Partile se vor sprijini
reciproc in mod rezonabil cu informatii relevante, fara ca acest sprijin sa aduca atingere drepturilor
Partilor sau ale altor persoane.

Art. 19 Confidentialitate

(1) Daca nu este deja informatie publica, fiecare parte va pastra confidentialitatea tuturor
specificatiilor tehnice, desenelor, schitelor, propunerilor, secretelor financiare si altor informatii
furnizate celeilalte parti in legatura cu executarea contractului. Inainte de publicarea oricarei
informatii referitoare la aceste contract, este necesara aprobarea in scris a celeilate parti.

(2) Fiecare parte se obliga ca, pe intreaga durata a prezentului contract, precum si pentru o perioada
de 2 (doi) ani de la incetarea acestuia, sa nu dezvaluie si sa nu foloseasca nicio informatie
confidentiala despre care a luat la cunostinta in exercitarea atributiilor care ii revin conform
prezentului contract sau de care a luat la cunostinta in legatura cu executarea aricarui serviciu.

(3) Obligatia privind pastrarea caracterului confidential al informatiilor revine si angajatilor si
colaboratorilor oricareia dintre parti. Informatiile confidentiale vor putea fi utilizate in scopul
executarii obligatiilor contractuale si divulgate de catre parti daca este nesesar in vederea executarii
serviciilor ce fac obiect al contractului.

(4) In intelesul prezentului contract, partile sunt de acord sa includa in notiunea de informatie
confidentiala, fara ca enumerarea sa fie limitativa, pe langa informatiile precizate mai sus si toate
informatiile legate de: planuri de marketing, activitati de cercetare si elaborare, date de vanzari si
distributie, planuri de afaceri, strategie comerciala, studiile de piata, secrete legate de modalitatile
de administrare, management, situatia financiara a celeilalte parti.
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Art. 20. Clauze finale

(1) Completarile si modificarile aduse prezentului contract de asociere in participatie nu sunt valabile
si opozabile intre partile contractante decat daca sunt facute prin act aditional semnat de acestea.

(2) Prezentul contract reprezinta vointa partilor si inlatura orice alta intelegere verbala anterioara
dintre acestea, in legetura cu obiectul prezentului contract.

Prezentul contract a fost incheiat intr-un numar de..................... exemplare, incheiat azi........ccuu.... , data
semnarii lui.

Presedinte de sedinta,
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     Presedinte de sedinta,
ANCUTA - DANIELA SARPE

hcl
Dreptunghi
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