ANEXA
laH.C.L.nr.  /

Presedinte de sedinta,
Consilier,

REGULAMENT LOCAL PRIVIND AMPLASAREA SI AUTORIZAREA
MIJLOACELOR DE PUBLICITATE IN MUNICIPIUL CAMPINA

CAPITOLUL - Dispozitii generale

Art. 1

(1) Prezentul regulament stabileste modul de organizare, amplasare si autorizare a mijloacelor de publicitate
pe raza municipiului Campina.

(2) Regulamentul este elaborat in conformitate cu prevederile Legii nr. 185/2013 privind amplasarea si
autorizarea mijloacelor de publicitate, republicata, cu modificarile si completérile ulterioare; Legii nr.
50/1991 privind autorizarea lucrarilor de constructii, cu modificérile si completarile ulterioare; Legii nr.
10/1995 privind calitatea in constructii, cu modificarile si completarile ulterioare, Legii nr. 148/2000
privind publicitatea, cu modificarile si completérile ulterioare; Legii nr. 227/2015 privind Codul Fiscal, cu
modificdrile si completirile ulterioare; Ordonantei Guvernului nr. 2/2001 privind regimul juridic al
contraventiilor, cu modificdrile si completérile ulterioare; Ordonantei Guvernului nr. 43/1997 privind
regimul drumurilor, cu modificérile si completérile ulterioare; Legii nr. 422/2001 privind protejarea
monumentelor istorice, republicata, cu modificarile si completarile ulterioare.

Art. 2

Prevederile prezentului Regulament se aplica proprietarilor si beneficiarilor mijloacelor de publicitate,
posesorilor de firme, proprietarilor de imobile pe care sunt amplasate mijloace de publicitate, precum si
operatorilor de publicitate.

Art. 3

(1) In intelesul prezentului Regulament, termenii si expresiile de mai jos au urmatoarele semnificatii:

a) afis — mijloc de transmitere a mesajelor publicitare, culturale, comerciale, politice, de instructaj
si altele asemenea, imprimat pe suport hértie sau pe folie sintetici si expus public;

b) aviz — act tehnic cu caracter obligatoriu, emis de structura de specialitate a administratiei publice locale,
in urma unei proceduri de analiza a proiectului tehnic si a oportunitatii din punct de vedere urbanistic,
pentru amplasarea mijloacelor de publicitate temporard, avand structuri fird fundatie;

¢) banner — suport pentru mesajul publicitar confectionat din folie sinteticd sau din material textil, in mod
obisnuit cu forma dreptunghiulara, ancorat in zone publice;

d) calcan — fafadd fara goluri a unei constructii, situatad pe limita de proprietate laterald sau posterioara,
destinatd de reguld s fie acoperita de zidul aseméandtor al unei cladiri vecine;

¢) ecran publicitar — ecran cu LED-uri, LCD sau altele aseméanatoare, pe care se ruleazi grafica, spoturi
si altele asemenea, cu continut dinamic si de dimensiuni variabile;

f) firma — orice inscriptie, forma sau imagine atasata unei cladiri, cu referire la un operator economic sau
la o activitate care se desfasoara in interiorul cladirii;

g) incintd —suprafata de teren, inconjurata din toate pértile de constructii, de amenajari sau imprejmuiri;
h) indicator publicitar directional (panou directional) — inscris, forma ori imagine care indica o dircctic,
proximitatea unui obiectiv sau a unci cladiri unde sc desfisoard o anumiti activitate. In aceeasi categorie
se includ bannerul vertical, caseta luminoasa, tablita indicatoare, toate de mici dimensiuni, fixate prin
prinderi speciale pe cladiri, stalpi i altele asemenea;

i) mesh — suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic perforat, cum ar fi plasa fin3,
de obicei dc mari dimensiuni, fixat pe cladiri;



j) mesh digital — suport publicitar de mari dimensiuni expus pe suprafata exterioara a unui imobil si care
foloseste modul electronic de afisare a reclamei;

k) mijloace de publicitate — ansamblu de elemente constructive (suporturi publicitare, mesh-uri, ecrane
publicitare) folosite in scopul prezentarii unei activitafi comerciale, industriale, artizanale sau liber-
profesioniste ori a unui eveniment;

I) panou publicitar mobil — panou publicitar de dimensiuni reduse, amplasat la sol, fard fundatie sau alt
sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate;

m) panou publicitar — structura provizorie folosita pentru afigsarea unui mesaj publicitar;

n) proiect publicitar special — constructie provizorie atipicd, creatd special in scopul promovarii unui
produs, a unui serviciu sau eveniment si care nu are in alcatuirea sa elemente de fundatie si/sau structuri
publicitare clasice;

0) promovare — ansamblu de activitéti si mijloace folosite pentru a difuza un produs sau serviciu pe piatd;
p) publicitate — totalitatea modalitatilor si instrumentelor specifice utilizate pentru a facilita cunoasterea si
aprecierea de citre consumatori a anumitor produse, servicii sau pentru a informa publicul asupra unor
evenimente, a destinatiei unor spatii, lansari de produse, deschideri de magazine si altele asemenea, precum
si orice forma de prezentare a unei activitati comerciale, industriale, artizanale sau liber-profesioniste avand
ca scop promovarea vanzarii de bunuri si servicii, de drepturi si obligatii;

q) publicitate luminoasd — publicitate realizatd prin corpuri luminoase, afise sau panouri luminate printr-
o sursd de lumina amplasati astfel incat sa asigure iluminarea afisului, panoului ori corpului publicitar;

r) publicitate pe vehicule — publicitate realizata prin lipirea de afise, montarea de panouri sau vopsirea
vehiculelor in scopuri publicitare;

s) publicitate stradala (outdoor) — publicitate efectuatd in spatii deschise, in exteriorul cladirilor;

s) publicitate temporara — publicitate realizatd cu ocazia unor evenimente, manifestatii culturale sau
sportive, precum si pentru actiuni de promovare de produse sau activititi;

t) reclami publicitard — activitate prin care o persoand fizica sau juridicd promoveaza un brand, marci,
serviciu, informatie utild, activitate, produs, idee, folosind mijloace de promovare cunoscute in scopul de a
convinge, a face cunoscut sau a atentiona publicul larg;

t) steag publicitar — piesd de stofa, pdnzé sau material plastic atagata la un suport lance, catarg sau stélp,
purtdnd culori, embleme, simboluri sau mesaje publicitare;

u) structurid de publicitate autoportanti — cadru suport amplasat la sol, fard fundatie sau alt sistem de
fixare, stabilizat prin propria greutate, pe care sunt dispuse fete realizate din materiale usoare de tip mesh,
plasa find, panzi si altele asemenea, pe care se afla imprimate reclame si mesaje publicitare;

v) totem — structurd publicitara verticald, luminoasé sau nu, sprijinitd pe sol cu sistem propriu de sustinere;
x) importanta locala (precizare ptr. art. 34) — campanii umanitare.

CAPITOLUL II - Stabilirea zonelor de publicitate
Art. 4
(1) Pe raza municipiului Campina sunt delimitate urmatoarele zone de publicitate, in corelare cu
prevederile PUG/RLU, documentatii aprobate:

A.ZONA DE PUBLICITATE RESTRANSA

B. ZONA DE PUBLICITATE LARGITA
A.ZONA DE PUBLICITATE RESTRANSA cuprinde urmitoarele zone:
a) - zona protejatd cu valoare istoricd si arhitecturald, situatd in partea de sud-vest a municipiului
Campina si care inglobeaza urmatorul perimetru, conform PUG/RLU:
De la intersectia str. Badea Cirtan cu str. Fratii Golesti de la nr.13, in continuare pe str. Fratii Golesti pana
la nr. 2 intersectie cu b-dul. Carol I, de la nr. 133 péna la intersectia acestuia cu str. Mérasesti la nr. 2;
continud spre sud ingloband primul rand si al doilea rdnd de loturi pana in str. Grivitei de la nr. 90 pana la
nr. 42, inglobeazd primul rand de loturi aflate pe str. Grivitei de la nr. 42 la nr. 8, intersectia str. Castanilor
cu str. Grivitei, de la nr. 6 pana la nr. 4 — pe partea dreapta si nr. 7 — pe partea stangé, coboari spre sud
ingloband loturi cu deschidere la str. Schelelor, de la nr. 32 péna la nr. 16, in continuare insula de imobile
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delimitate de Aleea Parcului (nr. 1,15,9,7), in continuare la bdul. Culturii de la nr. 5 la nr. 25, in continuare
primul rand de loturi pe partea stangé a str. Plevnei de la nr. 17 la nr. 87, intersectia str. Plevnei cu str. Ion
Campineanu pana la nr. 2.

b) - zonele de protectie ale monumentelor istorice, monumentelor de for public si/sau monumentelor
naturii din municipiul Campina, delimitate conform PUG Campina.

B. ZONA DE PUBLICITATE LARGITA reprezinti intregul teritoriu administrativ al municipiului
Campina, cu exceptia zonei de publicitate restrdnsa previzutd la pct. A.

(2) Pentru zonele prevézute la alin. (1), categoriile de mijloace de publicitate sunt stabilite in Anexanr. 4 a
prezentului Regulament.

(3) In cadrul zonelor de publicitate restransa, autoritatea publicd locald poate delimita spatii in care este
interzisd amplasarea mijloacelor de publicitate, cu exceptia firmelor.

(4) Pentru zonele de publicitate largitd, potrivit prezentului Regulament, Primaria municipiului Campina
are obligatia ca, prin autorizatiile de construire emise si/sau aprobdrile date, sd asigure coerenta imaginii
urbane.

CAPITOLUL III — Reguli generale privind amplasarea mijloacelor de publicitate

Art. 5

(1) Amplasarea mijloacelor de publicitate se poate face atdt pe domeniul public sau privat al statului si al
unitatii administrativ-teritoriale, céat si pe proprietatea privata a persoanelor fizice sau juridice, cu acordul
acestora, cu respectarea prevederilor prezentului Regulament, a legislatiei in vigoare, P.U.G./, R.LU.
P.U.Z., P.U.D. aprobate, in valabilitate.

(2) Amplasamentele pentru mijloacele de publicitate proprietatea Municipiului Cdmpina sunt previzute in
Anexa nr. 5 la prezentul Regulament.

(3) Municipiul Campina prin Directia A.D.P.P. va atribui amplasamentele pentru amplasare panouri
publicitare, precum si panourile publicitare existente in conformitate cu prevederile legale.

(4) Concesionarea, inchirierea sau asocierea in participatie a amplasamentelor si a mijloacelor de publicitate
se va face de cétre autoritatea administratiei publice locale in conditiile legii.

(5) Municipiul Campina prin Directia A.D.P.P. si compartimentele de specialitate vor organiza procedura
privind atribuirea prin concesionare, inchiriere sau asociere in participatie a amplasamentelor si mijloacelor
de publicitate stabilite prin prezentul Regulament, pe zone de publicitate si/sau tipuri de mijloace de
publicitate, cu respectarea procedurilor legale privind atribuirea contractelor de achizitie publica.

(6) Organizatorii procedurii de concesionare, inchiriere sau asociere in participatie a spatiilor comerciale in
conditiile alin. (4) si (5) sunt obligati sd prevada in caietele de sarcini obligatia ofertantilor declarati
castigatori de a asigura accesul nediscriminatoriu al tuturor operatorilor de publicitate la utilizarea
amplasamentelor.

(7) Pe intreaga perioada de valabilitate a autorizirii constructiilor - suport pentru mijloacele de publicitate,
indiferent de regimul de proprietate al imobilelor sau terenurilor pe care acestea sunt amplasate, proprietarul
constructiei - suport are obligatia afisarii permanente de materiale publicitare.

(8) Primarul municipiului Campina este obligat sd ceard proprietarului mijlocului de publicitate
desfiintarea constructiei - suport pentru mijlocul de publicitate, atunci cdnd constatd lipsa afisarii
materialelor publicitare pe o perioadd mai mare de 60 de zile.

(9) In situatia in care proprietarul construciei - suport pentru mijloace de publicitate nu are contracte de
publicitate in derulare, va afisa materiale privind propria activitate sau materiale privind campanii
educationale, umanitare, sociale, culturale de interes public.

(10) Mijloacele de publicitate care se amplaseazé in zona drumurilor publice se autorizeaza si se executd
cu respectarea prevederilor actelor normative in vigoare privind regimul drumurilor si circulatia pe
drumurile publice, ale normelor tehnice privind proiectarea si amplasarea constructiilor, instalatiilor si
panourilor publicitare in zona drumurilor, pe poduri, pasaje, viaducte si tuneluri rutiere, precum si ale
legislatiei ce reglementeaza domeniul public si regimul proprietatii.



CAPITOLUL IV — Aprobarea executarii lucririlor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate
Art. 6

(1) Aprobarea amplasdrii, executarii lucririlor, mentinerii mijloacelor de publicitate, respectiv desfiintarii
acestora, pe fatadele cladirilor sau ale celor care au un sistem propriu de sustinere in raport cu pdmantul se
poate realiza numai in conditiile emiterii autorizatiei de construire, respectiv de desfiintare.

(2) In autorizatia de construire, emitentul autorizatiei va preciza caracterul provizoriu al constructiei,
precum si durata de autorizare a suportului constructiei mijlocului de publicitate.

(3) Mijloacele de publicitate amplasate pe schelele montate pe fatadele constructiilor noi, aflate in diferite
faze de executie sau ale celor existente, aflate in reparatie, ori pe elementele de imprejmuire a santierului,
inclusiv pe utilajele folosite la lucrarile de constructie, se autorizeaza odatd cu autorizarea organizarii de
santier si este valabila pe toata durata existentei acesteia.

(4) Proprietarii imobilelor care si-au dat acordul pentru amplasarea mijloacelor de publicitate sunt obligati,
in conditiile alin. (1), sd solicite executantului constructiei suportului publicitar autorizatia de construire.
(5) Nu se emite autorizatie de construire pentru amplasarea de mijloace publicitare pe constructii edificate
fara autorizatie de construire sau cu nerespectarea autorizatiei de construire.

(6) In cazul in care nu este necesard eliberarea autorizatiei de construire, amplasarea mijloacelor de
publicitate se face cu respectarea procedurii privind eliberarea avizului pentru publicitate.

(7) Mijloacele de publicitate amplasate pe teritoriul municipiului Campina se clasificd dupa modul de
autorizare, astfel:

a) Mijloace de publicitate pozitionate pe fatada cladirilor, la nivelul aticului, precum si a celor care au
sistem propriu de sustinere in raport cu paméntul, pentru a ciror amplasare este necesard obtinerea
autorizatiei de construire:

- firme;

- panouri publicitare, totemuri, ecrane si publicitate luminoasa;

- panourile/structurile destinate amplasérii afiselor publicitare si anunturilor de mica publicitate;

- mesh-uri si mesh-uri digitale;

- publicitatea pe mesh-urile si imprejmuirile aferente santierelor;

- indicatoare directionale montate pe suporturi noi;

- panouri de informare turistica;

- publicitatea temporara si proiectele publicitare speciale, in cazul unor instalatii/constructii provizorii
complexe care necesitd un sistem propriu de sustinere in raport cu pimantul (ex. fundatii).

b) Mijloace de publicitate pentru a cdror amplasare este necesard obtinerea avizului pentru publicitate:

- bannere si steaguri publicitare;

- indicatoare directionale montate pe suporturi existente (stalpi de energie electric3, iluminat public, cladiri
etc.) si care necesitd o duratd de exploatare de maxim 60 de zile;

- utilizarea mobilierului urban ca suport publicitar, numai cu incadrarea in spatiile/ suprafetele dedicate
afisajului publicitar, conform proiectului autorizat al obiectului de mobilier urban;

- publicitatea temporara si proiectele publicitare speciale, in cazul mijloacelor de publicitate care nu necesita
un sistem propriu de sustinere in raport cu pamantul;

- panouri publicitare mobile;

- afige publicitare si anunturi de micd publicitate amplasate pe panourile existente;

- publicitatea pe vehicule.

Art. 7

Autorizarea si avizarea mijloacelor de publicitate - acte necesare

1. Autorizatia de construire

(1) Certificatul de urbanism — actele necesare impreuna cu cererea tip se vor depune conform Legii nr.
50/1991 privind autorizarea executarii lucrérilor de constructii cu modificarile si completirile ulterioare.
(2) Autorizatia de construire — actele necesare impreund cu cererea tip se vor depune conform Legii nr.
50/1991 privind autorizarea executdrii lucrarilor de constructii cu modificarile si completdrile ulterioare.
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(3) Documentatia necesard pentru emiterea autorizatiei de construire a firmelor va cuprinde in mod
obligatoriu planse desenate cu intreaga fatada a imobilului si pe care vor fi reprezentate detaliat toate
elementele prezente (arhitecturale, alte firme, inscriptii, firide de brangament la utilitati etc).
(4) In zonele construite protejate si de protectie a monumentelor istorice autorizarea lucrarilor se va face cu
obtinerea in prealabil a Avizului Directiei Judetene pentru Cultura Prahova, care poate impune restrictionari
suplimentare 1n situatii particulare, atipice.
I1. Avizul pentru publicitate se elibereaza pentru:
1. mijloace de publicitate temporaré: publicitate temporard pe vehicule publicitare, publicitate pe mijloace
de transport in comun, publicitatea sonora pe vehicule, amplasare afige si anunturi de mica publicitate,
distribuire fluturasi, amplasare bannere sau steaguri pe suporturi existente, proiectele publicitare speciale,
alte mijloace de publicitate temporari;
2. amplasarea panourilor publicitare mobile;
3. inscriptionarea firmelor pe vitrinele sau usile de acces (fara suprafata vitrata);
4. schimbare grafica pe structurile de publicitate autorizate, fara a modifica forma si dimensiunile acesteia.
1.Pentru publicitate temporara:
- copia Certificatului unic de inregistrare fiscala;
- grafica reclamei sau simulare fotograficd, din care sd rezulte culorile folosite, dimensiunile, precum si
materialul din care se va executa;
- acordul proprietarului imobilului pe care va fi amplasat sistemul publicitar, daca este cazul;
- plan de situatie cu incadrare in zona, pe care va fi marcat si pozitionat fa{d de elemente fixe identificabile
amplasamentul propus, daca este cazul;
- documente specifice activitatii de publicitate solicitatd, dupd cum urmeaza:
a) pentru vehicule publicitare:
- grafica color a vehicului echipat cu mijloace publicitare cu evidentierea dimensiunilor mijlocului
publicitar;
- identificarea vehiculului.
b) pentru afisele publicitare si anunturile de mica publicitate:
- grafica color a afigului/ anuntului publicitar cu evidentierea dimensiunilor afisului.
¢) pentru bannere, steaguri publicitare si indicatoare direcfionale montate pe suporturi existente:
- documentatia privind rezistenfa elementelor de sustinere (agrement tehnic elemente de prindere sau
echivalent);
- acordul proprietarului elementelor de sustinere.
d) pentru proiecte speciale realizate prin structuri autoportante:
- documentatia tehnicd intocmitd de un arhitect cu drept de semnaturé;
- agrement tehnic pentru structura publicitara.
- 2. Pentru amplasarea panourilor publicitare mobile:
- grafica panoului mobil sau simulare fotograficd (pozad panou), din care sa rezulte culorile folosite,
dimensiunile, forma, precum si reclama publicitara;
- copia Certificatului unic de inregistrare fiscala,
- copia Autorizatiei de functionare si a orarului de functionare;
- proces - verbal de custodie pentru panou publicitar mobil — se va obtine de la serviciul A.D.P.P.
3. Pentru inscriptionarea firmelor pe vitrinele sau usile de acces (fira suprafata vitrata):
- copia Certificatului unic de Inregistrare fiscala,
- copia Autorizatiei de functionare;
- grafica color a inscription#rii cu pozitionarea pe vitrina;,
- acordul proprietarului spatiului, dupa caz;
4. Pentru schimbare grafici pe structurile de publicitate autorizate, firi a modifica forma si
dimensiunile acesteia:
- copie Autorizatie de construire pentru mijlocul de publicitate;
- noua grafica color.




Avizul pentru publicitate temporara pe vehicule publicitare, publicitate pe mijloace de transport in
comun, publicitatea sonora pe vehicule, amplasare afise si anunfuri de mica publicitate, distribuire
fluturasi, alte mijloace de publicitate temporari care se incadreazi in acelasi tipar, va fi emis de catre
Directia Administrarea Domeniului Public si Privat.

Pentru celelalte categorii de mijloace de publicitate previzute in prezentul Regulament avizul va fi
emis de citre Directia Arhitect Sef.

Art. 8

(1) in cazul expirarii termenului de autorizare provizorie a constructiei publicitare, conform prevederilor
art. 6 alin. (2) si In situatia in care acest termen nu a fost prelungit, proprietarul suportului publicitar si cel
al imobilului, pe care este amplasata constructia-suport, sunt obligati, sub sanctiunea legii, sa desfiinteze
constructia-suport pentru mijlocul de publicitate si s aducé imobilul la starea initiala, pe cheltuiala proprie.
(2) Daca péna la data expirdrii termenului de autorizare sau a termenului de prelungire a autorizarii, dupa
caz, mijlocul de publicitate amplasat provizoriu nu este desfiintat, in termen de cel mult 30 de zile, primarul
municipiului Cdmpina va dispune desfiintarea constructiei-suport pentru mijlocul de publicitate provizoriu,
pe cale administrativa, indiferent de categoria de proprietate pe care aceste constructii provizorii sunt
amplasate, fird a se emite autorizatii de desfiintare si fara sesizarea instantelor de judecata.

(3) Cheltuielile rezultate ca urmare a actiunilor prevazute la alin. (2) sunt in sarcina proprietarului
constructiei si vor fi recuperate ulterior de la acesta, in conditiile legii.

(4) Sistemele de ancoraj ale mijloacelor de publicitate amplasate pe constructii existente sunt supuse
inspectiilor obligatorii privind urmarirea comportarii in timp a constructiilor pentru care, periodic, dar nu
mai putin de o datd la 2 ani, un specialist tehnic atestat ca expert pentru cerinfa rezistentd mecanica si
stabilitate va intocmi un raport tehnic de inspectie care, prin grija proprietarului, va fi comunicat
inspectoratului judetean in constructii in a carui arie teritoriala este situati constructia, din care sa rezulte
faptul cd mentinerea utilizérii acestora nu prezintd un grad de pericol public datorat factorilor de risc
naturali, fenomene meteorologice periculoase, seisme si altele, care si poatd genera consecinfe grave:
pierderi de viefi omenesti, vatdmare grava a integrita{ii corporale ori a sinitatii uneia sau mai multor
persoane, distrugerea totald sau partiald a unor bunuri ori alte consecinte deosebit de grave care, potrivit
dispozitiilor art. 35 din Legea nr. 10/1995 privind calitatea in constructii, republicati, pot constitui
infractiuni.”

(5) Prevederile mentionate la alin. (4) se vor inscrie in autorizatiile de construire care se emit pentru
amplasarea mijlocelor de publicitate.

Art. 9

(1) In cazul amplasarii mijloacelor de publicitate care nu necesita fundatii utilizate in cadrul unor campanii
publicitare si/sau activititi de promovare ce nu depasesc 30 de zile si care se desfasoard pe domeniul public
sau privat al statului si/sau al unitétii administrativ-teritoriale ori pe proprietatea privati a persoanelor fizice
si/sau juridice, in conditiile prezentului Regulament, autoritatea administratiei publice locale poate aproba,
la cererea solicitantilor, amplasarea unor astfel de mijloace de publicitate temporari.

(2) Aprobarea pentru constructia mijlocului de publicitate temporari, potrivit dispozitiilor alin.(1) , se poate
da pentru o perioadd de cel mult 30 de zile si poate fi prelungitd doar o singura data, la cererea solicitantului,
pentru o perioada cel mult egald cu cea aprobata initial.

(3) La expirarea perioadei de aprobare a mijlocului de publicitate temporara, solicitantul are obligatia de a
desfiinta constructia si de a aduce amplasamentul pe care a fost montatd aceasta la starea lui initiala, in caz
contrar primarul municipiului Campina va proceda la desfiintarea mijlocului de publicitate, potrivit
prevederilor art. 8 alin. (2) din prezentul Regulament.

Art. 10

(1) Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisd in urmaétoarele situatii:

1. in ariile naturale protejate de interes national i international, cu exceptia intravilanelor
incluse in acestea;
2. in spatii verzi cu caracter ornamental sau cu valoare deosebiti;

6



2

in locurile de joaca sau locurile de odihna situate in zona blocurilor de locuinte colective;
pe cladirile reprezentand sedii ale autoritdtilor administratiei publice locale si centrale,
precum si ale institutiilor publice, cu exceptia afisajelor care anuntd activitatea ce se
desfisoard in interiorul sediilor;

pe arbori;

pe zona carosabild a strazilor si a drumurilor, indiferent de categoria acestora;

pe obiectele de artd monumentald §i monumentele de for public;

pe monumentele istorice, cu exceptia firmelor care anunta activitatea ce se desfasoard in
interiorul cladirii si a mesh-urilor de pe schele amplasate pe perioada efectudrii lucririlor de
consolidare/ restaurare 1n conditiile prezentului Regulament;

9. pe cladirile aflate in stare avansatd de deteriorare, in situatia in care amplasarea mijlocului
de publicitate afecteaza structura de rezistentd si/sau stabilitatea si integritatea elementelor
constructive si decorative ale anvelopei clédirii;

10.1n incinta si pe elementele de imprejmuire a cimitirelor, licasurilor de cult, troitelor,
scuarurilor, parcurilor si gradinilor publice;

11.1n zonele in care a fost restricfionatd sau interzisa publicitatea prin prezentul Regulament.

12.1n interiorul intersectiilor si al sensurilor giratorii, in spatiul destinat circulatiei
autovehiculelor si semnalizirii rutiere, in zone in care desfisurarea in conditii normale a
traficului ar putea fi perturbat;

13. pe parapetele si/sau peretii pasajelor rutiere subterane i supraterane ori sub poduri;

14. pe semnele de circulatie, inclusiv pe stélpii de sustinere a elementelor de semnalizare rutiera
sau de circulatie, pe stélpii de alimentare cu energie electrica, pe stélpii de iluminat public,
pe stélpii de sustinere a elementelor de transport public, pe stilpii de telecomunicatii sau
orice alt tip de stalpi amplasati in localitdti sau de-a lungul arterelor de circulatie;

15.in zona de protectie a autostrazilor, pe benzile metalice de delimitare a sensurilor de
circulatie a autostrézilor sau drumurilor nationale expres, precum si pe benzile laterale de
protectie a sensurilor de circulatie;

16. Pe lucrérile de artd care traverseaza drumul, pe portale cu semnalizare rutierd sau in solutii
independente autoportante in traversarea drumului.

(2) Se interzice acoperirea cu orice mijloc de publicitate a suprafetelor vitrate ale cladirilor.

(3) Operatorii economici care utilizeazd mobilier urban/copertine/parasolare/umbrele vor putea promova,
prin inscriptionarea pe acestea, o singurd marci comerciald.

(4) Se interzice amplasarea si utilizarea mijloacelor de publicitate sonore care pot tulbura linistea publica
cu exceptia vehiculelor publicitare utilizate in conditiile legii.

(5) Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate care prin formi, continut, dimensiuni si culori in
combinatii specifice pot fi confundate cu mijloacele de semnalizare rutierd sau impiedicd vizibilitatea
acestora, precum si a indicatoarelor de orientare si informare.

(6) In situatia in care pe fatada sau pe calcanul unei cladiri sunt amplasate mai multe mijloace de publicitate
in afard de firme, acestea vor fi realizate in mod unitar, fiind obligatoriu de acelasi tip si de aceleasi
dimensiuni, fiind incadrate simetric pe fatada sau pe calcanul respectiv.

Art. 11

Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate la o distantd mai mica de 2,00 m fatid de limita de
proprietate a imobilelor sau terenurilor private ale persoanelor fizice si/sau juridice, fara acordul scris al
proprietarilor, si numai daca, prin aceasta amplasare, nu se afecteazi accesul si utilizarea fard ingradire a
proprietétii si/sau nu se estompeaza in niciun fel vizibilitatea din si inspre proprietate.

Art. 12

(1) in scopul asiguririi sigurantei cetatenilor si integritatii bunurilor, operatorii de publicitate vor realiza
mijloacele publicitare cu materiale si sisteme constructive care respectd prevederile legale privind calitatea
in constructii.
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(2) Operatorii de publicitate au obligatia sa asigure identificarea panourilor publicitare prin inscriptionarea
acestora cu informatii privind denumirea operatorului, codul de identificare fiscala a acestuia si numarul
autorizatiei de construire.

,

CAPITOLUL V - Reguli specifice pentru categoriile de mijloace de publicitate

Sectiunea 1: Reguli generale privind amplasarea firmelor

Art. 13

(1) Firmele se amplaseaza pe fatadele cladirilor sau in locuri special amenajate, dupd cum urmeaz3:

a) pe cladirile de locuit avand spatii cu altd destinatie la parter sau mezanin, se amplaseaza numai
pe portiunea de fatada corespunzitoare acestor spatii, de reguld deasupra accesului, incadratd simetric, sau
pe parapetul plin st continuu al primului etaj unde este cazul, cu acordul proprietarilor, exprimat in forma
autentificatd;

b) firmele in consola se amplaseazd la o indltime minima de 2,50 m de la nivelul trotuarului. Fata
de planul vertical al fatadei, firmele vor putea iesi in consold maximum 1,20 m, dar pastrand o distanti de
minimum 1,00 m fatd de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau fata de limita interioara a
plantatiei de aliniament;

c) copertinele pe care se inscripfioneaza o firma vor fi amplasate la minimum 2,50 m indltime fata
de nivelul trotuarului si vor iesi din planul fatadei maximum 1,50 m; ele vor pistra o distan{d de minimum
1,00 m fatd de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau fatd de limita interioard a plantatiei de
aliniament;

d) in cazul amplasarii firmelor pe aticul cladirilor de locuinte colective sau pe parapetul plin al
etajului I, dupd caz, firmele nu vor depési dimensiunile elementelor constructive-suport;

e) in cazul apartamentelor in care se deruleazd activitati cu caracter temporar situate in cladiri de
locuinte colective, firmele aferente se amplaseaza la parterul cladirii, cu acordul proprietarilor afectati.

(2) In situatia previzuta la alin. (1) lit. e), firmele se amplaseazad astfel:

a) in zona scdrii de acces corespunzétoare, dacd apartamentul este situat la alte niveluri decét la
parter sau demisol;

b) fard a depasi limita spatiului respectiv, daca apartamentul este amplasat la parter sau demisol.
Art. 14
(1) Amplasarea firmelor si copertinelor inscriptionate se autorizeaza in conditiile Legii nr. 50/1991 privind
autorizarea executdrii lucrdrilor de constructii, cu modificérile si completérile ulterioare si a prezentului
Regulament.

(2) Prin exceptie de la prevederile alin. (1), autorizatia de construire nu este necesara in cazul firmelor
inscriptionate pe vitrinele si usile de acces, in conditiile prezentului Regulament.

(3) Firmele inscriptionate pe vitrinele/usile de acces (fara suprafata vitratd) se pot amplasa in baza avizului
emis de Directia Arhitect Sef.

(4) Amplasarea materialelor publicitare prevazute la alin. (3) se va face dupa achitarea taxelor de publicitate
prevazute de legislatia in vigoare si prezentul Regulament.

Art. 15

(1) Pe fatada spatiilor comerciale de la parterul imobilelor de locuit se pot amplasa, aldturi de firme, si alte
mijloace de publicitate cu acordul proprietarilor sicu respectarea prevederilor referitoare la autorizarea si
executarea firmelor.

(2) Publicitatea amplasaté pe fagada unui spatiu comercial se va diferentia fad de firma, prin culoare, forma
sau dimensiune.

Art. 16

Amplasarea firmelor se face dupé obtinerea autorizatiei de construire in conformitate cu prevederile Legii
nr. 50/1991 privind autorizarea executarii lucrérilor de constructii, cu modificarile si completirile ulterioare
st prezentul Regulament.



Art. 17

(1) in cazul firmelor iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel incat sé asigure o iluminare uniformi,
care sa pund 1n valoare clddirea si care sa nu deranjeze traficul auto si pietonal, reflectoarele fiind mascate
de elemente ale constructiei sau firmei.

(2) Firmele iluminate vor fi amplasate la minimum 3,00 m de la nivelul solului.

(3) Firmele iluminate amplasate la mai putin de 30 m de semnalizarile rutiere nu vor folosi culorile specifice
acestora si nici lumind intermitenta.

Art. 18

(1) In situatia in care intr-un imobil functioneazd mai multe societédti comerciale, dintre care unele nu au
vitrine spre stradd, dar care doresc montarea firmelor aferente pe fatada principald, le vor putea monta
alaturat intrdrii. Acestea vor fi realizate unitar si grupat, ca tip, dimensiune si incadrate simetric pe fatada.
Pozitionarea acestora se va face astfel incét sd nu devind agresive pentru pietoni si sd nu afecteze arhitectura
cladirii.

(2) La montarea/demontarea firmelor, proprietarii acestora au obligatia s aduci fatada cladirii la starea
inifiald, prin inldturarea amprentelor firmelor §i reparatii ale zonei de montare, inclusiv zugrivirea locala si
readucerea la aspectul initial.

(3) Pentru o activitate se va putea amplasa o singura firma.

(4) Firmele vor fi corelate cu arhitectura fatadelor si vor avea dimensiuni adaptate spatiului disponibil pe
fatada. In zonele cu publicitate restransi se interzice amplasarea acestora pe elemente proeminente ale
fatadelor (balcoane, logii, console, pilastri, ancadramente, cornige profilate etc), pe portile de acces in
imobile, pe ferestre sau vitrine, pe calcane, pe acoperisuri/terase.

(5) Firmele vor avea un design de buni calitate si vor fi realizate din materiale adecvate.

(6) Amplasarea de reclame, afise, autocolante, anunturi, firme pe sticla vitrinelor, in exterior sau interior, e
interzisa.

Art. 19

Pe raza municipiului Cdmpina este interzisd amplasarea firmelor, corpurilor si structurilor de afisaj care
folosesc 1n alcédtuirea lor lumina intermitenta in vecinatatea zonelor de locuit.

Sectiunea 2: Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor si publicitatii
luminoase

Art. 20

(1) Este interzisa amplasarea oricdrui mijloc de publicitate pe stalpii de telecomunicatii din lemn si/sau pe
cei special destinati sustinerii semafoarelor.

(2) Este permisd amplasarea de mijloace publicitare pe stalpii de iluminat, pe stlpii special construiti pentru
sustinerea de cabluri de alimentare electricd a retelei de transport in comun si/sau pe alti stilpi ce permit
amplasarea de mijloace publicitare, numai cu avizul Primériei municipiului Campina si avizul
detinatorului/proprietarului sau administratorului stalpului.

Art. 21

(1) Pot fi amplasate panouri publicitare si publicitate luminoasd pe fatade, pe terase ori acoperisuri ale
cladirilor, astfel incét sistemele lor de prindere sd nu constituie o sursid de accidente si si nu afecteze
structura de rezistenta si functionarea optima a cladirilor.

(2) Pot fi amplasate ecrane publicitare, care si fie dotate cu sisteme care si permitd modificarea intensiti(ii
luminilor, pe calcane, pe fatade, pe terase ori acoperisuri ale cladirilor, astfel incét sistemele lor de prindere
sd nu constituie o sursd de accidente si sd nu afecteze structura de rezistentd si functionarea optimi a
clidirilor $i de asemenea, prin intensitatea luminii si frecventa succedarii imaginilor derulate, s nu existe
riscul perturbdrii circulatiei rutiere in zona in care sunt amplasate, in acest sens fiind obligatoriu avizul emis
de politia rutiera.

(3) Proprietarii ecranelor publicitare amplasate potrivit alin. (2) sunt obligati ca, pe timp de noapte, si
reduci intensitatea luminii acestor mijloace de publicitate cu 35%.



(4) Amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor si publicitétii luminoase pe cladiri se autorizeazd numai
in baza unei expertize tehnice elaborate in conditiile legii de cétre experti tehnici atestati, precum si a
documentatiei tehnice pentru autorizare, verificatd de verificatori de proiecte atestati pentru cerintele
esentiale de calitate "rezisten{d mecanica si stabilitate", "sigurantd in exploatare" si "securitate la incendiu",
prevazute de legislatia in vigoare privind calitatea in constructii.

(5) Verificarea constructiei cu privire la respectarea cerintelor esentiale de calitate prevazute la alin. (4) se
realizeaza prin reexpertizare tehnica, la fiecare 10 ani de la data emiterii autorizatiei de construire pentru
amplasarea structurii publicitare, sau ca urmare a actiunilor factorilor de risc naturali/antropici asupra
constructiei/elementului constructiv care sus{ine structura publicitara.

(6) Prevederile mentionate la alin. (5) se vor nscrie in autorizatiile de construire care se emit pentru
amplasarea mijlocelor de publicitate.

(7) Panourile publicitare amplasate pe calcanele sau fatadele cladirilor nu vor depési limitele acestora.
Art. 22
(1) Proprietarii ecranelor publicitare au obligatia transmiterii de informatii de interes public si local, precum
si informatii de interes pentru populatie in cazul unor situatii de urgenta.

(2) Continutul si modul de transmitere a informatiilor vor fi stabilite prin protocol incheiat intre proprietarii
ecranelor publicitare si Priméria municipiului Cdmpina, respectiv alte institufii abilitate ale statului.

Art. 23

In situatia amplasirii pe terasele sau acoperisurile constructiilor, panourile publicitare, ecranele si
publicitatea luminoasd vor avea urmatoarele indltimi:

a) cel mult 3,00 m, daca fajada constructiei-suport are inal{imea mai micé de 15,00 m;

b) cel mult 1/5 din iniltimea fatadei, dar nu mai mult de 6,00 m, daca fatada constructiei-suport are indl{imea
mai mare de 15,00 m.,

Art. 24

(1) Pe stélpii de iluminat public pe care nu sunt amplasate semnalizari rutiere si indicatoare de circulatie se
pot amplasa panouri peste cota minima de +4,00 m de la sol.

(2) Pe un stilp se pot amplasa maximum doud mijloace publicitare, obligatoriu de aceeasi dimensiune si
simetric agezate de o parte si de alta a stélpului, iar proiectia la sol a fiecarui mijloc de publicitate se va
situa in afara gabaritului carosabilului.

Art. 25

(1) Panourile publicitare amplasate pe sol vor fi montate astfel incat sd nu impiedice circulatia rutiera si/sau
pietonald ori accesul pietonal si/sau al autovehiculelor de interventie pe proprietéti, cu respectarea
prevederilor prezentului Regulament.

(2) Ecranele publicitare amplasate pe sol trebuie sa respecte conditiile tehnice referitoare la luminozitate si
frecventa succeddrii imaginilor derulate pentru a nu exista riscul perturbarii circulatiei rutiere in zona in
care sunt amplasate, fiind necesare un aviz de la politia rutiera si respectarea conditiilor tehnice prevazute
la art. 21 alin. (2) si (3).

(3) Panourile publicitare, indiferent de tipul de proprietate pe care au fost montate, vor fi amplasate astfel
incat proiectia la sol a acestora s fie in totalitate in interiorul proprietdtii pe care au fost autorizate.

Art. 26

(1) Pe strazile de categoria I, II si III, conform clasificérii prevazute de legislatia in vigoare privind regimul
drumurilor, se pot amplasa panouri publicitare cu respectarea legii si a regulamentelor locale de publicitate.
(2) Panourile de mici dimensiuni, respectiv cu suprafatd maxima de 2,20 mp, se amplaseaza la o distanta
de cel putin 25,00 m pe sens intre panouri (succesiune/cascada pe sens de panouri).

(3) Panourile de mari dimensiuni, respectiv cu suprafata maxima de 36,00 mp, se amplaseaza la o distanta
de cel putin 40,00 m pe sens intre panouri (succesiune/cascada pe sens de panouri).

(4) Sunt exceptate de la prevederile alin. (1)-(3) mijloacele de publicitate amplasate in interiorul incintelor
centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale, parcurilor industriale,
astfel definite in conformitate cu legislatia in vigoare.
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Art. 27

(1) Se interzice montarea pe trotuare si spatii pietonale cu lifimea mai mica de 2,25 m, precum si pe
zonele verzi dintre trotuar sau spatiu pietonal si carosabil a panourilor publicitare cu structurd proprie si
elemente de sustinere care necesita fundatie.

(2) Realizarea elementelor de fundare/ancorare necesare asigurdrii stabilitdtii panoului de reclama
publicitard se executa obligatoriu ingropat, respectiv sub cota suprafetei solului/trotuarului, pdna la nivelul
solului.

Art. 28

De-a lungul drumurilor de interes national, judetean, precum si a arterelor de centura, conform clasificarii
prevazute de legislatia In vigoare privind regimul drumurilor, in cadrul zonei de protectie a acestora se pot
amplasa panouri publicitare, in urmétoarele conditii:

a ) laminimum 2,50 m nal{ime de la sol, pentru panourile cu suprafata utild mai mare de 2,50 mp per
fata,

b) cu distanta de minimum 30,00 m intre doua panouri publicitare pe sectoarele de drum din intravilan;

¢) cu distanta de minimum 50,00 m intre doud panouri publicitare, pe sectoarele de drum din extravilan;
d) la minimum 50,00 m fatd de intersectiile cu drumurile laterale cu mai mult de 4 benzi de circulatie;

e) 1n afara curbelor cu vizibilitate redusi;

f) la minimum 50,00 m fatd de intersectiile semaforizate.

Art. 29

Dispozitiile art. 26-28 se completeazi cu prevederile instituite in aceeasi materie de Ordonanta de urgenta
a Guvernului nr. 195/2002 privind circulatia pe drumurile publice, republicatd, cu modificarile si
completirile ulterioare si de Ordonanta Guvernului nr. 43/1997 privind regimul drumurilor, republicata cu
modificarile si completarile ulterioare.

Se interzice obturarea vizibilitétii indicatoarelor rutiere prin amplasarea panourilor publicitare.

Art. 30

(1) Panourile si ecranele publicitare amplasate pe sol in intravilanul municipiului vor avea dimensiunile
previzute conform Anexei nr. 5 la prezentul Regulament.

(2) in extravilanul localitatii pot fi amplasate panouri publicitare pe zona de protectie a drumurilor publice
avand dimensiunea de 10,00 x 4,00 m.

Sectiunea 3: Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare mobile

Art. 31

(1) Pe trotuarele/spatiile pietonale se pot amplasa panouri publicitare mobile, avand ca scop promovarea
comerciald, comunicarea de tarife sau actiuni promotionale, specifice activitatii desfasurate de beneficiarul
publicitétii in urmatoarele conditii:

a) amplasarea panoului este permisd numai in dreptul spatiului destinat activititii care face obiectul
publicitatii sau la intersectia strazii cu o altd strada cu trafic superior, in scop directional si numai pe durata
programului zilnic de functionare a acestuia;

b) amplasarea panoului este permisd numai in situatia in care nu este periclitata circulatia pietonala.

(2) Priméria municipiului Campina, prin serviciul A.D.P.P., va pune la dispozitie agentilor economici
interesati, panouri mobile tip, pentru care se va achita o taxda de utilizare teren si panou publicitar, in
cuantum de 200 lei/lund si se va incheia un proces verbal de custodie, conform anexa nr. 2 la prezentul
Regulament;

(3) Nu se admite amplasarea pe domeniul public/privat al municipiului Campina a altor tipuri de panouri
publicitare mobile.

Sectiunea 4: Reguli generale privind utilizarea mobilierului urban ca suport publicitar

Art. 32

(1) Pot fi utilizate ca suport publicitar urmatoarele tipuri de mobilier urban: adaposturile destinate
publicului/statiile de autobuz, chioscurile de ziare si alte chioscuri cu activitdti comerciale, coloanele port-
afis, cabinele telefonice si altele asemenea, cu respectarea prevederilor prezentului Regulament.
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(2) Adaposturile destinate publicului si statiile de autobuz pot fi utilizate ca suport de publicitate pentru
panourile amplasate pe acestea sau care fac parte din componenta acestora.

(3) Sunt exceptate de la prevederile prezentei sectiuni suporturile/panourile publicitare care sunt incluse in
adaposturile destinate publicului si statiile de autobuz si fac parte integrantd din acestea gi care au fost
autorizate impreund cu acestea, in conformitate cu legislatia in vigoare la data autorizarii.

(4) Chioscurile de ziare si alte chioscuri cu activitdti comerciale pot fi utilizate ca suport de publicitate,
daca sistemul constructiv al chioscurilor respective permite o astfel de utilizare; dacé publicitatea se face
prin colantare, suprafata totald de publicitate poate fi egald cu suprafata chioscului.

(5) Se interzice instalarea panourilor pe acoperisul adaposturilor destinate publicului, statiilor de autobuz
si al chioscurilor.

(6)Coloanele port-afis vor putea fi utilizate numai pentru afise si/sau anunturi de spectacole si manifestari
culturale; este interzisa suprapunerea de afige de spectacol in cazul in care termenul la care acestea vor avea
loc nu a fost depdsit.

Sectiunea S: Reguli generale privind amplasarea bannerelor si steagurilor publicitare

Art. 33

Amplasarea de bannere care contin anunturi privind promovarea de evenimente culturale, economice,
stiintifice, activitdti comerciale si altele de aceastd naturd se avizeazd pe baza documentatiei privind
rezistenta elementelor de sustinere (agrement tehnic elemente de prindere sau echivalent), precum si cu
acordul proprietarului elementelor de sustinere utilizate in acest scop.

Art. 34

Amplasarea de bannere care confin anunturi privind reclama comerciald sunt interzise in municipiul
Céampina, pe bdul Carol I si bdul Nicolae Balcescu, cu exceptia celor care promoveaza evenimentele
culturale si de traditie, la care Municipiul Campina este partener, sau pentru evenimente de importanti
locala.

Art. 35

La amplasarea bannerelor se vor avea in vedere urmatoarele:

a) nu este permisd amplasarea bannerelor in intersectii, in zone in care impiedica vizibilitatea rutierd sau
perspectiva asupra monumentelor istorice ori naturale sau in locuri unde existd deja amplasate panouri
publicitare;

b) este interzisd amplasarea pe domeniul public a suporturilor/stalpilor in scopul exclusiv de sustinere a
bannerelor;

¢) bannerele montate perpendicular pe axul drumului vor fi instalate la o inél{ime minima de 5,00 m fata
de sol, astfel incét sd nu afecteze vizibilitatea rutierd, imaginea urbana si siguranta circulatiei.

d) bannerele vor fi amplasate astfel incat distanta intre acestea sa fie de minimum 50,00 m;

e) bannerele se vor monta numai pe artere cu maximum 2 benzi pe sensul de mers (maximum 15,00 m
deschidere intre stalpi);

f) bannerele vor avea dimensiuni maxime de 7,00 m la bazd si maxim 1,5 m in Tndl{ime si vor avea sistem
de prindere din materiale usoare si rezistente;,

g) se interzice amplasarea a mai mult de un banner pe aceiasi stalpi de sustinere;

h) este permisd amplasarea bannerelor pe o duratd de cel mult doud luni calendaristice, dupa care
aulorizarea se poale prelungi o singurd daté;

i) nu este permisd amplasarea bannerelor care obtureazd panourile publicitare amplasate in zond sau
vizibilitatea asupra acestora,

j) amplasarea bannerelor se face in baza unui aviz emis de autoritatea administratiei publice locale conform
prezentului Regulament si cu avizul/acordul scris al detindtorului stalpului;

k) la finalul perioadei prevazute in avizul de amplasare, defindtorul avizului este obligat, sub sanctiunea
interzicerii pe viitor a folosirii acestui mijloc de publicitate, sd demonteze atdt bannerul respectiv, cét si
elementele de sustinere ale acestuia.
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Art. 36

(1) Steagurile publicitare montate pe catarg si pe stilpi, la indl{imea minima de 2,50 m de la cota terenului
amenajat, se amplaseaza numai in locuri in care nu impiedica vizibilitatea si siguranta circulatiei rutiere.
(2) Pe un catarg sau stalp se pot amplasa maximum doud steaguri obligatoriu la aceeasi indljime fati de sol,
de aceiasi dimensiune si montate echilibrat pe ambele laturi ale catargului/stalpului, in acelasi plan.

(3) Durata de mentinere a steagurilor publicitare va fi de maximum 90 de zile calendaristice, cu posibilitatea
prelungirii acestei perioade cu inci o perioada de 90 de zile.

(4) Amplasarea steagurilor publicitare se face in aceleasi conditii ca si in cazul bannerelor.

(5) Suprafata fiecarui steag este mai micd sau egald cu 2,50 mp, iar baza acestuia nu va putea depisi
suprafata de 0,80 m.

(6) Sunt exceptate de la prevederile alin. (1)-(5) steagurile publicitare amplasate in incintele centrelor
comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale, parcurilor industriale astfel
definite in conformitate cu legislatia in vigoare, cu conditia si nu afecteze vizibilitatea circulatiei rutiere.

Sectiunea 6: Reguli generale privind amplasarea mesh-urilor

Art. 37

(1) Este permisd amplasarea de mesh-uri si mesh-uri digitale in urmétoarele situatii:

a) pe constructii, inclusiv monumente istorice gi/sau amplasate in zone in care este interzisa publicitatea,
in situatia in care acestea constituie protectie citre domeniul public pe perioada efectudrii lucririlor de
consolidare/restaurare;

b) pe calcanele constructiilor;

(2) Se pot amplasa mesh-uri si mesh-uri digitale pe fatadele cladirilor de locuit, ale cladirilor cu functiuni
comerciale si de birouri, dar numai cu acordul proprietarilor cladirilor respective.

Sectiunea 7: Reguli generale privind amplasarea indicatoarelor directionale
Art. 38
(1) Amplasarea indicatoarelor publicitare directionale si a casetelor este permisd pe stilpii de iluminat
public, dacé pe acestia nu sunt montate semnalizéri rutiere, in baza documentatiei privind rezistenta
elementelor de sustinere (agrement tehnic elemente de prindere sau echivalent) si cu acordul proprietarului
elementelor de sustinere, in urmétoarele conditii:

(a) suprafata indicatorului publicitar directional sau a casetei este mai mici sau egald cu 1,50 mp.

(b) inéltimea de amplasare este de minimum 3,00 m.

(c) Pe un stélp se pot monta maximum doud suporturi, dar obligatoriu de acelasi tip, in acelasi plan si
simetric amplasate pe stalp.
(2) In situatia in care panourile directionale se amplaseaza pe structurd proprie autoportanti, aceasta se va
realiza in conditiile prevederilor Legii nr. 50/1991 privind autorizarea executérii lucririlor de constructii,
cu modificdrile si completarile ulterioare.

Sectiunea 8: Reguli generale privind publicitatea temporara si proiectele publicitare speciale

Art. 39

(1) Orice persoand fizicd sau juridica poate beneficia de dreptul la publicitate temporar4, in conditiile legii,
a regulamentului local privind amplasarea mijloacelor de publicitate, a contractelor pe care administratia
publicd locala le are in derulare si a hotérarilor Consiliului local al municipiului Cimpina.

(2) Amplasarea mijloacelor de publicitate temporard se va stabili in baza avizului sau a autorizatiei de
construire, dupd caz ( in cazul unor structuri complexe care necesitd un sistem propriu de sustinere in raport
cu pamantul (ex. fundatii), emise de Primaria municipiului Cdmpina, in concordantd cu prezentul
Regulament.

(3) In vederea obtinerii avizului pentru publicitate temporard, mentionat la art. 7 din prezentul Regulament,
mijloacele de publicitate trebuie sé indeplineasca urmétoarele condifii:
a) sd fie folosite ca purtitor de mesaj in cadrul unor activitdfi de promovare cu durati determinati si
precizatd Tn mod explicit in cererea de emitere a avizului, depusd de solicitant;
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b) sa poatd fi montate/demontate in/din toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru publicitate
temporard in cel mult 72 de ore;

c) toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru publicitate temporara sa fie aduse la starea initiala, in
cel mult 48 de ore de la incheierea termenului de valabilitate a avizului pentru publicitate temporara.

(4) In situatia in care la incheierea perioadei de valabilitate a avizului pentru publicitate temporari, in
conformitate cu prevederile art. 7, existd mai multe solicitdri de amplasare de mijloace de publicitate
temporard, autoritatea administratiei publice locale va atribui amplasamentul primei solicitédri primite in
ordine cronologica la registratura autoritagii administratiei publice locale, conform prezentului Regulament.
(5) In cazul solicitarii schimbirii locatiilor in alte amplasamente decat cele stabilite initial, se va obtine
avizul pentru publicitate temporard in conformitate cu dispozitiile prezentului Regulament.

(6) Schimbarea locatiilor prevazute la alin. (5) se va face numai in situatia in care locatiile initial avizate nu
mai pot fi puse la dispozitia contractantului ca urmare a executdrii unor lucrdri de interes public, cu
respectarea prezentului Regulament.

(7) Structurile publicitare autoportante si proiectele publicitare speciale se avizeazd cu respectarea
prevederilor privind publicitatea temporara prevdzute in prezentul Regulament.

(8) Executarea si amplasarea structurilor publicitare autoportante si a proiectelor publicitare speciale se face
in baza unei documentatii tehnice intocmite de un arhitect cu drept de semnétura.

Sectiunea 9: Reguli generale privind amplasarea afiselor publicitare si a anunturilor de mica
publicitate

Art. 40

(1) In vederea asiguririi eficientei informari a cetitenilor, a libertitii de expresie si esteticii urbane, Primiria
municipiului Campina are obligatia de a instala in amplasamente cu vizibilitate, in conditiile prezentului
Regulament, panouri speciale destinate afiselor publicitare pentru spectacole publice, teatre, concerte si
altele asemenea si a anunfurilor de mica publicitate.

(2) Lista amplasamentelor este prezentata in anexa nr. 5 a prezentului Regulament.

(3) Panourile prevazute la alin. (1) vor fi curétate sdptdmanal prin grija compartimentelor de specialitate.
(4) Este interzisd amplasarea de afise publicitare prin aplicarea lor directd pe orice suprafatd neamenajata
in scop publicitar sau care sa acopere alte afise publicitare deja existente, postate anterior, aflate in perioada
de valabilitate, care fac publicitate unor evenimente/actiuni/campanii aflate in derulare sau care urmeaza sa
se deruleze.

(5) Priméria municipiului Campina va incasa taxa de afisaj de la persoanele fizice si/sau juridice care
afigeazd mesaje pe aceste sisteme de afisaj public.

Sectiunea 10: Reguli generale privind publicitatea pe vehicule publicitare si pe mijloace de transport
in comun

Art. 41

(1) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate, prin lipirea de afise, montarea de panouri sau
inscriptionarea cu texte publicitare ori altele asemenea, vor putea fi autorizate sd circule pe teritoriul
localitatii cu conditia obtinerii avizului pentru publicitate temporara, pe o duratd determinaté si pe un traseu
stabilit de Directia A.D.P.P., conform prevederilor continute in avizul pentru publicitate temporara.

(2) Stationarea vehiculelor publicitare pe drumurile publice sau in locurile vizibile dinspre acestea este
interzisa.

(3)Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate nu vor circula in convoi mai mare de doud masini
si cu o vitezd mai mare decét jumdtate din viteza admisibila pe tronsonul de strada.

(4) Circulatia convoaielor este permisd numai cu ocazia manifestirilor speciale, in baza avizului emis de
Directia A.D.P.P. , cu durata de valabilitate de o zi .

(5) Este permisi utilizarea ca suport pentru afise/reclame publicitare a mijloacelor de transport in comun,
cum ar fi autobuze, microbuze, cu condiia ca prin aceasta s nu fie afectatd vizibilitatea célétorilor nspre
exteriorul mijlocului de transport si doar cu acordul Serviciului de specialitate din cadrul Primdriei
municipiului Campina.
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CAPITOLUL VI - Reglementiri fiscale

Art. 42

(1) Taxa pentru eliberarea certificatelor de urbanism, a autorizatiilor de construire si a altor avize si
autorizatii este reglementatd anual prin hotirarea consiliului local.

(2) Pentru amplasare panou publicitar mobil se va achita o taxa de utilizare teren si panou publicitar, in
cuantum de 200 lei/luna.

(3) Pentru emiterea avizului de publicitate pentru celelalte categorii de mijloace de publicitate, pentru care
nu este necesard obtinerea autorizatiei de construire, se va achita o taxa de 30 lei/aviz.

CAPITOLUL VII - Sanctiuni

Art. 43

(1) Constatarea contraventiilor si aplicarea sanctiunilor se realizeaza in conformitate cu prevederile Legii
nr. 185/2013 republicata privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate, cu modificarile si
completarile ulterioare.

CAPITOLUL VIII - Dispozitii finale

Art. 44

(1) in vederea asigurarii respectirii prevederilor prezentului Regulament cu situatia de fapt din teren, in
termen de 90 de zile de la adoptarea acestuia, se vor identifica si notifica proprietarii de mijloace de
publicitate a cdror amplasare nu mai corespunde cu noile reglementari, astfel:
a) Prin Directia A.D.P.P. - pentru panourile situate pe domeniul public gi privat al U.A.T. Campina, care
nu sunt autorizate in conformitate cu prevederile legale sau care au fost amplasate fird respectarea
prevederilor legale ori care nu au inscriptionate informatiile privind denumirea operatorului si codul de
identificare fiscald a acestuia, se va dispune dezafectarea;
b) Prin Directia Politia Locald - Serviciul Control - pentru panourile situate pe proprietatea persoanelor
fizice sau juridice, care nu au fost autorizate sau care nu au contracte de inchiriere valabile ori care nu au
inscriptionate informatiile privind denumirea operatorului si codul de identificare fiscali a acestuia, se va
dispune dezafectarea.

(2) In termen de 90 de zile de la incheierea procedurilor prevézute de art. 11 si IV din Legea nr. 154/2017
pentru modificarea si completarea legii nr.185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de
publicitate (referitoare la existenta unui regulament local privind amplasarea mijloacelor de publicitate,
concomitent cu actiunile previzute la art. 44 din prezentul Regulament), se pot demara procedurile de
inchiriere/concesiune/taxare pentru ocuparea temporard a domeniului public sau aducerea ca aport intr-o
asociere in participajie a amplasamentelor identificate pe domeniul public sau privat al statului ori al
unitafii administrativ-teritoriale.

(3) In termen de 30 de zile de la notificarea emisa conform alin. (1), lit. a), U.A.T. Campina, prin Directia
A.D.P.P. va dispune demolarea mijloacelor de publicitate amplasate contrar prevederilor prezentului
Regulament pe cheltuiala proprietarului, fara emiterea autorizatiei de desfiintare si fira sesizarea instantelor
judecatoresti.

(4) In termen de 30 de zile de la notificarea emisa conform alin. (1), lit. b), U.A.T. Campina, prin Directia
Politia Locald - Serviciul Control va dispune demolarea mijloacelor de publicitate amplasate contrar
prevederilor prezentului Regulament, in conformitate cu prevederile legale.
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ANEXA nr. 1
Citre,
Primarul Municipiului Campina
CERERE!
pentru emiterea avizului pentru publicitate

I. DATELE DE IDENTIFICARE ALE SOLICITANTULUI

Subsemnatul C.N.P. cu domiciliul/
sediul in judetul , municipiul/ orasul/ comuna satul ;
sectorul _ , cod postal , Strada ,nr__, bloc_ ,scara , apart.
telefon/fax , email , In calitate de reprezentant
al , C.U.L
in conformitate cu prevederile Regulamentului local de publicitate al municipiului Campina aprobat prin
HCL nr. / , solicit eliberarea AVIZULUI PENTRU PUBLICITATE in
scopul:

A. Amplasare panou publicitar mobil (pentru care se va incheia un Proces verbal de custodie —

la serviciul A.D.P.P.)

B. Amplasare mijloace de publicitate temporari care nu necesiti fundatii:
bannere

steaguri publicitare

indicatoare directionale pe suport existent

structura de publicitate autoportanti

proiect publicitar special

afis/ poster publicitar

publicitate pe vehicule publicitare

0O O 0 O O OO0

C. Inscriptionarea firmelor pe vitrinele sau usile de acces (firi suprafata vitrati)
D. Pentru schimbare grafica pe structurile de publicitate autorizate, firi a modifica forma si
dimensiunile acesteia.

I1. DATELE DE IDENTIFICARE ALE AMPLASAMENTULUI

Adresa  amplasamentului: Campina,  str, nr. , NI
cadastral , suprafata teren
Regimul juridic al amplasamentului:
o Domeniul public al municipiului Cdmpina
o Domeniul privat al municipiului Campina
o Teren proprietate privata

III. PERIOADA PENTRU CARE SE SOLICITA ELIBERAREA AVIZULUI
Pe perioada determinati: de la data de pana la data de in cadrul
campaniei publicitare gi/sau activitdtii de promovare

TNOTA DE INFORMARE
Completarea si semnarea prezentului formular reprezintad consimtdmaéntul dumneavoastrd, in mod voluntar, pentru prelucrarea datelor cu caracter
personal, furnizate pe aceastd cale, in vederea solutionarii cererii depuse.Va facem cunoscut faptul c¢& Priméria Municipiului Cdmpina prelucreaz
date cu caracter personal, cu respectarea tuturor prevederilor Regulamentului European nr. 679/2016, in scopul indeplinirii atributiilor legale ale
administratiei publice locale.
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IV. ANEXEZ URMATOARELE DOCUMENTE :

Data Semnitura

*1. Pentru amplasare panouri publicitare mobile:

- grafica panoului mobil sau simulare fotografica (poza panou), din care sa rezulte culorile folosite, dimensiunile,
forma, precum si reclama publicitara;

- copia Certificatului unic de inregistrare fiscala;

- copia Autorizatiei de functionare si a orarului de functionare;

- copie Proces verbal de custodie pentru panou — care se va incheia la serviciul A.D.P.P.

2.Pentru publicitate temporari:

- copia Certificatului unic de inregistrare fiscala;

- grafica reclamei sau simulare fotografica, din care sa rezulte culorile folosite, dimensiunile, precum si
materialul din care se va executa;

- acordul proprietarului imobilului pe care va fi amplasat sistemul publicitar, daca este cazul,

- plan de situatie cu incadrare 1n zond, pe care va fi marcat si pozitionat fafd de elemente fixe identificabile
amplasamentul propus, daci este cazul;

- documente specifice activitatii de publicitate solicitatd, dupa cum urmeaza:

a) pentru bannere, steaguri publicitare si panouri directionale pe suport existent:

- documentatia privind rezistenta elementelor de sustinere (agrement tehnic elemente de prindere sau echivalent);
- acordul proprietarului elementelor de sustinere.

¢) pentru structurile publicitare autoportante si proiectele publicitare speciale:

- documentatie tehnica intocmita de un arhitect cu drept de semnitura.

- agrement tehnic pentru structura publicitara.

d) pentru afisele publicitare si anunfurile de micd publicitate:

- grafica color a afisului/ anuntului publicitar cu evidentierea dimensiunilor afigului.

e) pentru publicitatea pe vehicule publicitare:

- grafica color a vehicului echipat cu mijloace publicitare cu evidentierea dimensiunilor mijlocului

publicitar;

- identificarea vehiculului.

3. Pentru inscriptionarea firmelor pe vitrinele sau usile de acces (fira suprafata vitrati):

- copia Certificatului unic de inregistrare fiscala;

- copia Autorizatiei de functionare;

- grafica color a inscrip{iondrii cu pozitionarea pe vitrini;

- acordul proprietarului spatiului, dupa caz.

4. Pentru schimbare grafici pe structurile de publicitate autorizate, firi a modifica forma si dimensiunile
acesteia:

- copie Autorizatie de construire pentru mijlocul de publicitate;

- noua grafica color.

Observatii:

Documentatia se va depune intr-un singur exemplar.

Termenul de eliberare: maxim 15 zile lucrétoare de la data inregistrérii cererii.

Pentru amplasare panou publicitar mobil se va incheia un Proces verbal de custodie la serviciul A.D.P.P. si se va
achita o taxd de utilizare teren si panou publicitar, in cuantum de 200 lei/lund la Directia Economica a primariei.
Pentru emiterea avizului pentru celelalte categorii de mijloace de publicitate se va achita o taxa de 30 lei/aviz la
Directia Economica a primariei.
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Anexa nr. 2

PROCES VERBAL DE CUSTODIE

Incheiat astazi

Intre:

Priméria Municipiului Campina, avand sediul in Municipiul CAmpina, b-dul Culturii nr. 18, cod postal
105600, cod fiscal 2843272, prin reprezentant Directia A.D.P.P.
, in calitate de proprietar,

Si

3

, prin reprezentant . cu
sediul in , In calitate de custode;

S-a  incheiat prezentul proces verbal cu privire la pastrarea in  custodie a

avand urmaitoarele

caracteristici

in perioada

Custodele are obligatia sd asigure péstrarea si intretinerea in bune conditii a bunului 13sat in cunstodie,
in caz contrar urménd sd suporte contravaloarea reparatiilor/inlocuirii panoului.

Drept pentru care s-a incheiat prezentul proces-verbal de custodie in 2 (doud) exemplare.

PROPRIETAR CUSTODE
Municipiul Campina
Prin reprezentant Prin reprezentant
Nume si prenume, Nume si prenume,
Functia
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Anexa nr. 3

ROMANIA
JUDETUL PRAHOVA i
PRIMARIA MUNICIPIULUI CAMPINA
Nr. /
AVIZ PENTRU PUBLICITATE
Nr. din
Ca urmare a cererii adresate de CN.P/C.UL
; cu domiciliul/ sediul in judetul
municipiul/ orag/ comuna / satul ]
sectorul , cod postal , Sstrada , nr. , bloc
, scara , apart. telefon/ fax . email

, Inregistrat cu nr. g
In conformitate cu Regulamentul privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate in
municipiul Campina aprobat prin H.C.L. nr. /

Se avizeaza

pe domeniul public sau privat al municipiului CAmpina / pe proprietatea privatd a persoanelor fizice

si/sau juridice: imobilul - teren si / sau constructii situat in municipiul Campina,
strada nr. , CF. nr , nr.
cadastral sau identificat prin , In urmétoarele
conditii:
Taxa pentru emiterea avizului de publicitate in valoare de a fost achitatd conform Chitantei
nr. din
Publicitatea Incepe de la data de pani la data

PRIMAR, SECRETAR GENERAL,

ARHITECT SEF/DIRECTIA A.D.P.P.

Intocmit,
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In conformitate cu prevederile Legii nr. 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de
publicitate - republicatd in 2018 cu modificarile si completarile ulterioare si a Regulamentului local
privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate in municipiul CAmpina, aprobat prin HCL
nr.

se prelungeste valabilitatea
Avizului de publicitate nr. din

de la data de..cisnainasiiii....pand la data de.....caumsiasiinsaia

Dupa aceastd data, o noud prelungire a valabilitatii avizului nu este posibild, solicitantul urmand
sa obtind un nou aviz, in conditiile legii si regulamentului local, dupa caz.

Data prelungirii:
Achitat taxa de lei, conform chitanta nr.
PRIMAR, SECRETAR GENERAL,
ARHITECT SEF/ DIRECTIA A.D.P.P.
Intocmit,
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Tipurile de mijloace publicitare admise in municipiul Cimpina
pentru fiecare categorie de zona de publicitate

Anexa nr. 4

1. Afis publicitar
2. Banner
3. Panourile si ecranele publicitare
4. Firma
5. Indicator directional
6. Mesh, mesh digital
7. Panou publicitar mobil
8. Proiecte publicitare speciale
9. Steag publicitar
Nr | Zonade I 2 3 4 5 6 7 8 9
publicitate
1 Zonade publicitate |Da |[Da |Da |Da |[Da |Da |Da Nu |[Nu
restrnsa
2 Zonade publicitate |Da |Da |Da |Da |[Da Da |Da Da Da
largita
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Anexa nr. 5

Amplasamente pentru mijloacele de publicitate proprietatea
Municipiului CAmpina

Tabelul nr. 1 — Amplasamente panouri publicitare pentru afise si mica publicitate

Nr.crt. | Amplasament panou Dimensiune panou | Nr. fete
(m)
1 Parc Regele Mihai | 1,050x1.,200 2
2 B-dul Carol 1 La Salcie 1,050x1,200 2
3 Piata Centrala Carrefour 1,050x1,200 2
4 Piateta Marin Constantin 1,050x1,200 2

* Amplasamentele se pot suplimenta, dupa caz, prin Directia A.D.P.P.

Tabelul nr. 2 — Panouri publicitare mobile

Nr.crt. | Panouri publicitare mobile Caracteristici panou | Nr. fete
Primdria municipiului Campina, prin Directia Panou publicitar
A.D.P.P., va pune la dispozitie agentilor economici | dublu, prevazut cu 2
interesati, panouri mobile tip, pentru care se va rame click 2

achita o taxd de utilizare teren si panou publicitar, in
cuantum de 200 lei/luna si se va incheia un proces
verbal de custodie, conform anexa nr. 2 la
regulament
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