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HOTARARE
privind aprobarea Regulamentului local de publicitate

CONSILIUL LOCAL AL MUNICIPIULUI BOTOSANI

analizdnd propunerea domnului Primar C3tilin Mugurel Flutur privind aprobarea

Regulamentului local de publicitate, precum §i propunerile formulate in cursul dezbaterii proiectului
de hotirare,

vizand raportul de specialitate comun al Serviciului Urbanism, autoriziri in constructii §i
Serviciului Patrimoniu, propunerile formulate pe parcursul procedurii de consultare publicd, precum
i rapoartele de avizare ale comisiilor de specialitate ale Consiliului Local,
avind in vedere:
- Legea nr. 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate, cu modificarile si
completirile ulterioare;
- Legea nr. 50/1991 privind autorizarea executdrii lucririlor de constructii, republicatd cu
modificrile i completdrile ulterioare;
-~ Legea nr.350/2001 privind amenajarea teritoriului si urbanismul, cu modificérile si completirile
ulterioare;
- Legea nr. 422/2001 privind protejarea monumentelor istorice, republicati;
- Ordonanta nr. 43 din 28 august 1997, Republicati, privind regimul drumurilor;
- Ordinul nr. 571 din 19 decembrie 1997, pentru aprobarea Normelor tehnice privind proiectarea $i
amplasarea constructiilor, instalagiilor si panourilor publicitare in zona drumurilor, pe poduri, pasaje,
viaducte $i tuneluri rutiere,
- Ordonanta Guvernului nr.2/2001 privind regimul juridic al contraventiilor, republicati, cu
modificirile si completdrile ulterioare prin Legea nr. 180/2002, cu modificirile §i completirile
ulterioare,

in temeiul art. 45 din Legea administratiei publice locale nr.215/2001, republicati in
Monitorul oficial al Roméniei, Partea I nr.123 din 20 februarie 2007, cu modificérile i completérile
ulterioare,

HOTARASTE:

Art.1 Se aprobi Regulamentul local de publicitate conform anexei care face parte integranta
din prezenta hotirare.
Art.2 Se mandateazd Primarul municipiului si aprobe prin dispozifie urmétoarele:

- Modelul cadru al avizului de publicitate temporara;

- Modelul cadru al caietului de sarcini;

- Modelul cadru al contractului de inchiriere;

- Modelul cadru al documentelor utilizate in procedura de licitatie publica;
Art.3 La data intrarii in vigoare a prezentei hotiréri se abrogd H.C.L. nr.325 din 31 iulie 2007.
Art.4 Prezenta hotirdre se aduce la cunostintd publica in presa locald, prin afigare 1a sediul
Primariei Municipiului Botosani $i pe site-ul www.primariabt.ro
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Cap. I Dispozitii generale

Art. 1

Prezentul regulament stabileste cadrul legal carc sti la baza exercitirii activititii de amplasare a
mijloacelor de publicitate, inclusiv pe drumurile publice, in municipiul Botogani, In vederea
asigurdirii conditiilor pentru un cadru construit coerent, armonios, sigur i sanitos, pentru protectia
valorilor mediului natural si antropic, pentru protejarea calititii peisajului i a cerintelor privind
asigurarea calitétii in constructii.

Art. 2
Prevederile prezentului regulament se aplicd tuturor persoanelor fizice si juridice implicate in
activitatea de publicitate.

Art. 3
In intelesul prezentului regulament, termenii si expresiile de mai jos au urmitoarea semnificatic:
31

a) afis - mijloc de transmitere a mesajelor publicitare, culturale, comerciale, politice, de
instructaj i altele asemenea, imprimat pe suport hértie sau pe folie sintetici si expus public;

b) aviz - act tehnic cu caracter obligatoriu, emis de structura de specialitatc a administratiei
publice locale, In urma unei proceduri de analizi a proiectului tehnic §i a oportunitétii din punct de
vedere urbanistic, pentru amplasarca mijloacelor de publicitate temporard, avdnd structuri fard
fundatie;

¢) banner - suport pentru mesajul publicitar confectionat din folie sinteticd sau din material
textil, In mod obisnuit cu formé dreptunghiulari, ancorat in zone publice;

d) calcan - fatadd fira goluri a unei constructii, situatd pe limita de proprictate laterald sau
posterioars, destinati de reguli si fie acoperiti de zidul aseminitor al unei cladiri vecine;

e} ecran publicitar - ecran cu LED - uri, LCD sau altele asem#ndtoare, pe care se ruleazi
grafica, spoturi si altele asemenea, cu confinut dinamic si de dimensiuni variabile;

f) firmd - orice inscriptie, forma sau imagine atagatd unei clidiri, cu referire la un operator
economic sau la o activitate care se desfigoard in interiorul cladirii;

g) incintd - suprafata de teren inconjuratd din toate pértile de constructii, de amenajari sau
imprejmuiri;

h) indicator publicitar directional (panou directional) - inscris, formd ori imagine care
indici o directie, proximitatea unui obiectiv sau a unei clidiri unde se desfisoari o anumiti
activitate. In aceeagi categorie se includ bannerul vertical, caseta luminoasi, tablifa indicatoare,
toate de mici dimensiuni, fixate prin prinderi speciale pe cladiri, stalpi si altele asemenea;

i) mesh - suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetie perforat, cun ar
fi plasa fina, de obicei de mari dimensiuni, fixat pe eladiri;

1) mijloace de publicitate - ansamblu de elemente constructive folosite in scopul prezentirii
unei aetivitiji comerciale, industriale, artizanale sau liber-profesioniste ori a unui eveniment;

k) panou publicitar mobil - panou publicitar de dimensiuni reduse, amplasat la sol, faréd
fundatie sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate;

1} panou publicitar - structura provizorie folositd pentru afisarea unui mesaj publicitar;



m) proiect publicitar special - constructie provizorie atipic3, creatd special in scopul
promovirii unui produs, a unui serviciu sau eveniment si care nu are in alcituirea sa elemente de
fundatie si/sau structuri publicitare clasice;

n) promovare - ansamblu de activitifi i mijloace folosite pentru a difuza un produs sau
serviciu pe piatd;

o) publicitate - totalitatea modalititilor si instrumentelor specifice utilizate pentru a facilita
cunoagterea §i aprecierea de citre consumatori a anumitor produse, servicii sau pentru a informa
publicul asupra unor evenimente, a destinafiei unor spatii, lansiri de produse, deschideri de
magazine §i altele asemenea, precum si orice forma de prezentare a unei activitdji comerciale,
industriale, artizanale sau liber-profesioniste avand ca scop promovarea vénzirii de bunuri §i
servicii, de drepturi i obligajii;

p) publicitate luminoasd - publicitate realizatd prin corpuri luminoase, afige sau panouri
luminate printr-o sursi de lumind amplasati astfel incét si asigure iluminarea afisului, panoului ori
corpului publicitar;

q) publicitate pe vehicule - publicitate realizatd prin lipirea de afige, montarea de panouri
sau vopsirea vehiculelor in scopuri publicitare;

r) publicitate stradald (outdoor) - publicitate efectuati in spatii deschise, in exteriorul
cladirilor;

s) publicitate temporard - publicitate realizatd cu ocazia unor evenimente, manifestatii
culturale sau sportive, precum si pentru actiuni de promovare de produse sau activitati;

s) reclamd publicitard - activitatea §i inscriptia cu rol de a atentiona sau de a convinge
publicul de calitatea unui serviciu, a unui produs sau a unei idei;

t) steag publicitar - piesa de stofd, panzi sau material plastic atagati la un suport lance,
catarg sau stalp, purtdnd culori, embleme, simboluri sau mesaje publicitare;

t) structurd de publicitate autoportantd - cadru suport amplasat la sol, fard fundatie sau alt
sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate, pe care sunt dispuse fefe realizate din materiale
usoarc de tip mesh, plasa find, pinza gi altele asemenea, pe care se afld imprimate reclame §i
mesaje publicitare.

3.2

a. Directia Urbanism - structura funcjionald care rdspunde de aplicarea prevederilor
regulamentului, in limitele de competentd legald si conform dispozifiilor consiliului local si
executivului Primériei Municipiului Botogani.

b. Serviciul Urbanism, autoriziri in construcfii — structura functionald care ridspunde de
instrumentarea §i elaborarea documentatiilor de urbanism necesare indeplinirii prevederilor
prezentului regulament.

¢. Serviciul Patrimoniu — structura funcfionald care rdspunde de instrumentarea §i elaborarea
documentelor de posesie legali a terenurilor proprietatea municipiului pentru activitifile precizate
in prezentul document, pe baza documentatiilor de urbanism aprobate.

d. Politia Locald - structura functionald carc gestioneaza respectarea in teritoriu a prevederilor
prezentului regulament.

Cap. 11 Aprobarea executirii/dezafectirii lucriirilor pentru amplasarea mijloacelor de
publicitate

Art. 4

(1) Aprobarea executarii lucririlor pentru amplasarca mijloacelor de publicitate s¢ realizeaza prin
autorizatia de construire, emisi in condifiile Legii nr. 50/1991 privind autorizarca executarii
lucrérilor de constructii, republicata, cu modificarile §i completarile ulterioare.

(2) Procedura de autorizare:

{a) Obtinerea certificatului de urbanism - dacumente necesare:



a. Cerere tip (formular tipizat) completatd integral si corect cu date de identificare ale
amplasamentului §i solicitantului, precum si elemente care definesc scopul solicitarii, respectiv
dimensiunile in plan, suprafata $i tipul construcfiei-suport pentru afigaj publicitar conform
legislatiei in vigoare.

b. Documente §i acte care definesc modul legal de detinere a amplasamentului - proprietate
privatd, de stat sau domeniu privat al municipiului Botogani: - titlul de proprietate, inchiriere,
concesiune asupra terenului §i constructiilor - copie; - extras de carte funciard pentru informare in
valabilitate (emis anterior inregistrérii solicitarii cu maxim 30 de zile); - plan de amplasament si
delimitare a bunului imobil- copie; - Figsa bunului imobil — copie.

c. Adevennti de recenzare (daci este cazul);

d. copie certificat de inmatriculare la Oficiul Registrului Comerfului;

e. Plan de incadrare in zona intocmit pe ridicare topograficd scara 1/2000, pe suport pus la
dispozitie de Primaria Municipiului Botogani;

f. Fotografii reprezentative ale amplasamentului propus, din care sd rezulte amenajérile existente,
cladirile invecinate §i elementele fixe de reper din teren;

g. Dovada achitérii taxei de eliberare a certificatului de urbanism;

{b) Obtinerea autorizatiei de construire - documente necesare, conditii si preciziiri :

a. Cerere tip pentru eliberarca autorizatici de construire/dezafectare (formular tipizat) completata
integral §i corect cu date de identificare ale amplasamentului, solicitantul si elementele care
definesc scopul solicitarii;
b. Certificatul de urbanism emis in acest scop - copice;
c. Documente si acte care definesc modul legal de detinere a amplasamentului - proprietate privata,
de stat sau domeniu privat al municipiului Botosani: - titlul de proprietate, inchiriere, concesiune
asupra terenului §i constructiilor - copie; - extras de carte funciara pentru informare in valabilitate
(emis anterior inregistrarii solicitiirii cu maxim 30 de zile); - plan de amplasament si delimitare a
bunului imobil - copie; ~ Fisa bunului imobil — copie. (pentru amplasament-domeniu public, modul
de atribuire va fi prin licitafie publicd)
d. Adeverina de recenzare (daci este cazul);
e. Documentatia tehnica ,,DT”, piese scrise §i piese desenate conform prevederilor Legii nr. 50 din
1991, republicatdi cu completarile §i modificarile ulterioare. Documentatia va fi adaptata
corespunzitor obiectului solicitirii conform legislatiei in vigoare privind amplasarea §i autorizarea
mijloacelor de publicitate;
f. Fotografii reprezentative ale amplasamentului propus, din care si rezulte amenajarile existente,
cladirile invecinate gi elementele fixe de reper din teren / fotografii cu situatia existentd a
constructiei-suport propusa spre dezafectare;
g. Simulare virtuala a lucrarilor propuse spre construire;
h. Avizele si acordurile, favorabile, necesare emiterii autorizatici de construire/dezafectare;
i. Avizul C.T.A.T.U si avizul comisiilor 2 si 3 din cadrul Consiliului Local se vor obtine prin grija
compartimentelor de specialitate din cadrul Directiei Urbanism, pe parcursul de obfinere a
autorizatiei de construire;
j. Dovada inregistrarii documentatiei la Ordinul Arhitectilor din Roméania;
k. Dovada achitirii taxelor legale necesare emiterii autorizatiei de construire/dezafectare (taxele
datorate obtinerii autorizatici de censtruire se vor achita dupi obtinerea avizelor);
l. Autorizatia de construire se va emite corespunzitor constructiilor $i amenajérilor cu caracter
provizoriu;
m, Autorizafia se va emite in urmditoarele condijii: - durata de valabilitate — 90 zile; - durata de
execufie — 15 zile; - durata de existentd a constructiei sau amenajérii — cel mult 5 ani;
n. Actul de constatare a finalizirii lucrarilor de amplasare autorizate/dezafectate va fi intocmit prin
grija compartimentului de specialitate din cadrul Directiei Urbanism in urma comunicarii de
finalizare a lucrarilor;

(3) Amplasarea de mijloace de publicitate pe schelele montate pe fajadele constructiilor
aflate in curs de execujic a lucririlor de interventii, ori pe elementele de Imprejmuire a santierului
aferent se face cu conditia autorizirii amplasirii acestora impreuna cu lucrdrile privind organizarea
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executdrii lucrarilor de constructii, sau ulterior, pentru o perioada mai mici sau cel mult egali cu
durata autorizatd a organizirii de santier.

(4) Proprietarii imobilelor pe care sunt amplasate mijloace de publicitate sunt obliga{i si
permitd executarea lucrdirilor pentru amplasarea acestora numai in baza autorizatiei de construire,
emis# in conditiile alin. (1).

Art. 5

(1) In situatia in care s-au constatat neconformititi cu autorizatia de construire, durata
maxima de remediere a acestora va fi de maxim 15 zile;

(2) In cazul in care s-a constatat faptul ci nu au fost remediate neconformititile,
proprietarul constructiei-suport de publicitate are obligatia desfiintirii mijlocului de publicitate si
aducerii imobilului la starea inifiald in termen de maxim 7 zile.

(3) In cazul in care, la expirarea termenului de functionare a mijlocului de publicitate
autorizat nu a fost obfinutd prelungirea acestui termen, proprietarul constructiei-suport de
publicitate are obligatia desfiintarii mijlocului de publicitate i aducerii imobilului Ia starea inifiala.

(4) In situatia in care, in termen de 15 zile de la data expitdrii termenului de incetare a
functiondrii mijlocului de publicitate autorizat, proprietarul constructiei-suport de publicitate nu a
indeplinit obligatiile previzute la alin. (1), autoritatea publici localid dispune desfiintarea acestuia
pe cale administrativa, indiferent de categoria de proprietate pe care acestea sunt amplasate, farad
emiterea unei autorizafii de desfiintare gi fiira sesizarea instanfelor judecatoresti.

(5) Cheltuielile rezultate ca urmare a actiunilor previzute la alin. (2) sunt in sarcina
proprietarului constructiei-suport de publicitate §i vor fi recuperate ulterior de la acesta, in
conditiile legii.

(6) Procedura previzutd la alin. (2) poate fi declansati din oficiu de citre primar, de cétre
Inspectoratul de Stat in Constructii sau la solicitarea detindtorului legal al imobilului.

(7) Proprietarii mijloacelor de publicitate au obligatia de a lua misurile necesare pentru
intretinerea gi repararea acestora, ori de céte ori este necesar.

Art. 6

Pentru amplasarea mijloacelor de publicitate care nu necesitd fundatii utilizate in cadrul
unor campanii publicitare si/sau activitdfi de promovare ce nu depisesc 30 de zile, care se
desfigoari pe domeniul public sau privat al statului ori al unitifii administrativ-teritoriale, ori pe
proprietatea privatd a persoanelor fizice si juridice, in conditiile prezentet legi, autoritatea
administratiei publice locale poate emite avize pentru publicitate temporard, la cererea
solicitantilor.

Art. 7

Perioada de valabilitate a avizului pentru publicitate temporarii previzuti la art. 6 este de
maximum 30 de zile si poate fi prelungiti o singurd datd, la cererea solicitantului, pentru o
perioadd cel mult egald cu cea aprobati initial.

Cap. III Zonele de publicitate restransa si lirgiti

Art. 8

(1) in municipiul Botosani, in cadrul teritoriului administrativ, sunt delimitate urmitoarele
zone de publicitate:
a) zona de publicitate restrinsi este formatd din zonele construite protejate stabilite prin
documentatiile de urbanism aprobate in conditiile legii, centrele istorice ale localitétilor, precum si
zonele de protectie ale monumentelor istorice, monumentelor de for public si/sau monumentelor
naturii, zonele de protectie ale obiectivelor cu valoare arhitectural si/sau ambientala deosebitd §i
se delimiteazd astfel:
zona de publicitate restrinsi - Centrul Istoric delimitat3 in anexa 1/P2 conform Planului Urbanistic
General al municipiului Botosani exceptind: zona de publicitate restrictionatd §i situatiile de
publicitate interzisd definite la art. 12.



zona de publicitate restrictionati - Ansamblul Urban - anexa (2) si monumentele istorice cu Zonele
de protectie aferente conform legislatiei in vigoare, exceptind situatiile de publicitate interzisi,
definite la art. 12 din prezentul Regulament,

b) zona de publicitate largitd formati din:

zona de extravilan pani la limita administrativ teritoriald a municipiului Botogani exceptind: zona
de intravilan, zonele de publicitate restransd §i restricfionatd §i situatiile de publicitate interzisi
definite la art. 12. din prezentul regulament, anexa 1/P1.

zona de intravilan exceptind: zonele de publicitate restransi §i restrictionatd §i situafiile de
publicitate interzisa definite la art. 12. Din prezentul regulament, anexa 1/P1.

(2) Pentru zonele definite la alin. (1), categoriile de panouri si ecrane de publicitate si
amplasamentele pentru fiecare zond urband sunt specificate in anexele 2 si 3 la prezentul
regulament.

Art. 9

(1) Amplasamentele aflate in proprietatea sau in administrarea unititii administrativ-
teritoriale Botogani, destinate montirii mijloacelor de publicitate vor fi inchiriate/concesionate prin
licitatie publica organizati in conditiile legii.

(2) Licitatiile pentru amplasamentele previzute la alin. (1) se organizeazi pe zone de
publicitate saw/si tipuri de mijloace de publicitate, stabilite in conformitate cu regulamentul local
de publicitate.

(3) Municipiul Botosani va asigura accesul nediscriminatoriu al tuturor operatorilor de
publicitate la utilizarea amplasamentelor stabilite prin regulamentul local de publicitate.

Cap. IV Reguli generale privind amplasarea tuturor categoriilor de mijloace de publicitate

Art. 10

(1) Publicitatea este permisi atit pe domeniul public sau privat al uniti{ii administrativ-
teritoriale Botogani, cét §i pe proprietatea privatd a persoanelor fizice sau juridice, cu respectarea
prevederilor legale in vigoare.

(2) In cazul constructiilor-suport pentru mijloace de publicitate, indiferent de regimul de
proprietate al imobilelor pe care sunt amplasate, este obligatorie afisarea de materiale publicitare
pe intreaga perioadd de mentinere in amplasament a acestora.

(3) in situatia in care proprietarul constructiei-suport pentru mijloace de publicitate nu are
contracte de publicitate in derulare, va afigsa materiale privind propria activitate sau materiale
privind campanii educationale, umanitare, sociale, culturale de interes public.

Art. 11

Mijloacele de publicitate care se amplaseazd in zona drumurilor publice se autorizeazi §i se
executd cu respectarea prevederilor actelor normative In vigoare privind regimul drumurilor i
circulatia pe drumurile publice, ale normelor tehnice privind proiectarea §i amplasarea
constructiilor, instalatiilor g1 panourilor publicitare in zona drumurilor, pe poduri, pasaje, viaducte
§i tuneluri rutiere, precum si ale legislatiei ce reglementeazi domeniul public §i regimul
proprietafii.

Art. 12

(1) Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisa in urmitoarele situatii:
a) in ariile naturale protejate de interes naional §i international, cu exceptia intravilanelor incluse
in acestea;
b) In spatii verzi cu caracter ornamental sau cu valoare deosebiti;
c) in locurile de joaca sau locurile de odihni situate in zona blocurilor de locuinte colective;
d) pe cladirile reprezentand sedii ale autorititilor administratiei publice locale si centrale, precum
si ale institufiilor publice, cu exceptia afisajelor care anunji activitatea ce se desfigoard in
interiorul sediilor;
e) pe arbori;
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f) pe zona carosabild a strézilor §i a drumurilor, indiferent de categoria acestora;

g) pe obiectele de artd monumentalid si monumentele de for public;

h) pe monumentele istorice, cu exceptia firmelor care anunti activitatea ce se desfisoard in
intertorul cladirii $i a mesh-urilor amplasate pe perioada efectudrii lucririlor de consolidare/
restaurare in condititle prezentului regulament;

i) pe cladirile aflate in stare avansata de deteriorare, In situatia in care amplasarea mijlocului de
publicitate afecteazd structura de rezisten{d sifsau stabilitatea §i integritatea elementelor
constructive si decorative ale anvelopei clidirii;

j} In incinta si pe elementele de imprejmuire a cimitirelor, licasurilor de cult, a scuarurilor,
parcurilor $i gradinilor publice;

k) in interiorul intersectiilor si al sensurilor giratorii, in spatiul destinat circulatiei autovehiculelor
si semnalizirii rutiere, in zone in care desfasurarea in conditii normale a traficului ar putea fi
perturbati;

1) pe parapetele §i/sau perefii pasajelor rutiere subterane si supraterane ori sub poduri;

m) pe stilpii de susfinere ai elementelor de semnalizare rutieri sau de circulatie;

n) in zona de protectie a autostrazilor;

0) pe lucrarile de artd care traverseazd drumul, pe portale cu semnalizare rutier sau in solutii
independente autoportante in traversarea drumului.

p) in celelalte zone in care a fost restrictionatd sau interzisa publicitatea prin prezentul Regulament
privind amplasarea mijloacelor de publicitate;

r) in zonele in care a fost restricjionatd sau interzisd publicitatea prin Regulamentul local privind
amplasarea mijloacelor de publicitate.

(2) Se interzice acoperirea cu orice mijloc de publicitate a suprafetelor vitrate ale cladirilor.

(3) Se interzice amplasarea si utilizarea mijloacelor de publicitate sonore care pot tulbura
linistea publica.

(4) Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate care prin formé, continut, dimensiuni
si culori in combinatii specifice pot fi confundate cu mijloacele de semnalizare rutierd sau
impiedica vizibilitatea acestora, precum §i a indicatoarelor de orientare §i informare.

(5) In situatia in care pe fajada sau pe calcanul unei cladiri sunt amplasate mai multe
mijloace de publicitate in afard de firme, acestea vor fi realizate in mod unitar, fiind obligatoriu de
acelasi tip si de aceleagi dimensiuni, fiind incadrate simetric pe fajada sau pe calcanul respectiv.

Art. 13

Amplasarea mijloacelor de publicitate la o distanti mai micd de 3,00 m fafd de limita de
proprietate a imobilelor proprietate privata a persoanelor fizice si/sau juridice se va realiza doar cu
acordul proprietarilor acestor imobile si astfe] incat si nu afecteze accesul si utilizarea acestora.

Art. 14

(1) In scopul asiguririi sigurantei cetitenilor §i integritifii bunurilor, operatorii de
publicitate vor realiza mijloacele publicitare cu materiale gi sisteme constructive ce respectd
prevederile legale privind calitatea in constructii.

(2) Operatorii de publicitate au obligatia si asigure identificarea panourilor publicitare prin
inscripfionarea acestora cu informatii privind denumirea operatorului, codul de identificare fiscala
a acestuia $i numdarul autorizatiei de construire.

Cap. V Reguli specifice pentru categoriile de mijloace de publicitate
Sectiunea I

Reguli generale privind amplasarea firmelor
Art. 15

(1) Firmele se amplaseazi pe fajadele cladirilor sau in locuri special amenajate, dupd cum
urmeaza:



a) pe clidirile de locuit avand spatii cu alti destinatie la parter sau mezanin, se amplaseazi numai
pe portiunea de fatadd corespunzitoare acestor spatii sau pe parapetul plin §i continuu al primului
etaj, unde este cazul, cu acordul proprietarilor;
b) firmele in consold se amplaseaza la o inalfime minima de 2,50 m de la nivelul trotuarului. Fata
de planul vertical al fatadei, firmele vor putea iegi in consold maximum 1,20 m, dar pistrind o
distantd de minimum 1,00 m fata de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau fata de
limita interioar3 a plantatiei de aliniament;
¢) copertinele pe care se inscripfioneazi o firma vor fi amplasate la minimum 2,50 m inal{ime faja
de nivelul trotuarului si vor iesi din planul fajadei maximum 1,50 m; ele vor pistra o distan{a de
minimum 1,00 m fatd de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau fatad de limita
interioars a plantatiei de aliniament;
d) in cazul amplasirii firmelor pe aticul cladinlor de locuinfe colective sau pe parapetul plin al
etajului [, dupa caz, firmele nu vor depisi dimensiunile elementelor constructive-suport;
e) in cazul apartamentelor in care se deruleazi activiti{i cu caracter temporar situate in clidiri de
locuinfe colective, firmele aferente se amplaseazd la parterul clidirii, cu acordul proprietarilor
afectafi.

(2) In situatia previzuti la alin. (1) lit. €}, firmele se amplaseazi astfel:
a) in zona scirii de acces corespunzatoare, dacd apartamentul este situat la alte niveluri decat la
parter san demisol;
b) fara a depisi limita spatiului respectiv, daci apartamentul este amplasat la parter sau demisol.

Art. 16

(1) Amplasarea firmelor si copertinelor inscriptionate se autorizeazi in condifiile art. 4.

(2) Prin excepiie de la prevederile alin. (1), autorizatia de construire nu este necesard in
cazul firmelor inscriptionate pe vitrinele si usile de acces, in condifiile prezentului regulament.

(3) Firmele inscriptionate pe vitrinele/usile de acces se pot amplasa in baza avizului emis
de Autoritatea publica locali a mun. Botosani.

(5) Amplasarea materialelor publicitare previzute la alin. (3) se va face dupad achitarea
taxelor de publicitate prevazute de legislatia in vigoare.

(4) Firmele se vor executa, obligatoriu, din materiale rigide.

(6) Amplasarea firmelor tip "TOTEM” este permisd numai la fajada spatfiului destinat
activitatii care face obiectul publicitifii fard a perturba activitatea altor agenti economici si profilul
transversal al strizii, permite circulatia fluentd atét pietonal cét si rutier la o distan{d de maximum
10 m fafa de spatiul solicitantului.

Art. 17

(1) Pe fatada spatiilor comerciale de la parterul imobilelor de locuit se pot amplasa, aldturi
de firme, §i alte mijloace de publicitate cu respectarea prevederilor referitoare la autorizarea i
executarea firmelor.

(2) Publicitatea amplasatd pe fatada unui spatiu comercial se va diferentia fatd de firma prin
culoare, forma sau dimensiune.

Art. 18

(1) in cazul firmelor iluminate, reflectoarele se¢ vor amplasa astfel inct si asigure o
iluminare uniforma, care si pund in valoare clidirea §i care sd nu deranjeze traficul auto si
pictonal, reflectoarele fiind mascate de elemente ale constructiei sau firmei.

(2) Firmele iluminate vor fi amplasate la minimum 3,00 m de la nivelul solului.

(3) Firmele iluminate amplasate la mai putin de 30 m de semnalizirile rutiere nu vor folosi
culorile specifice acestora gi nici lumind intermitenta,

Art. 19

(1) In situatia in care intr-un imobil functioneaza mai multe societafi comerciale, dintre
care unele nu au vitrine spre stradid dar care doresc montarea firmelor aferente pe fatada principali,
le vor putea monta aldturat intririi. Dimensionarea §i pozifionarea acestora s va face in mod
unitar, astfel incit sd nu devind agresive pentru pietoni si s3 nu afecteze arhitectura clidirii.
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(2) In situatia in care cladirea intra in proces de reabilitare a fafjadei, autorizarea
semnalisticii §i publicitatii se va face in baza unui studiu de fatada, parte integranti din
documentatia tehnica de autorizare a lucririlor de reabilitare,

(3) La montarea/demontarea firmelor, proprietarii acestora au obligatia si aducad fatada
cladirii la starea inifiala, prin inlaturarea amprentelor firmelor si reparatii ale zonei de montare,
inclusiv rezugravirea locali si readucerea la aspectul initial.

Reguli privind amplasarea firmelor in zona de publicitate restrinsi si restrictionati

Art. 20

(1) in zona de publicitate restrinsi firmele vor fi amplasate astfel:
- perpendicular pe fatadi, cu sistem de prindere in consoli, in concordanti cu stilul arhitectural al
cladirii, iesite in consold max. 0,60 m s1 fir3 a depdsi suprafata de 0,60 mp
- in cazul amplasirii firmelor pe fatada, in plan orizontal, firmele nu vor depasi dimensiunile
elementelor constructive-suport; designul semnalisticii va fi In concordanti cu elementele
decorative ale fafadei, iar in documentatia de autorizare se va prezenta un fotomontaj cu
desfisurata stradala in care va fi inclusa propunerea in contextul existent.

(2) Interventiile asupra monumentelor istorice se fac numai pe baza si cu respectarea
avizului emis de citre serviciile publice ale Ministerului Culturii $i Culteior.

Art. 21

(1) in zona de publicitate restrictionata firmele vor fi amplasate astfel:
- perpendicular pe fatads, cu sistem de prindere in consold in concordanta cu stilul arhitectural al
cladirii; iesite in consold max. 60 cm si fird a depasi suprafata de 0,30mp, sau,
- in planul fatadei: litere amplasate independent (fard suport comun), luminoase sau iluminate
arhitectural, al céiror design s nu contrasteze cu elementele stilistice din arhitectura imobilului
(forma, culori, etc.) axate pe fatada spatiului in folosinta, simetric fata de limita acestui spatiu, care
s& nu acopere elementele de modenaturi, elementele decorative ale fagadei, iar in documentatia de
autorizare se va prezenta un fotomontaj cu desfisurata stradala in care va fi inclusé propunerea.

Art. 22

(1) Interventiile care se efectueazi asupra imobilelor care nu sunt monumente istorice, dar
care se afli in zone de protectie a monumentelor istorice sau in zone construite protejate se
autorizeaza pe baza avizului serviciilor publice ale Ministerului Culturii $i Cultelor si a celorlalte
avize, potrivit dispozitiilor legale in vigoare.

(2) Toate propunerile din zonele restrinsi si restrictionati vor fi supuse avizarii Comisiei
Tehnice de Amenajarea Teritoriului i Urbanism.

Sectiunea a Il a

Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor §i publicitifii luminoase

Art. 23

Este interzisd amplasarea mijloacelor de publicitate luminoase pe suporturile existente care
nu au fost destinate publicititii, cum sunt: stilpii de telecomunicatii si/sau electricitate, instalatiile
de iluminat public, instalatiile de semaforizare.

Art. 24

(1) Doar in zona de publicitate lirgita pot fi amplasate panouri publicitare, ecrane si
publicitate luminoasd pe calcane, pe fatade, pe terase ori acoperisuri ale cladirilor, astfel incét
sistemele lor de prindere si nu constituic o sursi de accidente §i sd nu afecteze structura de
rezisten{d si functionarea optima a cladirilor.



(2) Amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor §i publicitatii luminoase pe cladiri se
autorizeazd numai in baza unei expertize tehnice elaborate in conditiile legii de citre experti
tehnici atestati, precum §i a documentatiei tehnice pentru autorizare, verificatd de verificatori de
proiecte atestati pentru cerinfele esentiale de calitate "rezistentii mecanici si stabilitate”, "sigurantd
in exploatare” si "securitate la incendiu”, previdzute de legislatia In vigoare privind calitatea in
constructii.

(3) Verificarea constructiei cu privire la respectarea cerinjelor esentiale de calitate
prevazute la alin. (2) se realizeazi prin reexpertizare tehnicd, la fiecare 10 ani de la data emiterii
autorizafiei de construire pentru amplasarea structurii publicitare, sau ca urmare a actiunilor
factorilor de risc naturali/antropici asupra constructiei/elementului constructiv care sustine
structura publicitara.

(4) Panourile publicitare amplasate pe calcanele sau fatadele cladirilor nu vor depisi
limitele acestora.

(5) Sunt exceptate de la prevederile prezentului regulament ecranele publicitare care fac
parte integranti din fatadele cladirilor §i care au fost autorizate impreund cu acestea, in
conformitate cu legislatia in vigoare.

Art. 25

(1) Proprietarii ecranelor publicitare au obligatia transmiterii de informatii de interes public
si local, precum si informatii de interes pentru populatie in cazul unor situatii de urgenta.

(2) Continutul si modul de transmitere a informatiilor vor fi stabilite prin protocol incheiat
intre proprietarii ecranelor publicitare §i autoritafile administratiei publice locale, respectiv alte
institutii abilitate ale statului.

Art. 26

(1) in situatia amplasarii pe terasele sau acoperisurile constructiilor, panourile publicitare,
ecranele si publicitatea luminoasi vor avea urmitoarele Inal{imi:
a) cel mult 3,00 m, dacé fajada constructiei-suport are indltimea mai micé de 15,00 m;
b) cel mult 1/5 din inal{imea fatadei, dar nu mai mult de 6,00 m, dacé fatada constructiei-suport are
indl{imea mai mare de 15,00 m.

(2) Amplasarea panourilor publicitare pe terasele sau acoperisurile constructiilor se va face
in baza acelorasi reguli ca pentru panourile publicitare amplasate pe sol.

Art, 27

(1) Panourile publicitare amplasate pe sol vor fi montate astfel incit si nu impiedice
circulatia rutieri si/sau pietonald, ori accesul pietonal si/sau al autovehiculelor de interventie pe
proprietéti, cu respectarea prevederilor prezentei legi.

(2) Panourile publicitare, indiferent de tipul de proprietate pe care au fost montate, vor fi
amplasate astfel incét proiectia la sol a acestora si fie in totalitate in interiorul proprietitii pe care
au fost autorizate.

Art, 28

(1) Pe strizile de categoria I, II si Ill, conform clasificdrii prevazute de legislatia in vigoare
privind regimul drumurilor, se pot amplasa panouri publicitare in urmitoarele conditii:
a) la distanti de minimum 4,00 m fatd de limita carosabilului, in cazul in care nu existi trotuar;
b) la distantd de minimum 1,00 m fata de limita dinspre carosabil a spatiului verde de pe trotuar,
fara a impiedica circulatia pietonilor;
¢) la minimum 2,50 m inaltime de la sol, pentru panourile cu suprafata utila mai mare de 2,50 mp
per fata.

(2) Panourile de mici dimensiuni, respectiv cu suprafata maximi de 2,20 mp se amplaseazi
la o distantd de cel putin 25,00 m intre panouri.

(3) Panourile de mari dimensiuni, respectiv cu suprafata maximia de 12,00 mp, se
amplaseazi la o distanid de cel putin 50,00 m intre panouri.
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(4) In situatia in care ansamblul de mijloace de publicitate este constituit dintr-o succesiune
de panouri publicitare de diferite dimensiuni dispuse in orice combinatie, distanta dintre panouri va
fi de minimum 50,00 m.

(5) Sunt exceptate de la prevederile alin. (1)-(4) mijloacele de publicitate amplasate in
interiorul incintelor centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor
comerciale, parcurilor industriale, astfel definite in conformitate cu legislatia in vigoare.

Art. 29

(1) Se interzice montarea pe trotuare si spatii pietonale cu ldtimea mai micid de 2,25 m,
precum $i pe zonele verzi dintre trotuar sau spatiu pietonal si carosabil a panourilor publicitare cu
structura proprie si elemente de susfinere care necesita fundatie.

(2) Realizarea elementelor de fundare/ancorare necesare asigurdrii stabilititii panoului de
reclamd publicitard se executd obligatoriu Iingropat, respectiv sub cota suprafeiei
solului/trotuarului, pana la nivelul solului.

Art. 30

De-a lungul drumurilor de interes national, judefean, precum si a arterelor de centurd,
conform clasificirii prevazute de legislatia in vigoare privind regimul drumurilor, in cadrul zonei
de protectie a acestora se pot amplasa panouri publicitare, in urmitoarele conditii:
a) la minimum 2,50 m indltime de la sol, pentru panourile cu suprafata utild mai mare de 2,50 mp
per faia;
b) cu distanta de minimum 50,00 m intre doud panouri publicitare, pe sectoarele de drum din
intravilan;
¢) cu distanta de minimum 100,00 m intre doud panouri publicitare, pe sectoarele de drum din
extravilan;
d) la minimum 100,00 m fatd de intersectiile cu drumurile laterale cu mai mult de 4 benzi de
circulatie;
¢) in afara curbelor cu vizibilitate redusa;
f) la minimum 100,00 m fatd de intersectiile semaforizate.

Art. 31 Dispozitiile art. 28-30 se completeazd cu prevederile instituite in aceeasi materie de

Ordonanta de urgentd a Guvernului nr. 195/2002 privind circulatia pe drumurile publice,

republicatd, cu modificirile si completirile ulterioare, si de Ordonanta Guvernului nr. 43/1997
privind regimul drumurilor, republicati, cu modificarile gi completirile ulterioare.

Art. 32

(1) Panourile si ecranele publicitare amplasate pe sol in intravilanul localitifilor vor avea
urmétoarele dimensiuni: 1,20 x 1,80 m, 3,20 x 2,40 m, respectiv 4,00 x 3,00 m.

(2) In extravilanul localitatilor pot fi amplasate panouri publicitare pe zona de protectie a
drumurilor publice, avind dimensiunea de 8,00 x 4,00 m, iar in afara acestora si panouri de 14,00 x
4,00 m.

(3) Pe zonele verzi cu destinatia de scuaruri sau parcuri predate in intretinere si amenajare
agentilor economici, se pot amplasa panouri informative avand dimensiunea de max. 0,50 mp, prin
care sunt furnizate informatii cu privire la agentul economic care intrefine zona respectiva, fara
plata taxelor aferente (ocupare domeniu public i tax3 afigaj).

Reguli privind amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor §i publicititfii luminoase in
zona de publicitate restransa si restrictionata

Art. 33

fn zona de publicitate restransi este interzisd amplasarea panourilor i ecranelor publicitare
cu dimensiuni mai mari de 1,20 x 1,80 m (cu exceptia amplasamentelor stabilite prin prezentul
regulament la art. 44).
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Art. 34 In zona de publicitate restrictionata este interzisd amplasarea panourilor si ecranelor
publicitare.

Sectiunea a 11l a

Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare mobile

Art. 35 Pe trotuarele/spatiile pietonale cu o litime de cel putin 2,25 m se pot amplasa panouri
publicitare mobile pliante, avind ca scop promovarea comerciald, comunicarea de tarife sau
actiuni promotionale, specifice activitiitii desfigurate de beneficiarul publicitifii, in urmatoarele
conditii:

a) dimensiunile maxime ale panoului vor fi de 0,50 m x 0,90 m;

b) amplasarea panoului este permisd numai in dreptul spafiului destinat activitifii care face
obiectul publicititii si numai pe durata programului zilnic de functionare a acestuia.

Sectiunea alV a

Reguli generale privind utilizarea mobilierului urban ca suport publicitar

Art. 36

(1) Pot fi utilizate ca suport publicitar urmatoarele tipuri de mobilier urban: adiposturile
destinate publicului/statiile de autobuz, chiogcurile de ziare §i alte chiogcurni cu activitifi
comerciale, coloanele port-afig, cabinele telefonice si altele asemenea, cu respectarea prevederilor
Regulamentului local privind amplasarea mijloacelor de publicitate.

(2) Adiposturile destinate publicului si statiile de autobuz pot fi utilizate ca suport de
publicitate pentru panouri unitare de maximum 2,20 mp; in cazul in care sunt amplasate mai multe
panouri sau panouri cu doud fete utile, suprafata totald de publicitate nu va depési 4,50 mp.

(3) Chioscurile de ziare si alte chiogcuri cu activititi comerciale pot fi utilizate ca suport de
publicitate pentru panouri cu suprafaja umtari de maximum 2,00 mp; in cazul in care sunt
amplasate mai multe panouri, suprafata totald de publicitate pentru un chiogc nu va depasi 6,00
mp.

(4) Se interzice instalarea panourilor pe acoperisul adiposturilor destinate publicului,
statiilor de autobuz si al chioscurilor.

(5) Coloanele port-afis vor putea fi utilizate numai pentru afise si/sau anunfuri de
spectacole si manifestiri culturale; este interzisd suprapunerea de afige de spectacol in cazul in care
termenul la care acestea vor avea loc nu a fost depisit.

SecfiuneaaVa

Reguli generale privind amplasarea bannerelor §i steagurilor publicitare

Art, 37 in municipiul Botogani este interzisi amplasarea bannerelor publicitare prinse sau ancorate
de stalpii de iluminat public, cu exceptia bannerelor care contin anunfuri privind promovarea de
evenimente culturale, economice, stiinjifice si altele de aceastd naturd, ce se avizeazi pe baza
documentatiei privind rezistenfa elementelor de sustinere, precum §i cu acordul proprietarului
elementelor de sustinere utilizate in acest scop.

Art. 38

La amplasarea bannerelor se vor avea in vedere urmétoarele:
a) nu este permisd amplasarea bannerelor in intersectii, in zone in care impiedici vizibilitatea
rutierd sau perspectiva asupra monumentelor istorice ori naturale sau in locuri unde existi panouri
publicitare;
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b) este interzisd amplasarea pe domeniul public a suporturilor/stiipilor in scopul exclusiv de
sustinere a bannerelor;

c) bannerele montate perpendicular pe axul drumului vor fi instalate la o indl{ime minima de 5,00
m fati de sol, astfel incat sa nu afecteze vizibilitatea rutierd si imaginea urbana;

d) bannerele vor fi amplasate astfel incéat distanta intre acestea sa fie de minimum 106,00 m;

e) este permisd amplasarea bannerelor pe o duratd de cel mult o luna calendaristica.

Art. 39

(1) Steagurile publicitare §i mijloacele publicitare tip “pancartd” (cu ocazia diverselor
evenimente sau manifesta{ii} montate pe catarg sau pe stlpii de iluminat public, la iniltimea
minimd de 2,50 m de la cota terenului amenajat, se amplaseazd numai in locuri in care nu
impiedic3 vizibilitatea circulatiei rutiere.

(2) Pe un catarg se poate amplasa un singur steag.

(3) Durata de mentinere a steagurilor publicitare va fi de maximum 30 de zile
calendaristice, cu posibilitatea prelungirii acestei perioade cu inci 30 de zile.

(4) Sunt exceptate de la prevederile alin. (1)-(3) steagurile publicitare amplasate in incinteie
centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale, parcurilor
industriale astfel definite in conformitate cu legislatia in vigoare, cu conditia si nu afecteze
vizibilitatea circulatiei rutiere.

Sectiuneaa Vi a

Reguli generale privind amplasarea mesh-urilor

Art. 40

(1) Este permisi amplasarca de mesh-uri §i mesh-uri digitale, in urméitoarcle situafii:
a) pe constructii, inclusiv monumente istorice amplasate in zone de publicitate restransé, sau in
zone in care e¢ste interzisd publicitatea, humai in situafia in care acestea constituie protectie cétre
domeniul public pe perioada efectudrii lucririlor de consolidare/restaurare, dar nu mai mult de un
an calendaristic, §i numai daca reproduc imaginea constructiei dupd consolidare/restaurare,
eventualele texte de publicitate comerciald vor ocupa cel muit 25% din suprafata totald a acesteia;
b) pe calcanele constructiilor care nu sunt clasate monumente istorice.
(2) Prin exceptie de la prevederile art. 12 alin. (2), se pot amplasa mesh-uri si mesh-uri digitale pe
fatadele cladirilor de locuit, a clddirilor cu functiuni comerciale si de birouri situate in zonele de
publicitate lirgit.

Sectiunea a VIl a

Reguli generale privind amplasarea indicatoarelor publicitare directionale

Art. 41

(1) Este permisd amplasarea mijloacelor publicitare - casete, pe stilpii de iluminat public, daca pe
acestia nu sunt montate semnalizari rutiere, in urmétoarele conditii:

a) suprafata mijlocului publicitar este mai mica de 1,00 mp;

b} inédlfimea de amplasare este de minimum 4,00 m;

c) pe un stilp se poate monta un singur indicator publicitar  direcional;
d) prin exceptie de la prevederile lit. ), poate fi montat un al doilea indicator directional pentru
semnalarea serviciilor de urgentd sau a serviciilor necesare in deplasare, cum sunt: statiile de
alimentare cu carburangi, atelierele auto sau de vuicanizare;

(2) Se pot amplasa stdlpi-suport pentru indicatoarele publicitare directionale in zona spatiului
destinat activitatii care face obiectul publicitédtii. Amplasarea se va realiza in baza avizului emis de
autoritétile publice locale.
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Sectiuneq a VIII a

Reguli generale privind publicitatea temporard §i proiectele publicitare speciale

Art. 42

(1) Orice persoani fizica sau juridicd poate beneficia de dreptul la publicitate temporar, in
conditiile prezentului regulament.

(2) Amplasarea mijloacelor de publicitate temporard se va face numai dupd obtinerea
avizului emis de antorititile publice locale.

Art. 43

In vederea obtinerii avizului pentru publicitate temporari, mentionat la art. 6, mijloacele de
publicitate trebuie si indeplineasci urmatoarele conditii:
a) sa fie folosite ca purtitor de mesaj in cadrul unor activititi de promovare cu duratd determinati
s1 precizatd in mod explicit in cererea de emitere a avizului, depusi de solicitant;
b) si poatd fi montate/demontate in/din toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru
publicitate temporari, in cel mult 24 de ore;
c) toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru publicitate temporara si fie aduse la starea
iniiald, in cel mult 48 de ore de la incheierea termenului de valabilitate a avizului pentru
publicitate temporara.

Art. 44

(1) In municipiul Botosani se pot amplasa prisme publicitare sau alte proiecte publicitare speciale
pe urmitoarele amplasamente:

- la bifurcatia strazii I.C. Britianu — iegire spre Rediu;

- la intersectia dintre b-dul Mihai Eminescu si str. Calea Nationali,sens iegire spre Dorohoi;

(2) In situatia in care la incheierea perioadei de valabilitate a avizului pentru publicitate temporara,
in conformitate cu prevederile art,7, existi mai multe solicitiri de amplasare de mijloace de
publicitate temporars, autoritatea administratiei publice locale va atribui amplasamentul prin
licitatie public organizati in conditiile legii.

(3) In cazul solicitdrii schimbirii locatiilor in alte amplasamente decét cele stabilite initial, se va
obtine avizul pentru publicitate temporara al autorititii administratiei publice locale.

(4) Schimbarea locatiilor prevazute la alin. (3) se va face numai in situatia in care locatiile licitate
initial nu mai pot fi puse la dispozifia contractantului ca urmare a executarii unor lucrari de interes
public.

Art, 45

(1) Structurile publicitare autoportante §i proiectele publicitare speciale se avizeazi cu respectarea
prevederilor privind publicitatea temporard prevazute in prezentul regulament.

(2) Executarca si amplasarea structurilor publicitare autoportante si a proiectelor publicitare
speciale se face in baza unei documentatii tehnice intocmite de un arhitect cu drept de semnatura.
(3) Prin exceptie de la aliniatul (1), pe perioada desfasurarii diferitelor evenimente cu caracter
social, politic, cultural-distractiv, turistic, sportiv, institutiile publice organizatoare isi pot amplasa
propriile mijloace publicitare provizorii §i in alte locuri decit cele stabilite.

Secfiuneaa IX a

Reguli generale privind amplasarea afigelor publicitare §i a anunturilor de micd publicitate

Art. 46

(1) Amplasarea afiselor colante, inclusiv afisele electorale si anunturile de mica publicitate, se va
face doar pe panourile speciale destinate acestora, instalate de administrajia publica locala.

(2) Panourile prevazute Ia alin. (1) vor fi curdfate saptdmanal prin grija compartimentelor de
specialitate din cadrul administrafiei publice locale.
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(3) Prin exceptie de la aliniatul (1), pe perioada campaniilor electorale, partidele implicate in
campanie isi pot instala propriile mijloace si in alte locuri, pe baza acordului de publicitate
temporara.

Art. 47 Este interzis3 amplasarea de afise publicitare care si acopere alte afise publicitare postate
anterior, aflate in perioada de valabilitate, care fac publicitate unor evenimente/actiuni/campanii
aflate In derulare sau care urmeaza si se deruleze.

Secfiuneaa X a

Reguli generale privind publicitatea pe vehicule publicitare si pe mijloace de transport in comun

Art. 48

(1) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate (care sunt adaptate realizirii de reclama si
publicitate), prin lipirea de afise, montarea de panouri sau inscriptionarea cu texte publicitare ori
altele asemenea, vor putea fi autorizate si circule pe teritoriul localitiitii cu condifia obtinerii
avizului pentru publicitate temporars, pentru fiecare autovehicul in parte, pe o durata determinatd
i pe un traseu stabilit de autoritatea administratiei publice locale, conform prevederilor continute
in avizul pentru publicitate temporara.

(2) Stationarea vehiculelor publicitare pe drumurile publice sau in locurile vizibile dinspre acestea
este interzisa.

(3) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate nu vor circula in convoi mai mare de doua
masini §i cu 0 viteza mai mare decét jumatate din viteza admisibila pe tronsonul de strada.

(4) Circulatia convoaielor este permisd numai cu ocazia manifestirilor speciale, in baza avizului
emis de autorititile administratiei publice, cu durata de valabilitate de o zi.

Art. 49

Este permisi utilizarea ca suport pentru afigse/reclame publicitare a mijloacelor de transport in
comun, cum ar fi tramvaie, troleibuze, autobuze, microbuze, cu conditia ca prin aceasta si nu fie
afectata vizibilitatea célatorilor inspre exteriorul mijlocului de transport.

Capitolul V1. Utilizarea amplasamentelor proprietatea municipiului pentru activiti{i de
publicitate

Art.50

Procedurile pentru obtinerea unui titlu legal de posesic a terenului proprictatea municipiului
pentru amplasarea structurilor de publicitate se pot efectua numai dupa obtinerea certificatului de
urbanism.,

Art51

1. Utilizarea amplasamentelor se efectueazi pe baza unui contract de inchiriere sau pe baza unui
aviz de publicitate temporari.

2. Atribuirea contractelor de inchiriere se efectueazi, de reguld, prin licitatie publici. Exceptie fac
amplasamentelor situate in zona fatadelor spatiilor proprietatea tertilor, daci elementele de reclama
fac trimitere direct la punctele de lucru din spatii.

Art.52
Preful de utilizare a terenului §i pornire la licitatie este cel stabilit ca ,, taxa de folosire loc public ,,
prin hotirarile consiliului local de adoptare a taxelor si impozitelor locale.

Art.53

1. Procedura de atribuire a amplasamentelor prin licitajie publicd poate fi initiatd de persoanele
juridice sau fizice interesate precum si de Priméria Municipiului Botosani.
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2. in cazul persoanelor juridice sau fizice, se va depune o cerere continind solicitarea de demarare
a procedurilor contindnd datele de identificare §i in mod obligatoriu numarul si data certificatului
de urbanism.

3. In cazul in care iniiatorul este Primaria Municipiului Botogani, procedura se demareaza pe baza
certificatului de urbanism si a referatului elaborat de compartimentele de specialitate si aprobat de
viceprimarul de resort.

Art.54

Anuntul de licitatie se publicé in presa locala si pe site-ul autorititii locale. Anuntul va contine:
- data, ora si locul sedintei de licitatie;

- perioada si modul in care se pot depune ofertele;

- obiectul licitatiei;

- preful minim de pornire la licitatie;

- documentele obligatorii care alcituiesc ofertele;

- precizarea expresd privind faptul ci nu pot participa la licitatie persoanele juridice aflate in
faliment, lichidare, insolventa sau care au datorii la bugetul local,

- data, locul i ora la care va fi reluati procedura in cazul in care nu sunt oferte cagtigitoare;

- oricare alte elemente necesare derulérii corespunzitoare a procedurii;

Art.55

1. La sedinta de licitatie pot participa numai reprezentantii legali a persoanelor juridice sau
persoanele fizice care au depus oferte.

2. Pentru ca procedura de licitaie s se deruleze este necesara existenta a mimm 2 oferte. In cazul
in care nu existi oferte sau a fost depusa numai o ofert3, aceasta nu va fi deschisi si procedura va
fi reluati in maxim 14 zile lucritoare. In cazul in care, in continuare, existi o singurd oferta, daci
aceasta este conformad, se va declara adjudecataré persoana juridica sau fizica care a depus-o.

3. In cazul in care exista doui sau mai multe oferte, comisia va verifica pentru fiecare in parte daca
existd toate documentele solicitate. Ofertele care nu contin toate documentele vor fi descalificate.
Nu este admisd completarea documentatiilor dupa data gi ora limitd pentru depunerea de oferte sau
pe parcursul sedintei de licitatie. Oferta care are pretul cel mai mare va fi declaratd adjudecatara.

4. Perioada de depunerea a contestatiilor este de 48 de ore de la sedinta de licitatie. Contestatiile se
depun la registratura Primariei Municipiului Botogani, conform programului de lucru. Pentru
modul de derulare a gedintei de licitatie pot depune contestatie numai persoanele juridice ale céiror
reprezentanfi au fost prezenti in sala. Contestatiile se solufioneazi de o comisia instituitd prin
dispozitia Primarului, in termen de 2 zile lucritoare de la expirarea termenului de depunere.

Art.56 Contractul de inchiriere se perfecteazi in termen de maxim 10 zile lucratoare de la data
declaririi ofertei adjudecatara.

Art.57 Procedura de licitatie va fi gestionati de comisia instituitd in acest scop §i Serviciul
Patrimoniu.

Cap. VII Sanctiuni

Art. 58
(1) Nerespectarea prevederilor prezentului regulament atrage dupd sine rispunderea materiald si
contraventional3, dupi caz.
(2) Sanctiunile previzute in prezentul regulament s¢ completeazi cu cele referitoare la
nerespectarea legislatiei in vigoare privind autorizarea constructiilor, urbanismul si amenajarea
teritoriului.
Art. 59

in conditiile Legii 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate, cu
modificirile §i completarile ulterioare, constituie contraventii urmitoarele fapte:
a) amplasarea mijloacelor de publicitate fard aviz pentru publicitatea temporard ori cu
nerespectarea prevederilor acestuia si a documentatiei tehnice care a stat la baza eliberdrii avizului,
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precum si montarea panourilor publicitare cu structura proprie si elemente de susfinere care
necesitd fundatie pe trotuare cu ldjime mat mica de 2,25m;

b) permiterea de citre proprictarul imobilului a executdrii lucririlor de amplasare a mijloacelor de
publicitate fird autorizatie de construire valabila;

¢} nerespectarea de cétre proprietarii mijloacelor de publicitate a tipurilor i dimensiunilor
mijloacelor de publicitate admise, in conformitate cu prevederile regulamentului local privind
amplasarea mijloacelor de publicitate;

d) amplasarea stilpilor pentru indicatoarele publicitare directionale si a mijloacelor de publicitate
temporara fard avizul autoritatilor publice locale sau in alte locurt decét cele precizate prin avizul
pentru publicitate temporar;

e) amplasarea panourilor publicitare mobile sau a oricdror altor forme de reclami, pe spatiile de
circulatie pietonald cu o latime mai micd de 2,25 m, precumn §i neexecutarea obligatoriu Tngropat,
respectiv sub cota suprafetei solului/trotuarului, pand la nivelul solului a elementelor de
fundare/ancorare necesare asigurdirii stabilitdtii panoului de reclama publicitara;

f) folosirea mijloacelor de publicitate sonore care pot tulbura linigtea publici, a vehiculelor
publicitare care nu au obtinut aviz pentru publicitate temporard sau a mijloacelor de publicitate
luminoasa care pot perturba traficul auto si pietonal;

g) nerespectarea obligatiei de reexpertizare tehnica in vederea verificdrii constructiei cu privire la
respectarea cerintelor esentiale de calitate, de a elibera/desfiinta suportul reclamei la expirarea
termenului stabilit prin autorizatia sau avizul pentru publicitate temporara, ori refuzul de a readuce
amplasamentul si mediul inconjuritor la starea initial#, inclusiv prin inierbare sau asfaltare pentru
mijloacele de publicitate amplasate 1a nivelul solului;

h) nerespectarea obligatiei de dezafectare si/sau conformare stabilite prin art. 61 lit. a) si b);

i) nerespectarea obligatiilor privind intretinerea mijloacelor de publicitate si afisarea permanenti a
unor mesaje in cadru;

j) nerespectarea obligatiei de a afisa in mod vizibil elementele de identificare ale panoulut
publicitar prin inscripiionarea acestora cu informatii privind denumirea operatorului, Codul de
Identificare Fiscald a acestuia si numérul autorizatiei de construire;

k) amplasarea afigelor publicitare i a anunturilor de micd publicitate in alte locuri decat pe
panourile special destinate acestora.

(2) Contraventiile previzute la alin. (1), savarsite de persoanele fizice sau juridice, se sanctioneaz3
dupa cum urmeaza:

a) cu amend3 de la 30.000 lei la 50.000 lei, cele previzuta la lit. a), b) sic);

b) cu amendi de la 15.000 lei la 30.000 lei, cele previzuta la lit. d), e) si g);

¢) cu amendé de la 10.000 lei la 15.000 lei, cele previzuti la lit. f) i h) ;

d) cu amenda de la 5.000 lei la 10.000 lei, cele previzuta la lit. i) §i §) ;

e€) cu amenda de la 500 lei la 5.000 lei, cea previzuti la lit. k).

Art. 60

(1) Controlul de stat privind respectarea aplicérii prevederilor prezentului regulament pentru
amplasarea mijloacelor de publicitate se exercitd de catre Inspectoratul de Stat in Constructii.

(2) Constatarea contraventiilor se face de citre persoanele imputernicite din cadrul Inspectoratului
de Stat in Constructii, de citre organele de control ale autorititilor administratiei publice locale
sau, dupi caz, de cétre politistii locali.

(3) Inspectoratul de Stat in Constructii poate dispune oprirea executirii lucririlor de amplasare a
mijloacelor de publicitate, atunci c¢ind constatd ci acestea se realizeazi cu incilcarea dispozittilor
legale, a cerintelor privind asigurarea calitdtii in constructii ori fird proiect tehnic.

(4) Aplicarea sanctiunilor se face dupd cum urmeazi:

a) de citre agentul constatator, in cazul contraventiilor constatate de citre personalul imputernicit
din cadrul Inspectoratului de Stat in Constructii;

b) de citre Politia Locali;
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Cap. VIII Dispozitii tranzitorii §i finale

Art.61

a) Pentru panourile situate pe domeniul public si privat al statului si autoritifilor publice locale,
care nu sunt autorizate in conformitate cu prevederile legale sau care au fost amplasate fira
respectarea prevederilor legale ori care nu au inscripfionate informatiile privind denumirea
operatorului, Codul de Identificare Fiscald a acestuia si numarul autorizatiei de construire, se va
dispune dezafectarea, dupa identificarea §i notificarea in prealabil a proprietarilor de mijloace de
publicitate;

b) Pentru panourile situate pe proprietatea persoanelor fizice sau juridice, care nu au fost autorizate
sau care nu au contracte de inchiriere valabile la data intrérii In vigoare a prezentului regulament
ori care nu au inscripfionate informatiile privind denumirea operatorului, Codul de Identificare
Fiscald al acestuia $i numdirul autorizatiel de construire, se va dispune dezafectarea, dupi
identificarea gi notificarea in prealabil a proprietarilor de mijloace de publicitate.

Art.62

(1) Mijloacele de publicitate autorizate pani la data intréirii in vigoare a Legii nr. 185/2013 privind
amplasarea §i autorizarea mijloacelor de publicitate, cu modificérile si completirile ulterioare pot
fi mentinute pe amplasamente autorizate §i in conditiile reglementate, pana la data de 23 aprilie
2017.

(2) Pentru mijloacele de publicitate ce nu indeplinesc conditiile prezentului regulament si care vor
fi dezafectate, proprietarii constructiilor-suport de publicitate au obligatia de a aduce
imobilul/terenul la starea initiala.

(3) Prin exceptie de la dispozitiile alin. (1), pot fi mentinute pe amplasamentele autorizate pani la
data expirdrii contractelor de publicitate in curs, acele mijloace de publicitate care respectd
prevederile prezentului regulament, iar prin amplasament s§i caracteristici se incadreazd in
categoria de mijloace de publicitate admise de regulamentul local de publicitate. Confirmarea
indeplinirii tuturor conditiilor mentionate se realizeazi de catre autoritifile administratiei publice
locale.

Art. 63

In termen de 5 zile de la notificarea emisd conform art. 61 lit. a) si b) Inspectoratul de Stat in
Constructii i/sau autoritdfile administraiei publice locale vor dispune demolarea mijloacelor de
publicitate amplasate contrar prevederilor regulamentului local privind amplasarea mijloacelor de
publicitate pe cheltuiala proprietarului, fard emiterea unei autorizatii de desfiintare gi fara sesizarea
instantelor judecétoresti.

n - -
PRESEDINTE DE SEDINTA, CONTRASEMNEAZA,
Consilier,Cilin George Boydvici Secretar, loan Apostu
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