ROMANIA
JUDETUL VRANCEA
CONSILIUL LOCAL AL MUNICIPIULUI ADJUD

HOTARAREA nr. 157
din 2V  noiembrie 2013

privind aprobarea : Regulamentului privind amplasarea mijloacelor de

publicitate in Municipiul Adjud

Consiliul local al municipiului Adjud, judetul Vrancea, intrunit in sedinta ordinari la

convocarea Primarului municipiului Adjud :

Avind In vedere Expunerea de motive a Primarului municipiului Adjud care a initjat proiectul de
hotiirdre si Raportul de specialitate al Compartimentului de arhitecturd, autorizare $i urbanism al
aparatului de specialitate al Primarului municipiului Adjud;

Luénd act de avizul Comisiei pentru administrarea domeniului public si privat, amenajarca
teritoriului, urbanism, protectia mediului §i turism, agriculturd a Consiliului local al municipiului
Adjud ;

Conform art. 6 din Legea nr. 52/2003 - privind transparenta decizionald, cu modificirile s
completérile ulterioare;

Avand in vedere dispozitile Legii nr. 50/1991 - privind autorizarea executdrii lucrarilor de
constructii, republicatd, cu modificirile si completarile ulterioare, coroborate cu art.13 lit. .¢” din
Legea 350/2001 privind amenajarea teritoriului st urbanismul, a Legii 185/2013 privind amplasarea si
autorizarea mijloacelor de publicitate ale Legit nr.571/2003 privind Codul Fiscal, cu modificirile si
completdrile ulterioare;

Legii 213/1998 privind bunurile proprietatea publicd, cu modificirile si completirile ulterioare ;

in baza dispozitiilor art. 36 alin. (2) lit. ,.¢”, alin.(5) lit. ,,c™, art. 45 alin. (2), lit. €7, art47 siart. 117
lit. ,.a” din Legea nr. 215/2001 privind administratia publici locala, republicatd, cu modificarile si
completirile ulterioare.

HOTARASTE:

Art1: Se aprobi Regulamentul privind amplasarea mijloacelor de publicitate in Municipiul

Adjud conform anexei nr. I care face parte integrantd din prezenta hotirare.

Art.2. Prevederile prezentei hotirari vor fi aduse la indeplinire de citre Compartimentul

de autorizare, arhitecturd si urbanism, Serviciul de administrare a domeniului public si privat, cadastru §i
monitorizare utilititi publice si comunicate celor interesati de Secretarul municipiului Adjud.

CONTRASEMNEAZA,
SECRHTAR,
Jr. SibisaniAndra Genoveva

PRESEDINTE DE SEDIN
Consilier
Cristea Ciprian




Anexanr.1laHCL. nr.l5/ / 2 12013

REGULAMENT LOCAL

PRIVIND AMPLASAREA MIJLOACELOR DE PUBLICITATE
N MUNICIPIUL ADJUD

CAP. 1
Dispozitii generale

ART. 1
Prezentul regulament stabileste cadrul legal care sti la baza exercitirii activitdtii de amplasare a

mijloacelor de publicitate in Municipiul Adjud, incluzind drumurile publice, in vederea asigurarii conditiilor
pentru un cadru construit coerent, armomnios, sigur i sinitos, pentru protectia valorilor mediului natural si
antropic, pentru prezervarea calitdtii peisajului si a cerintelor privind asigurarea calititii in constructii.

ART.2
Prevederile prezentului regulament se aplici tuturor persoanelor fizice si juridice implicate in activitatea

de publicitate,
ART.3
in intelesul prezentului regulament, termenii gi expresiile de mai jos au urmitoarele semnificatii:

a) afis - mijloc de transmitere a mesajelor publicitare, culturale, comerciale, politice, de instructaj si
altele asemenea, imprimat pe suport hartie sau pe folie sintetici si expus public;
b) aviz -act tehnic cu caracter obligatoriu, emis de structura de specialitate a administratiei
publice locale, n urma unei proceduri de analizi a proiectului tehnic si a oportunititii din punct de vedere
urbanistic, pentru amplasarea mijloacelor de publicitate temporara, avand structuri firi fundatie;
¢) banner - suport pentru mesajul publicitar confectionat din folie sintetici sau din material textil, in
mod obignuit cu forma dreptunghiulard, ancorat in zone publice;
d) calcan - fatada fara goluri a unei constructii, situati pe limita de proprietate laterald sau
posterioard, destinatd de reguld si fie acoperit de zidul aseminitor al unei cladiri vecine;
e} ecran publicitar - ecran cu LED-uri, LCD sau altele asemianitoare, pe care se ruleaza grafica, spoturi
si altele asemenea, cu continut dinamic si de dimensiuni variabile;
f) firma - orice inscriptie, formi sau imagine atasatd unei clidiri, cu referire la un operator
economic sau la o activitate care se desfisoard in interforul cladirii.
g) incinta - suprafatd de teren inconjuratd din toate partile de constructii, de amenajiri sau
imprejmuirt;
h) indicator publicitar directional (panou directional) - Inscris, forma sau imagine care indici o
directie, proximitatea unui obiectiv sau a unei clidiri unde se desfisoard o anumitd activitate. In aceeasi
categorie se includ bannerul vertical, caseta luminoasi, tablita indicatoare . toate de mici dimensiuni, fixate
prin prinderi speciale pe cladiri, stalpi si altele asemenea;
1) mesh - suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic perforat, cum ar fi
plasa find, de obicei de mari dimensiuni, fixat pe cladiri;
1) mijloace de publicitate - ansamblu de elemente constructive folosite in scopul prezentdrii unei
activititi comerciale, industriale, artizanale sau liber-profesioniste ori a unui eveniment;
k} panou publicitar mobil - panou publicitar de dimensiuni reduse, amplasat la sol, fara fundatie sau
alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate;

1) panou publicitar - structura provizorie folosita pentru afisarea unui mesaj publicitar;

m) proiect publicitar special - constructie provizorie atipici, creati special in scopul promovarii

unui produs, a unui serviciu sau eveniment si care nu are in alcatuirea sa elemente de fundatie si/sau structuri

publicitare clasice;
n) promovare - ansamblu de activititi si mijloace folosite pentru a difuza un produs sau serviciu pe
piata, :
o) publicitate - totalitatea modalitatilor si instrumentelor specifice utilizate pentru a facilita
cunoagterea si aprecierea de citre consumatori a anumitor produse, servicii sau pentru a informa publicul
asupra unor eveniments, a destinatiei unor spatii, lansiri de produse, deschideri de magazine gi altele
asermenea, precum si orice form# de prezentare a unei activitdii comerciale, industriale, artizanale sau liber-
profesioniste avand ca scop promovarea vinzirii de bunuri si servicii, de drepturi si obligatii;




P) publicitate luminoasi - publicitate realizatd prin corpuri luminoase, afise sau panouri luminate

q) printr-o sursd de lumind amplasati astfel incét s asigure iluminarea afisului, panoului ori corpului
publicitar;

r) publicitate pe vehicule - publicitate realizats prin lipirea de afise, montarea de panouri sau
vopsirea vehiculelor in scopuri publicitare;

s) publicitate stradala (outdoor) publicitate efectuats in spatii deschise, in exteriorul cladirilor;

t) publicitate temporari - publicitate realizati cu ocazia unor evenimente, manifestatii culturale sau
sportive, precum §i pentru actiuni de promovare de produse sau activitati;

u) reclami publicitars - activitatea si inscriptia cu rol de a atenfiona sau de a convinge publicul de
calitatea unui serviciu, a unui produs sau a unei idei;

v) steag publicitar - piesa de stofi, panzi sau material plastic atasati la un suport lance, catarg

sau stalp, purtind culori, embleme, simboluri sau mesaje publicitare;

w) structuri de publicitate autoportanti - cadru suport amplasat la sol, fira fundatie sau alt
sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate, pe care sunt dispuse fete realizate din materiale ugoare de
tip mesh, plasé find, pAnzi si altele asemenea, pe care se afld imprimate reclame st mesaje publicitare.

CAP. I
Aprobarea executirii/dezafectirii lucririlor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate
ART. 4

(1) Aprobarea executdirii lucririlor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate se realizeazi prin autorizatia
de construire, emisi in conditiile Legii nr. 50/1991 privind autorizarea executirii lucririlor de
constructii, republicatd, cu modificarile si completirile ulterioare.

(2) La emiterea autorizatiei de construire, emitentul va include tn mod obligatoriu preciziri privind
obligatiile care decurg din caracterul provizoriu si durata de existentd limitati a mijlocului de publicitate
autorizat, inclusiv precizari privind termenul de incetare a functiondrii acestuia.

(3) Amplasarea de mijloace de publicitate pe schelele montate pe fatadele constructiilor aflate in curs de
executic a lucrérilor de interventii, ori pe elementele de imprejmuire a santierului aferent se face cu conditia
autorizérii amplasarii acestora impreuni cu lucririle privind organizarea executarii tucririlor de constructii,
sau ulterior, pentru o perioad mai mic# sau cel mult egald cu durata autorizati a organizirii de santier,

(4) Proprietarii imobilelor pe care sunt amplasate mijloace de publicitate sunt obligati si permiti
executarea lucrarilor pentru amplasarea acestora numai in baza autorizatiei de construire, emisa in conditiile
alin. (1).

ART. 5
(1) In cazul in care, la expirarea termenului de Incetare a functiondrii mijlocului de publicitate

autorizat, prevazut la art. 4 alin. (2), nu a fost obtinuta prelungirea acestui termen, proprietarul
constructiei-suport de publicitate are obligatia desfiintirii mijlocului de publicitate si aducerii imobilului
la starea initiala,

(2) In situatia in care, in termen de 15 zile de la data expirdrii termenului de fncetare a functiondrii
mijlocului de publicitate autorizat, prevazut la art. 4 alin. (2), proprietarul constructiei-suport
de publicitate nu a indeplinit obligatiile previzute la alin. (1), primarul dispune desfiintarea acestuia
pe cale administrativi, indiferent de categoria de proprietate pe care acestea sunt amplasate,
fard emiterea unei autorizatii de desfiintare si fara sesizarea instantelor judecatoregti.

(3) Cheltuielile rezultate ca urmare a actiunilor previzute la alin'. (2) sunt in sarcina proprietarului
constructiei si vor fi recuperate ulterior de la acesta, in conditiile legii.

(4) Procedura prevdzuti la alin. (2) poate fi declaratd din oficiu de ciitre primar, de citre
Inspectoratul de Stat in Constructii sau la solicitarea detinitorului legal al imobilului,

(5) Proprietarii mijloacelor de publicitate au obligatia de a lua misurile necesare pentru
intretinerea, repararea acestora, ori de cate ori este necesar,

ART. 6

Pentru amplasarea mijloacelor de publicitate care nu necesitd fundatii utilizate in cadrul unor campanit
publicitare si/sau activitali de promovare ce nu depisesc 30 de zile, care se desfisoara pe domeniul public sau
privat al statului ori al unitdtii administrativ-teritoriale, ori pe proprietatea privati a persoanelor fizice si
juridice, in conditiile prezentului regulament, autoritatea administratiei publice locale poate emite avize
pentru publicitate temporara, la cererea solicitantilor.

ART.7

Perioada de valabilitate a avizului pentru publicitate temporari previzute la art. 6 este de maximum
30 de zile si poate fi prelungita o singura dats, la cererea solicitantului, pentru o perioadd cel mult egali cu
cea aprobati initial.




CAP. II¥

Reguli generale privind stabilirea zonelor de publicitate

ART. 8

(1) In Municipiul Adjud, sunt delimitate in cadrul teritoriului administrat urmatoarele zone de
publicitate:

a) zona de publicitate restrinsi se afli in jurul monumentelor istorice;

«  Monumentul Eroilor roméni si rusi (1916-1918) - str. Republicii nr 2;
- Placd comemorativd (1916-1918) - str. Libertatii nr 15;
- Priméria Adjud — strada V. Alecsandri nr 7.
b) zond de publicitate largita - se afld amplasati pe restul teritorivlui administrativ al
Municipiulut Adjud si al localititilor componente Adjudu Vechi, Burcioaia si Sigcani;

ART. 9

In zona Casei de culturd este interzisi amplasarea mijloacelor de publicitate, cu exceptia firmelor,
publicitafii temporare, steagurilor publicitare pe catargele existente si a totemurilor proprictatea
Muntcipiului Adjud.

ART. 10

(1) Zonele de publicitate largiti sunt cele definite la art.8 lit. b

ART. 11

(1) Amplasamentele aflate in proprietatea unitatii administrativ teritoriale a Municipiului Adjud,
destinate montirii mijloacelor de publicitate vor fi inchiriate/concesionate prin licitatie publici organizati in
conditiile legii.

(2) Licitatiile pentru amplasamentele previzute la alin. (1) se organizeaza pe zone de publicitate sau/si
tipuri de mijloace de publicitate, stabilite in conformitate cu prevederile art. 8 a prezentului regulament
local de publicitate.

(3) Municipiul Adjud asigurd accesul nediscriminatoriu al tuturor operatorilor de publicitate la
utilizarea amplasamentelor stabilite prin prezentul regulament local de publicitate.

CAP. 1V
Reguli generale privind amplasarea mijloacelor de publicitate
ART. 12
Publicitatea este permisi atit pe domeniul public sau privat al statului si al unitd{ii administrativ-
teritoriale, cat si pe proprictatea privati a persoanclor fizice sau juridice, cu respectarea prevederilor legale in
vigoare, precum §i a prezentului regulament.

(1) In cazul constructitlor-suport pentru mijloace de publicitate, indiferent de regimul de proprietate
al imobilelor pe care sunt amplasate, este obligatorie afigarea de materiale publicitare pe intreaga perioada de
mentinere in amplasament a acestora.

(2) In situatia in care proprietarul constructiei-suport pentru mijloace de publicitate nu are contracte
de publicitate In derulare, va afisa materiale privind propria activitate sau materiale privind
campanii educationale, umanitare, sociale, culturale de interes public.

ART, 13
Mijloacele de publicitate care se amplaseazi in zona drumurilor publice se autorizeazi si se executd

cu respectarca prevederilor actelor normative in vigoare privind regimul drumurilor si circulatia pe
drumurile publice, ale normelor tehnice privind proiectarea §i amplasarea constructiilor, instalatiilor si
panourilor publicitare in zona drumurilor, pe poduri, pasaje, viaducte si tuneluri rutiere, precum si ale
legislatiei ce reglementeaz domeniul public si regimul proprietitii.
ART. 14
(1} Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisa in urmitoarele situatii;
a)in ariile naturale protejate de interes national , cu exceptia intravilanelor incluse in acestea;
b)in spatii verzi cu caracter ornamental sau cu valoare deosebita;
¢)in locurile de joacd sau locurile de odihni situate In zona blocurilor de locuinte colective;
d)pe cladirile reprezentand sedii ale autorititilor administratiei publice locale si centrale, precum si ale
institutiilor publice, cu exceptia afisajelor care anunti activitatea ce se desfiisoard in interiorul sediilor;
e} pe arbori;
f) pe zona carosabild a strizilor si 2 drumurilor, indiferent de categoria acestora,
g)pe obiectele de artd monumentald §i monumentele de for public;
h)pe monumentele istorice, cu exceptia firmelor care anuntd activitatea ce se desfiasoari in interiorul
cladirii si a mesh - urilor amplasate pe perioada efectudirii lucrarilor de consolidare/ restaurare;
1) pe cladirile aflate in stare avansati de deteriorare, in situatia in care amplasarea mijlocului de publicitate




afecteaza structura de rezistentd si/sau stabilitatea si integritatea elementelor constructive si decorative ale
anvelopei

i) In incinta §i pe elementele de Imprejmuire a cimitirelor, licasurilor de cult, a scuarurilor , parcurilor

si gradinilor publice;

k) in zonele in care a fost restrictionatd sau interzisd publicitatea prin prezentul Regulament local;

1) in interiorul intersectiilor i al sensurilor giratorii, in spatiul destinat circulatiei autovehiculelor si

semnalizdrii rutiere, in zone in care desfisurarea in conditii normale a traficului ar putea fi perturbati;

m) pe parapetele gi/sau peretii pasajelor rutiere subterane si supraterane ori sub poduri
pe stalpii de sustinere a elementelor de semnalizare rutierd sau de circulatie i stalpii de iluminat public;

n) in zona de protectie a drumurilor nationale;
0) pe lucrdrile de artd care traverseaza drumul, pe portale cu semnalizare rutiers sau in solutii
independente autoportante in traversarea drumului.

(2) Se interzice acoperirea cu orice mijloc de publicitate a suprafetelor vitrate ale clidirilor.

(3) Se interzice amplasarea si utilizarea mijloacelor de publicitate sonore;

(4) Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate care prin formé, continut, dimensiuni si culori in
combinatit specifice pot fi confundate cu mijloacele de semnalizare rutiers sau impiedica vizibilitatea
acestora, precum $i a indicatoarelor de orientare si informare.

(5) In situatia In care pe fatada unei cladiri sunt amplasate mai multe firme, acestea vor fi realizate in mod
unitar, fiind obligatoriu de acelasi tip si de aceleagi dimenstuni, fiind Incadrate simetric pe fatada.

ART. 15

Amplasarea mijloacelor de publicitate la o distantd mai mici de 3,00 m fati de limita de proprietate

a imobilelor proprictate privatdi a persoanclor fizice si/sau juridice se va realiza doar cu acordul
proprietarilor acestor imobile si astfel Incét s3 nu afecteze accesul si utilizarea acestora.

ART. 16
fn scopul asigurdrii sigurantei cetatenilor si integritatii bunurilor, operatorii de publicitate vor realiza
mijloacele publicitare cu materiale si sisteme constructive ce respecti prevederile legale privind calitatea in
construciii.
Operatorii de publicitate au obligatia s asigure identificarea panourilor publicitare prin
inscriptionarea acestora cu informatii privind denumirea operatorului, codul de identificare fiscal a acestuia si
numdrul autorizatiei de construire.

CAP.V
Reguli specifice pentru categoriile de mijloace de publicitate

SECTIUNEA 1
Reguli generale privind amplasarea firmelor

ART. 17
(1) Firmele se amplaseazi pe fatadele cladirilor sau In locuri special amenajate, dupa cum urmeazi;

a) pe clddirile de locuit avand spatii cu alta destinatie la parter sau mezanin, se amplaseaza numai pe
portiunea de fajadd corespunzitoare acestor spatii sau pe parapetul plin si continuu al primului etaj, unde
este cazul, cu acordul proprietarilor;

b} firmele in consold se amplaseaz3 1a o inaltime minim# de 2,50 m de la nivelul trotuarului;fatd
de planul vertical al fafadei, firmele vor putea iesi in consold maximum 1,20 m, dar pastrind distanta de
minimum 1,00 m fatd de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau fati de limita interioari a
plantatiei de aliniament;

¢) copertinele pe care se inscriptioneaz o firma vor fi amplasate la minimum 2,50 m fnaltime fatd de
nivelul trotuarului §i vor iesi din planul fatadei maximum 1,50 m; ele vor pistra o distantd de minimum
1,00 m fatd de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau fati de limita interioard a plantatiei
de aliniament;

d) in cazul amplasirii firmelor pe aticul cladirilor de locuinte colective sau pe parapetul plin al etajului I,

dupi caz, firmele nu vor dep#si dimensiunile elementelor constructive-suport;
€) in cazul apartamentelor in care se deruleazi activitai cu caracter temporar situate in clidiri de locuinte
colective, firmele aferente se amplaseazi la parterul cladirii, cu acordul proprietarilor afectati.

(2) In situatia previzuti la alin. (1) lit. €), firmele se amplaseazi astfel:

a)in zona scarii de acces corespunzitoare, daci apartamentul este situat la alte niveluri decat la parter
sau demisol;




b)fird a depasi limita spatiului respectiv, daci apartamentul este amplasat la parter sau demisol.

ART. 18

(1) Amplasarea firmelor i copertinelor inscriptionate se autorizeazi in conditiile art. 4 din prezentul
Regulament. ' ‘

(2) Prin exceptie de la prevederile alin. (1), autorizatia de construire nu este necesard in cazul firmelor
inscriptionate pe vitrinele i usile de acces, in conditiile prezentei legi.

(3) Firmele inscriptionate pe vitrinele/usile de acces se pot amplasa in baza avizului emis de primarul
Municipiului Adjud.

(4) Amplasarea materialelor publicitare previzute la alin. (3) se va face dupa achitarea taxelor de publicitate
previzute de legislatia in vigoare.

ART. 19
(1}In cazul firmelor iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel Incét si asigure o iluminare uniforma,

care si pund in valoare cladirea si care si nu deranjeze traficul auto si pietonal, reflectoarele fiind
mascate de elemente ale constructiei sau firmei.

(2)Firmele iluminate vor fi amplasate la minimum 3,00 m de Ia nivelul solului.

(3)Firmele iluminate amplasate Ia mai putin de 30 m de semnalizirile rutiere nu vor folosi culorile
specifice acestora nici lumina intermitents.

Reguli privind amplasarea firmelor in zone de publicitate restrinsi

ART .20

(1) In zona de publicitate restransa sunt interzise mijloacele de publicitate.

(2) Exceptie de la prevederile alin. 1 il reprezintd firma, ca element al fondului de comert, pentru
societdfile comerciale autorizate si functioneze, conform legii, In spatiile proprietate publici/privati din
zona delimitate, totemurile proprietatea municipivlui Adjud, publicitatea temporari si steagurile publicitare
pe catargele existente.

SECTIUNEA a 2-a

Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor si publicititii luminoase

ART. 21

Este interzisd amplasarea mijloacelor de publicitate luminoase pe suporturile existente care nu au fost
destinate publicititii, cum sunt: stdlpii de telecomunicatii si/sau electricitate, instalatiile de iluminat
public, instalatiile de semaforizare, etc.

ART, 22
(1) Doar in zona industriald delimitatd conform PUG, pot fi amplasate panouri publicitare, ecrane de

publicitate luminoase pe calcanele si pe terasele cladirilor astfel incat sistemele lor de prindere
nu constituie o sursd de accidente si nu afecteaza structura de rezistentd si functionarea optima a cladirilor.

(2)Amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor si publicititii luminoase pe cladiri se autorizeazi
numai fn baza unei expertize tehnice elaborate in conditiile legii de ciitre experti tehnici atestati, precum
$1 a documentatiei tehnice pentru autorizare, verificatd de verificatori de proiecte atestati pentru cerintele
esentiale de calitate "rezisten{d mecanici si stabilitate”, "siguranta in

exploatare” ,.securitate la incendiu”, previzute de legislatia in vigoare privind calitatea in constructii.

(3) Verificarea constructiei cu privire la respectarea cerintelor esentiale de calitate previzute la alin. (2)
se realizeazi prin reexpertizare tehnicd, la fiecare 10 ani de la data emiterii autorizatiei de construire pentru
amplasarea structurii publicitare, sau ca urmare a actiunilor factorilor de risc naturali/antropici asupra
constructie/elementulut constructiv care sustine structura publicitari.

(4) Panourile publicitare amplasate pe calcanele clidirilor nu vor depisi limitele acestora.

(5) Sunt exceptate de la prevederile prezentei legi ecranele publicitare care fac parte integranta din fatadele
clidirilor i care au fost autorizate impreuni cu acestea, in conformitate cu legislatia in vigoare,

ART.23

(1) Proprietarii ecranelor publicitare au obligatia transmiterii de informatii de interes public si local,
precum si informatii de interes pentru populatie In cazul unor situatii de urgenti.

(2) Continutul i modul de transmitere a informatiilor vor fi stabilite prin protocol fncheiat intre proprietarii
ecranelor publicitare §i autorititile administratiei publice locale, respectiv alte institutiilor abilitate ale
statului,

ART. 24
(1) Pe stalpii de iluminat public nu se pot amplasa panouri publicitare.



ART. 25
(1) Panourile publicitare amplasate pe sol vor fi montate astfel incat si nu impiedice circulatia rutiers

si/sau pietonald, or1 accesul pietonal si/sau al autovehiculelor de interventie pe proprietiti.

(2) Panourile publicitare, indiferent de tipul de proprietate pe care au fost montate, vor fi amplasate
astfel incit proiectia la sol a acestora sa fie in totalitate In interiorul proprietatii pe care au fost autorizate.

ART. 26

(1) Pe strazile de categoria I, 11 si 111, conform clasificirii previzute de legislatia in vigoare privind
regimul drumurilor, se pot amplasa panouri publicitare In urmatoarele conditii:

a) la distanta de minimum 4,00 m fatad de limita carosabilului, in cazul in care nu existi trotuar;

b} la distanta de minimum 1,00 m faia de limita dinspre carosabil a spatiului verde de pe trotuar, firi a
impiedica circulatia pietonilor;

¢} la minimum 2,50 m Indltime de la sol, pentru panourile cu suprafatd utild mai mare de 2,50 mp per
fata.

(2) Panourile de mici dimensiuni, respectiv cu suprafatd maxima de 2,20 mp se amplaseazi la o distant de
cel putin 25,00 m intre panouri.

(3) Panourile de mari dimensiuni, respectiv cu suprafata maxima de 12,00 mp, se amplaseazi la o distantd
de cel putin 50,00 m intre panouri.

(4) in situatia In care ansamblul de mijloace de publicitate este constituit dintr-o succesiune de panouri
publicitare de diferite dimensiuni dispuse in orice combinatie, distanta dintre panouri va fi de minimum
50,00 m.

{5) Sunt exceptate de la prevederile alin. (1)-(4) mijloacele de publicitate amplasate in interiorul incintelor
centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale, parcurilor industriale,
astfel definite in conformitate cu legislatia In vigoare.

ART. 27

(1) Se interzice montarea pe trotuare si spatii pietonale cu lafimea mai mici de 2,25 m, precum pe
zonele verzi dintre trotuar sau spatiu pietonal §i carosabil a panourilor publicitare cu structura proprie si
elemente de sustinere care necesitd fundatie,

(2) Realizarea elementelor de fundare/ancorare necesare asiguriirii stabilitigii panoului de reclama publicitara
se execuld obligatoriu Ingropat, respectiv sub cota suprafetei solului/trotuarului, pana la nivelul solubui,

ART. 28
De-a lungul drumurilor de interes national, judetean, precum si a arterclor de centurda, conform

clasificdrii previzute de legislatia In vigoare privind regimul drumurilor, In cadrul zonei de protectie a
acestora se pot amplasa panouri publicitare, in urmétoarele conditii:

a) la minimum 2,50 miniltime de la sol, pentru panourile cu suprafat utild mai mare de 2,50 mp per
fati;

b) cu distanta de minimum 350,00 m intre doua panouri publicitare, pe sectoarele de drum din intravilan;

¢) cu distanta de minimum 100,00 m intre doudi panouri publicitare, pe sectoarele de drum din
extravilan;

d) la miimum 100,00 m fatd de intersectiile cu drumurile laterale cu mai mult de 4 benzi de circulatie;

¢) in afara curbelor cu vizibilitate redusi;

f) la minimum 100,00 m fatd de intersectiile semaforizate.

ART. 29

Dispozitiile art. 26-28 se completeazi cu prevederile instituite In aceeasi materie, de Ordonanta de urgenta
a Guvernului nr. 195/2002 privind circulatia pe drumurile publice, republicat, cu modificarile si
completarile ulterioare, $i de Ordonanta Guvernului nr. 43/1997 privind regimul drumurilor, republicati, cu
modificdrile 5i completéarile ulterioare.

ART. 30

(1) Panourile si ecranele publicitare amplasate pe sol in intravilanul localititilor vor avea
urmitoarele dimensiuni: 1,20 x 1,80 m, 3,20 x 2,40 m, respectiv 4,00 x 3,00 m.

(2) In extravilanul localitdtilor pot fi amplasate panouri publicitare pe zona de protectie a drumurilor
publice, avind dimensiunea de 8,00 x 4,00 m, iar in afara acestora si panouri de 14,00 x 4,00 m.

SECTIUNEA a 3-a
Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare mobile

ART, 31
Pe trotuarele/spatiile pietonale cu o litime de cel putin 2,25 m se pot amplasa cu avizul primarului,



panouri publicitare mobile pliante, avind ca scop promovarea comerciali, comunicarea de tarife sau
actiuni promotionale, specifice activitatii desfasurate de beneficiarul publicititii, in urmatoarele conditii:
a}dimensiunile maximai ale panoului vor fi de 0,50 m x 0,90 m;
b)amplasarea panoului este permisd numai in dreptul spafiului destinat activitatii care face obiectul
publicititii numai pe durata programului zilnic de functionare a acestuia.

SECTIUNEA a 4-a

Regu!?5 égenerale privind utilizarea mobilierului urban ca suport publicitar

ART.

(1) Pot fi utilizate ca suport publicitar urmitoarele tipuri de mobilier urban: adiposturile destinate publicului,
statiile de autobuz, chioscurile de ziare gi alte chioscuri cu activitdti comerciale, coloanele port - afis,
cabinele telefonice si altele asemeneca, cu respectarea prevederilor Regulamentului local privind
amplasarea mijloacelor de publicitate.

(2) Adéposturile destinate publicului, statiile de autobuz pot fi utilizate ca suport de publicitate
pentru panouri unitare de maximum 2,20 mp; in cazul in care sunt amplasate mai multe panouri sau panouri
cu doud fete utile, suprafata totald de publicitate nu va depisi 4,50 mp.

(3) Chiogcurile de ziare si alte chiogcuri cu activititi comerciale pot fi utilizate ca suport de publicitate
pentru panouri cu suprafata unitard de maximum 2,00 mp; in cazul in care sunt amplasate mai multe
panouri, suprafafa totald de publicitate pentru un chiogc nu va depasi 6,00 mp.

(4) Se interzice instalarea panourilor pe acoperisul adaposturilor destinate publicului, statiilor de autobuz
si al chioscurilor.

(5) Coloanele port - afis vor putea fi utilizate numai pentru afise si/sau anunguri de spectacole si
manifestiri culturale; este interzisd suprapunerea de afise de spectacol in cazul in care termenul la care
acestea vor avea loc nu a fost depisit.

SECTIUNEA a 5-a
Reguli generale privind amplasarea bannerelor si steagurilor publicitare
ART. 33
Amplasarea de bannere care contin anunfuri privind promovarea de evenimente culturale,
economice, gtiintifice si altele de aceastd naturd se avizeazi de primar, pe baza documentatiei privind rezistenta
elementelor de sustinere, precum si cu acordul proprietarului elementelor de sustinere utilizate in acest
Stop.
ART. 34
La amplasarea bannerelor se vor avea in vedere urmitoarele:
a)nu este permisd amplasarea bannerelor in intersectii, in zone in care impiedica vizibilitatea rutiers sau
perspectiva asupra monumentelor istorice ori naturale sau in locuri unde existd panouri publicitare;
b)este interzisd amplasarea pe domeniul public a suporturilor/stalpilor in scopul exclusiv de sustinere a
bannerelor;
¢) bannerele montate perpendicular pe axul drumului vor fi instalate la o iniltime minima de 5,00 m fatd
de sol, astfel incat s& nu afecteze vizibilitatea rutierd si imaginea urbani;

d)bannerele vor fi amplasate astfel incétt distanta inire acestea si fie de minimum 100,00 m;

€) este permisd amplasarea bannerelor pe o durati de cel mult o luna calendaristici, ART. 35

(1) Steagurile publicitare montate pe catarg si pe stélpi, la iniltimea minimi de 2,50 m de la cota terenului
amenajat, se amplaseazd numai in locuri in care nu impiedici vizibilitatea circulatiei rutiere.

(2)Pe un catarg se poate amplasa maxim un singur steag.

(3)Durata de mentinere a steagurilor publicitare va fi de maximum 30 de zile calendaristice, cu
posibilitatea prelungirii acestei perioade cu inci 30 de zile.

(4)Sunt exceptate de la prevederile alin. (1)-(3) steagurile publicitare amplasate in incintele centrelor
comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale, parcurilor industriale astfel
definite In conformitate cu legislatia In vigoare, cu conditia s nu afecteze vizibilitatea circulatiei
rutiere.

SECTIUNEA a 6-a

Reguli generale privind amplasarea mesh - urilor

ART. 36

(1) Este permisi amplasarea de mesh - uri §i mesh - uri digitale, in urmitoarele situatii:

a) pe constructii, inclusiv monumente istorice amplasate in zone de publicitate restransi, sau in zone in
care este interzisd publicitatea, numai in situatia in care acestea constituie protectie citre domeniul public
pe perioada efectudrii lucririlor de consolidare/restaurare, dar nu mai mult de un an calendaristic, si numai




daca reproduc imaginea constructiei dupi consolidare/restaurare, eventualele texte de publicitate comerciala
vor ocupa cel mult 25% din suprafata totala a acesteia;

(2) Prin exceptie de la prevederile art. 14 alin. (2), se pot amplasa mesh - uri §i mesh - uri digitale pe
fatadele cladirilor cu functiuni comerciale si de birouri situate in zonele de publicitate lirgitd, daci
Regulamentul local privind amplasarea mijloacelor de publicitate o permite.

SECTIUNEA a 8-a
Reguli generale privind publicitatea temporari si proiectele publicitare speciale

ART, 37

(1) Orice persoana fizica sau juridica poate beneficia de dreptul la publicitate temporara, in conditiile
prezentului regulament,

(2) Amplasarea mijloacelor de publicitate temporard se va stabili in baza avizului emis de primar.

ART. 38

In vederea obtinerii avizului pentru publicitate temporari, mentionat la art. 6, mijloacele de publicitate
trebuie 54 indeplineasc urmitoarele conditii:

a) si fie folosite ca purtiitor de mesaj in cadrul unor activitati de promovare cu durata determinats si
precizatd in mod explicit in cererea de emitere a avizului, depusi de solicitant;

b) s poatd fi montate/demontate in/din toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru publicitate
temporard, in cel mult 24 de ore;

¢) toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru publicitate temporard si fie aduse la starea initjals, in
cel mult 48 de ore de la incheierea termenului de valabilitate a avizului pentru publicitate temporari.

ART. 39

(1} Autorititile administratiei publice locale vor identifica amplasamentele destinate pentru
mijloacele de publicitate teritoriald pentru proiectele publicitare speciale.

(2) In situatia in care la incheierea perioadei de valabilitate a avizului pentru publicitate termporara,
in conformitate cu prevederile art. 7, existd mai multe solicitiri de amplasare de mijloace de publicitate
temporard, autoritatea administratiei publice locale va atribui amplasamentul prin licitatie publici
organizatd in conditiile legii.

(3} In cazul solicitirii schimbirii locatiilor in alte amplasamente decat cele stabilite initial, se va obtine
avizul pentru publicitate temporari al autorititii administratiei publice locale.

(4)Schimbarea locatiilor previzute la alin. (3) se va face numai in situatia in care locatiile licitate initial
nu mai pot fi puse la dispozitia contractantului ca urmare a executiirii unor lucriri de interes public.

ART. 40

(1) Structurile publicitare autoportante si proiectele publicitare speciale se avizeazi cu respectarea prevederilor
privind publicitatea temporard previzute in prezentul Regulament.

(2) Executarea i amplasarea structurilor publicitare autoportante si a proiectelor publicitare speciale
se face In baza unei documentatii tehnice intocmite de un arhitect cu drept de semnitura.

SECTIUNEA a 9-a
Reguli generale privind amplasarea afiselor publicitare si a anunturilor de mici publicitate

ART. 41

(1) In vederea asiguririi eficientei informdrii cetafenilor, a libertatii de expresie $i esteticii urbane,
autoritatile administratiei publice locale vor instala in amplasamente cu vizibilitate, in conditiile
regulamentului local de publicitate, panouri speciale destinate afigelor publicitare si anunturilor de mica

publicitate.
(2) Panourile previzute la alin. (1) vor fi curitate sdptAménal prin grija compartimentelor de

specialitate din cadrul administratiei publice locale.
(3) Autoritétile administratiei publice locale vor curita in ziua de jol a fiecirei sfiptimani,
vitrina cu anunturi de micd publicitate in vederea actualizarii anunturilor.

ART. 42
Este interzisd amplasarea de afige publicitare care si acopere alte afise publicitare postate
anterior, aflate in perioada de valabilitate, care fac publicitate unor evenimente/actiuni/campanii aflate in

derulare sau care urmeaz3 si se deruleze.




SECTIUNEA a 190-a

Reguli generale privind publicitatea pe vehicule publicitare si pe mijloace de transport in
comun
ART. 43
(1) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate, prin lipirea de afise, montarea de panouri
sau inscripfionarea cu texte publicitare sau altele asemenea, vor putea fi autorizate si circule pe
teritoriul localititii cu conditia obtinerii avizutui pentru publicitate temporard, pe o duratd
determinati, pe un traseu stabilit de auwtoritatea administratiei publice locale si fird sonorizare,
conform prevederilor continute in avizul pentru publicitate temporari.
(2) Stationarea vehiculelor publicitare pe drumurile publice sau in locurile vizibile dinspre acestea
este interzisa.
(3} Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate nu vor circula in convoi mai mare de doud magini
Cu © vitezd mai mare decit jumitate din viteza admisibild pe tronsonul de strada.
(4) Circulatia convoaielor este permisi numai cu ocazia manifestirilor speciale, in baza
avizului primarului, cu durata de valabilitate de o zi.
ART. 44
Este permisd utilizarea ca suport pentru afise/reclame publicitare a mijloacelor de transport in
comun, cum ar fi autobuze, microbuze, cu condifia ca prin aceasta si nu fie afectatd vizibilitatea
calatorilor Inspre exteriorul mijlocului de transport.

CAP. VI

Sanctiuni
ART. 45

Nerespectarea prevederilor prezentului regulament atrage raspunderea materiala i contraventionals,
dupi caz.

Sancfiunile prevdzute in prezentul regulament se completeazi cu cele referitoare la nerespectarea
legislatiei in vigoare privind autorizarea constructiilor, urbanismul si amenajarea teritoriului.

ART. 46

(1) Constituie contraventii urmitoarele fapte:
a) amplasarea mijloacelor de publicitate fird aviz pentru publicitatea temporar sau cu
nerespectarea prevederilor acestuia i a documentatiei tehnice care a stat la baza elibersrii precum si
montarea panourtlor publicitare cu structurd propric si elemente de sustinere care necesitd fundatie pe
trotuare cu litime mai mici de 2,25 m;
b) permiterea de ciitre proprietarul imobilului a executirii lucririlor de amplasare a mijloacelor
de publicitate fird autorizatie de construire valabili,
¢) nerespectarea de care primar, a obligatiilor stabilite la art. 11 alin. (I) st la art. 51 alin. (2);
n) nerespectarea de ctre primar, a obligatiei de a dispune desfiintarea in termen de 15 zile de la data
expirdrii termenului de incetare a functiondrii mijlocului de publicitate pentru care nu s-a obtinut o
prelungire a acestui termen;
0) nerespectarea de citre proprietarii mijloacelor de publicitate a tipurilor si dimensiunilor
mijloacelor de publicitate admise, in conformitate cu prevederile regulamentelor locale privind amplasarea
mijloacelor de publicitate;

f) amplasarea stalpilor pentru indicatoarele publicitare directionale i a mijloacelor de publicitate temporar
fird avizul autorititii publice locale sau In alte locuri decat cele precizate prin avizul pentru publicitate
temporari;

amplasarea panourilor publicitare mobile sau a oriciror altor forme de reclamd, pe spatiile de circulatie
pictonald cu o latime mai mic# de 2,25 m, precum s1 neexecutarea obligatoriu Ingropat, respectiv sub cota
suprafetei solului/trotuarului, pana la nivelul solului a elementelor de fundare/ancorare necesare asigurarii
stabilitdtii panoului de reclami publicitari;

g} folosirea mijloacelor de publicitate sonore care pot tulbura linigtea public, a vehiculelor publicitare
care nu au obtinut aviz pentru publicitate temporard sau a mijloacelor de publicitate luminoasi care pot
perturba traficul auto si pietonal;

h)nerespectarea obligatiei de reexpertizare tehnicd in vederea verificirii constructiel cu privire la
respectarea cerinfelor esentiale de calitate, de a elibera/desfiinta suportul reclamei la expirarea termenului
stabilit prin autorizatia sau avizul pentru publicitate temporard sau refuzul de a readuce amplasamentul si




mediul inconjuritor la starea initiald, inclusiv prin inierbare sau asfaltare pentru mijloacele de publicitate
amplasate la nivelul solului;

i) nerespectarea obligatiei de dezafectare si/sau conformare stabilite prin art. 54 lit. a) si b);

J) nerespectarea obligatiilor privind intretinerea mijloacelor de publicitate si afisarea permanenti a unor
mesaje in cadru;

1) nerespectarea obligatiei de a afisa in mod vizibil elementele de identificare ale panoului publicitar
prin inscriptionarea acestora cu informatii privind denumirea operatorului, codul de identificare fiscal a
acestuia $i numdrul autorizatiei de construire;

ni)nerespectarea de cétre autoritatea publici locali a obligatiilor referitoare la delimitarea in cadrul
teritoriului administrat a zonelor de publicitate largitd i, respectiv, a zonelor de publicitate restransi,
precum si elaborarea regulamentelor locale de publicitate aferente acestora;

n) nerespectarea de citre autoritatile administratiei publice locale a obligatiei de a instala panouri speciale
destinate afigelor publicitare i anunturilor de micd publicitate, precum i de a identifica amplasamentele
destinate mijloacelor de publicitate temporari si pentru proiectele publicitare speciale;

o) amplasarea afigelor publicitare si a anunturilor de mici publicitate in alte locuri decét pe panourile
special destinate acestora.

(2) Contraventiile previzute la alin. (1), sivarsite de persoanele fizice sau Juridice, se sanctioneazi dupi
cum urmeaza.:

a) cu amendd de la 30.000 lei 1a 50.000 lei cele prevazute la lit. a), byie),

b) cu amend de la 15.000 lei la 30.000 lei cele prevazute la lit. ), g) 1);

c) cu amenda de la 10.000 lei Ia 15.000 lei cele previzute la lit. ¢), d), h}), 1) §i m);
d) cu amenda de la 5.000 lei la 10.000 lei cele previzute la lit. k), 1) n);

e) cu amenda de la 500 lei la 5.000 lei cea previzute Ia lit. o),

ART. 47
Prevederile prezentului regulament, referitoare Ia contraventil intrd in vigoare cu respectarea
prevederilor art. 4 alin. (1) din Ordonanta Guvernuluii nr. 2/2001 privind regimul juridic ai
contraventiilor, aprobatd cu modificiri §i completiri prin Legea nr. 180/2002, cu modificirile si
completdrile ulterioare.
ART. 48
(1) Primarii §i organele de control din cadrul autoritatilor administratiei publice locale au
obligatia s& urmareasca respectarea disciplinei in domeniul urbanismului st al autorizérii executirii
lucrarilor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate pe teritoriul localitatilor gi, in functie de incilcarea
prevederilor legale, si aplice sanctiunile previzute de prezentul regulament.
(2) Constatarea contraventiilor se face de citre organele de control ale autoritatilor administratiei
publice locale si de citre Politia Locald Adjud
(3) Aplicarea sanctiunilor se face de c#tre primarul Municipiului Adjud, pentru contraventiile
constatate de organele de control ale autorititilor administratiei publice locale si de citre Politia Locali
Adjud

CAPITOLUL Vi1
Dispozitii finale si tranzitorii

ART. 49
in vederea asigurdrii respectirii prevederilor prezentului Regulament local privind amplasarea
mijloacelor de publicitate cu situatia de fapt din teren, autoritdfile administratiei publice locale, in termen
de 90 de zile de Ia adoptarea acestuia, vor identifica gi vor notifica proprietarii de mijloace de publicitate a ciror
amplasare nu mai corespund cu noile reglementiri, astfel:

a) pentru panourile situate pe domeniul public si privat al statului st autoritatilor publice locale, care
nu sunt autorizate in conformitate cu prevederile legale sau care au fost amplasate fard respectarea
prevederilor legale sau care nu au inscriptionate informatiile privind denumirea operatorului, codul de
identificare fiscal al acestuia si numirul autorizatiei de construire, se va dispune dezafectarea;

b) pentru panourile situate pe proprietatea persoanclor fizice sau juridice, care nu au fost autorizate
sau care nu au contracte de inchiriere valabile la data intrdrii in vigoare a prezentului regulament sau care nu
au inscriptionate informatiile privind denumirea operatorului, codul de identificare fiscald aj acestuia si
numarul autorizatiei de construire, se va dispune dezafectarea.

ART. 50
In termen de 30 de zile de la incheierea procedurilor previzute la art. 49, se vor demara

procedurile de licitatie publici a amplasamentelor identificate pe domeniul public sau privat al statului



sau al unitdfii administrativ-teritoriale.
Contractele de publicitate existente se mentin pana la expirarea perioadei contractate, dar nu mai
térziu de 1 februarie 2014, urménd ca ulterior, amplasamentele si fie atribuite prin licitatie publici. Prevederile
prezentului regulament sunt completate cu dispozitiile legii 185/2013.
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Anexanr.2la H.CL. nr. /2013

Citre,
PRIMARUL MUNICIPIULUI ADJUD
CERERE
pentru emiterea acordului de publicitate temporari
Subsemnatul® ) ..o e ] ONP ,
cu domiciliul*2)/sediul in judetul .......................................... mumc&ptul/orasui/camuna ......................................
SAUL Lo s , sectorul ............ WCOE POSEAL .St ar ... , bl ..., sc.
..... s €L, ap. ., telefon/fax L. eomail . in calitate de reprezentant al

solicit emiterea ACORDULUI DE PUBLICITATE TEMPORARA in scopul:

pentru imobilul - teren si/sau constructii -, situat in judetul Vrancea, municipiul Adjud,

satul , cod postal Str.
nr. ... bl seoL et ap. ... sau identificat prin*3 ,
Incepand cu data de péna la data de

Anexez urmitoarele :

Semnétura
Data

PRESEDINTE DE $EDIN" el CONTRASE?DANEAZA
Consilier I PN SECRETAR,
Cristea Ciprian J Jr. Sibigan Andrd Genoveva




Anexanr.31aH.CL. nr. 12013

ROMANIA
JUDETUL VRANCEA
PRIMARIA MUNICIPIULUT ADJUD

Tel.: 0237/641908
Fax: 0237/641912

Str, Stadionului Nr, 2

C.F. 4350491
primariaadjud@gmail.com
www.adjud.ro

ACORD DE PUBLICITATE TEMPORARA

Nr. din
Ca urmare a cererii adresate de » prin
cu domiciliul/sediul municipiul \ strada
, nr. , bl | sc. , eb . ap, judetul , telefon/fax
, e-mail . inregistratd la nr. din . pentru
imobilul - teren , situat in judetul Vrancea, municipiul/oragul/comuna Adjud, satul , cod postal
, SIr. nr. , bL. »SC. et ___,ap.__, sau identificat
prin
SE AVIZEAZA :
Publicitatea incepe cu data de pénd la data de
Beneficiarul publicitdtii este » ¢t domiciliul/sediul i
. strada , Ir. . bl » SC. set
ap. . judetul/sectorul
Achitat taxa de; lei. conform Chitantei nr. din
PRIMARUL COMP. AUTORIZARE, ARHITECTURA, URBANISM
MUNICIPIULUT ADJOD e
PRESEDINTE DE# , CONTRASEMNEAZA,
Consilier g & SECRETAR,
Cristea Ciprian § Jr. Sibigan A Genoveva





